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Definitionen - Elektronische Marktplitze

Funktionen - Bildung eines Marktplatzes (Auswahl)
Funktionen — Kundenbindung Marktplatz (Auswahl)
Funktionen Informationsaustausch (Auswaht)
Funktionen — Angebote und Absichtserklarungen (Auswahl)
Funktionen — Research und Auswahl (Auswahl)
Funktionen — Verhandlung und Vereinbarung (Auswahl)
Funktionen — Ausfiihren einer Geschiftstransaktion
Katalogstandards

Tabelle 3-10: Standards fiir Geschéfistransaktionen
Tabelle 3-11: Technische Standards

Tabelle 4-1:
Tabelle 4-2:
Tabelle 4-3:
Tabelle 5-1:
Tabelle 5-2:
Tabelle 6-1:
Tabelle 6-2:
Tabelle 7-1:
Tabelle 7-2:
Tabelle 7-3:
Tabelle 7-4:
Tabelle 7-5:
Tabelle 7-6:
Tabelle 7-7:
Tabelle 7-8:
Tabelle 7-9:

Definitionen E-Procurement
Einsatzmoglichkeiten und Potentiale von E-Procurement(Auswahl)
SCM Prozesse nach SCOR

E-Procurement Service Nutzen und Vorteile
EPS Uberblick

EPSP Zuordnung — O-EPS

EPSP Zuordnung ~ Q-EPS
Unternchmensanalyse - FreeMarkets

EPS Portfolio — FreeMarkets

Wettbewerb - FreeMarkets
Unternehmensanalyse — Dun & Bradstreet
EPS Portfolio - Dun & Bradstreet
Unternehmensanalyse - PORTUM

EPS Portfolio -PORTUM
Unternehmensanalyse - PAGO

EPS Portfolio - PAGO

Tabelle 7-10: Unternehmensanalyse - IPS
Tabelle 7-11: EPS Portfolio - IPS

Tabelle 7-12: Unternehmensanalyse - SPLS
Tabelle 7-13: EPS Portfolio —SPLS

Tabelle 7-14: Uberblick der Fallbeispiele (1)
Tabelle 7-15: Uberblick der Fallbeispiele (2)
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LIV  Definitionsverzeichnis

Definition 1-1:
Definition 2-1:
Definition 2-2:
Definition 2-3:
Definition 2-4:
Definition 2-5:
Definition 2-6:
Definition 2-7:
Definition 3-1:
Definition 3-2:
Definition 3-3:
Definition 4-1:
Definition 5-1:
Definition 5-2;
Definition 5-3:
Definition 6-1:

Forschungsfrage

Medium

Geschéftsmedium

Dienstleistungen/Services

Beschaffung

Einkauf

Materialwirtschaft

Logistik

Elektronische Marktplatze (generische)/ Elektronischer Markt
Elektronische Marktplitze (institutionell)
Elektronische Marktplatze - Arbeitsdefinition
E-Procurement

E-Procurement Services

Beschaffungskosten

Beschaffungskosten mit externem Dienstleister
E-Procurement Service Provider



