H. Lock Planung und Controlling als Fihrungsinstrumente
in der gekleidungsindus’rrie
Kollektionsnetzplan

H. Stiefler Kollektionsnetzplan als Steuerungsinstrument

Controllingbereiche

J. Schmidt Vertriebsmarketing im Zeichen sich wandelnder Markte
und zunehmende Individualisierung des Verbrauchers

D. Telgheider Produktion bei Eigen- und Fremdfertigung
P, Riebel und Materialwirtschaft und Disposition

K.-S. Hahn

Hochrechnungsverfahren und Kollektionsplanung

E. Konopicky Praxisorientierte Hochrechnungsverfahren
und H. Steininger in der Absatzprognoise

M. R. Réver Kollektionsplanung

Unternehmenscontrolling

P Albrecht Controlling-Instrumente zur Steverung des Unternehmens
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