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Hinweis: Die Diskussion um den Bedeutungsgehalt der Sprache und des
geschriebenen Wortes soll an dem Verfasser dieses Buchs nicht spurlos
voriibergehen. Insbesondere bei journalistischen und wissenschaftlichen
Texten, die sich die Genauigkeit und den Gehalt zuvorderst auf ihre
Fahnen geschrieben haben, mutet es seltsam an, wenn sie von einem
Autor berichten, aber eine Autorin meinen, wenn sie einen Zuschauer
soziologisch beschreiben und diesem implizit auch die Zuschauerin zu-
rechnen oder wenn sie den Rezipienten kategorisieren und das weibliche
Pendant damit quasi unter den Tisch fallen lassen. Andererseits ist es
Aufgabe der Verfasser und Verfasserinnen, gerade in diesem Bereich
den darzustellenden Sachverhalt nicht durch zusdtzliche Verbalakrobatik
zu verkomplizieren. Insofern sieht sich der Verantwortliche dieser Ab-
handlung in dem Dilemma zwischen beiden Maximen abwdgen zu miis-
sen und wdhit diesen Hinweis als Kompromif: Wer auch immer sich mit
diesem Text auseinandersetzen muff, mége entsprechende Vokabeln mit
mdnnlichem Artikel und einem geschlechtsneutralen Bedeutungsinhalt
auch als einen solchen lesen und/oder die iiblichen grammatikalischen
Umstellungen vor seinem oder ihrem geistigen Auge selbst vornehmen.



