U. GOTTLICH [/ C. ALBRECHT / W. GEBHARDT
Einleitung: Populire Kultur als reprisentative Kultur.
Zum Verhiltnis von Cultural Studies und Kultursoziologie

Teil 1: Die Herausforderung der Cultural Studies

CLEMENS ALBRECHT
Wie Kultur reprisentativ wird:
Die Politik der Cultural Studies

UDO GOTTLICH

Wie reprisentativ kann populire Kultur sein?
Die Bedeutung der Cultural Studies fiir die
Populirkulturanalyse

16

33

Teil 2: Theoretische und methodische Aspekte der Populirkulturanalyse

HANS-OTTO HUGEL
Zugangsweisen zur Populiren Kulrur.
Zu ibrer dsthetischen Begriindung und zu ihrer Erforschung

KASPAR MAASE
Jenseits der Massenkuleur.

Ein Vorschlag, popularc Kultur als reprisentative
Kultur zu lesen

SIEGFRIED J. SCHMIDT
Es gibt keine Kultur - aber wir brauchen sie

RAINER DIAZ-BONE
Diskursanalyse und Populirkultur

Teil 3: Dimensionen der Populirkulturanalyse

WERNER KOSTER

Medienmentalititen und Medienevolution:
Zentrale Argumentationsweisen zum Verhiltnis
von Massenn;:)dien und Kultur

-~ g T s o e

52

79

105

125

151



PETER J. BRAUNLEIN

Migration, Globalisierung und das Tv-Mahabharata.
Anregungen der Medien-Ethnologie fiir
Religionswissenschaft und Cultural Studies

GABRIELE KLEIN

Popkulturen als performative Kulturen.

Zum Verhiltnis von globaler Imageproduktion
und lokaler Praxis.

IAIN CHAMBERS
Von der Populirkultur zam Erhabenen in der Moderne

DOUGLAS KELLNER
Warenspektakel: McDonald’s als globale Kultur

RONALD HITZLER
Trivialhedonismus?
Eine Gesellschaft auf dem Weg in die Spakultur

FRANZ LIEBL

»Bricolo-Chic«:

Der Bastler als Schnittstelle von Marketing,
Trendforschung und Cultural Studies

WINFRIED GEBHARDT

Die Verszenung der Gesellschaft und die Eventisierung
der Kultur. Kulturanalyse jenseits traditioneller
Kulturwissenschaften und Cultural Studies

AUTOREN

171

191

211

220

244

259

287

306



