Inhaltsverzeichnis

Verzeichnis der Abbildungen im Text..........cc.ooooiiiiii 11
Verzeichnis der Tabellen im Text ..o 11
ADKUrZUNGSVEIZEIChRIS ...ttt 12
1. Einleitung ... 13
11 Produktnamen im sprachlichen Alltag ........................................ 13
1.2 Italienische Produktnamen als Forschungsgegenstand ........ ... 17
1.21 Forschungsinteresse, Aufgabenstellung und Zielsetzung .................... 17
1.2.2 ZUr VorgehensweiSe ... 23
2 Zur Sprachnorm: Linguistische Grundlagen................. 25
21 Zur Terminologie ..................c.cccoocoviiiiii e,
2.2 Produktnamen als sprachliche Zeichen .....
221 Grundfunktionen von Produktnamen..................
222 Zum linguistischen Status von Produktnamen
2221  Zur Bestimmung des linguistischen Status aus synchronischer Sicht... 36
2.2.2.2  aspirina ‘Kopfschmerztablette’, biro ‘Kugelschreiber’, Tempo
‘Papiertaschentuch’, Uhu ‘Alleskleber’: Zur Deonymisierung bei
ProduktNamen ..o 39
2.2.2.3 Korpusspezifische Aussagen zum linguistischen Status von
Produktnamen ..ot 41
23 (italienische) Produktnamen in der linguistischen Forschung:
eine Bestandsaufnahme ... 44
3. Zur Sachnorm: Betriebswirtschaftliche und
juristische Grundlagen ... 51
3.1. Produktnamen aus Sicht des Marketing..................................... 51
311 Zu Begriff und Aufgaben des Marketing ... 51
31.2 Produktnamen im Marketing-MiX ... 52
313 Produktnamen in der Praxis: Ausgewdhite Aspekte der Namengebung
und -verwendung in Werbetexten ... 58
3.1.3.1  Branding: Die Umsetzung strategisch-funktionaler Vorgaben im
NamengebungsprozeR .............cc.c.coo e 59
3.1.3.2  Global branding und big business blunders: Griinde und
Anforderungsprofil, Strategien und Gegenbeispiele fur ‘weltweit’
funktionierende Produktnamen...............ooocieioiiiiinii e 63
3.1.3.2.1 Grinde und Anforderungsprofil ... 63
3.1.3.2.2 Strategien und Gegenbeispiele
3.1.3.3 Die Verwisserung von Markennamen als Marketing-Problem............. 73



3.2
3.21
3.2.11
3212
322
323

41
411
41.2
413
4.2

5.1
5.1.1
512

51.2.1
5122
51.23
5124
5.2

521
5211
5.2.1.11
521.1.2
52113
52114
52115
521186

521.2

52121
52122
52.1.23

5213
522
5221

Produktnamen aus juristischer Sicht .....................................
Produktnamen im italienischen (und deutschen) Recht
Wettbewerbsrechtliche Bestimmungen ................c..cc.cocool.

Markenrechtliche Bestimmungen ...................cc.ooo oo
Produktnamen im europdischen Recht..................cc.cooeeviiiiieenn,
Ausgewihlte juristisch-linguistische Einzelphanomene

ZUM KOTPUS ...t N
Zur Korpuserstellung .....................c.ccooooiiiiiiiic e 91
Zur Sammlung

Zur Auswahi.................
Zur Erfasssung
Zur qualitativen und quantitativen Zusammensetzung und
Auswertbarkeit des Korpus

Wortgebildetheit italienischer Produktnamen..................... 103
Grundlagen....................ocoouiiieinieiee s
Forschungsstand und methodologische Grundlagen
Zur Abgrenzung und Klassifikation der Wortgebildetheiten im
heutigen falienisch.............coooiioi e
Derivate .........cccooevviiiiiiiieeee e,
Komposita...........cccooeoeeieinniinniee.

Kontaminativbildungen
Abkurzungsbildungen ...................ccocooei i,
Korpusanalyse zur Wortgebildetheit ...............
Derivate ...,
Prafixbildungen
Préfixe zum Ausdruck einer Verneinung
Préfixe zum Ausdruck einer Menge.................ccc.ouveeerveeeevveeeeeeenean,
Préfixe zum Ausdruck eines Grades .............

Préfixe zum Ausdruck einer Eigenschaft
Préfixe zum Ausdruck eines Umstands ...................cococooveveoeivieieneiennns
Quantitative und qualitative Korpusanalyse der Prifixbildungen:
ErGEDIISSE. ..ottt ittt enenn
Suffixbildungen.........................

Substantivierung
AJEKEIVIEIUNG ......oovviiiiiecec e
Quantitative und qualitative Korpusanalyse der Suffixbildungen:
ErGeDNISSE ... e e
Parasynthetische Bildungen
Komposition
Eigentliche Komposita




52211
52212
5222
5223
5224

523
5.2.3.1
52311
52312

5232
5233

524

52.4.1
5242
5243
5244

6.1
6.1.1
6.1.2
6.2
6.2.1
6.2.2

6.2.3
6.2.3.1
6.2.3.2
6.2.3.3
6.2.4
6.2.4.1
6.242
6.243
6.2.4.3.1
6.243.2
6.244
6.2.45

N+N-KOMPOSIA .......oooiiiiiiiie e 146
VHN-KOMPOSIta ......ooooeeiiiiiiiece e 154
Syntagmatische Komposita ... ... 159
AffixOIdBIdUNGEN ..ot 163
Quantitative und qualitative Korpusanalyse der Komposita und
Affixoidbildungen: Ergebnisse ... 168
Kontaminativbildungen ... 170
Zweigliedrige Kontaminativbildungen ...............c..ccccciiniiciinninnns 170
Rekurrente Typen der zweigliedrigen Kontaminativbildung.................... 172
Typenubergreifende Beobachtungen zur zweigliedrigen
Kontaminativbildung ...........c.ccocvviiiiince e 175
Dreigliedrige Kontaminativbildungen ...................cccooniiiiinenn, 178
Quantitative und qualitative Korpusanalyse der

Kontaminativbildungen: Ergebnisse ................ccocoiii 178
Abkirzungsbildungen

AKIONYITIE ...ttt st et erane e eaneeenenceranes
WORKUIZUNGEN ...t s e e e s
Quantitative und qualitative Korpusanalyse der Abkiirzungs-

bildungen: Ergebnisse ............cccooiiiiiiiiiiiiiieec e 185

Typologie und Funktionalitét italienischer

Produktnamen ..., 187
Grundlagen...............ccccoceririniennen ... 187
Zur Typologie von Produktnamen........... ... 187

Zur Funktionalitat von Produktnamen............................ ... 188
Korpusanalyse zur Typologie und Funktionalitit..... ... 180
Graphische und phonotaktische Aspekte ... 190

Mikrostrukturen: produktnamenspezifische Wortbildungsverfahren
aus funktionaler Sicht ...
Makrostrukturen: einfache und komplexe Produktnamen ...
Produktnamenkonstituenten..................ccceniiini

... 196
....205
...205

Makrostrukturelle Grundmuster ... ... 206
Produktnamen in Syntagmen- und Satzform.... ... 212
Zur Semantik von Produktnamen ... 213
Motiviertheit und Durchsichtigkeit .............coooviri 213
Metaphorisch motivierte Produktnamen .... ..215
Onyme in Produktnamen..............oooiiiiiiiicinieei s 218
ANERFOPONYIMIE ...ttt 218
Toponyme ... 220
Zahlen in ProdUKtNameN ..........c.coceerimevecciiiiies e 222
Zur Semantik sog. ‘Schlisselworter ... 223



6.2.5 Einflisse anderer Sprachen ..............coccovceiriieniiiiiiien e 225

6.2.5.1  Globales Marketing und Internationalitat von Produktnamen................ 225
6.2.52 Zum Einflu des Angloamerikanischen
6.2.56.3  Zum EinfluR des Franzdsischen .............cocco i
6.2.5.4 Einflisse weiterer SPrachen...............cccceevieiiiiiiiiee e
6.2.5.5  Zur Lateinisch-Griechischen Uberdachung
6.2.6 Produktname und Kontext..............ccovriioiininiinir e
6.2.7 Branchen-, firmen- und produktartenspezifische Namen ...................... 232
6.2.8 Funktionen italienischer Produktnamen und ihre sprachliche

Realisierung: ein zusammenfassender Ergebnistiberblick .................... 236
7. Ergebnisse und Forschungsperspektiven......................... 239
8. Bibliographie......................c.oooooii e
8.1 Woérterbiicher und Nachschlagewerke
8.2 Betriebswirtschaftiiche und juristische Fachliteratur ..................... 241
8.3 Linguistische Fachliteratur.........................c.ccoooiiii 245
9. KOPPUS ... 257
9.1 Quellenverzeichnis.............................ioiiiiieeeeecei e 257
9.2 Korpus (alphabetisch)............................coooiii i 262
Anhang
A Klassifikation ‘Gerate’ ................ccoeieviviieiicccieee e 341
B Grobklassifikation der Wortgebildetheiten ...................coocevcrnicininennene 342
C Beispiel MINULEIIE ..................ooeoeeeeeee e 343
D Name-Text-Bild-Relation: Beispiel GHOST .............ccccooveiiinmmiicnnnnnns 344

10



