TABLE DES MATIERES

INTRODUCTION .« o vt veveeneastmcnonnansascasnnsosenssnssosns 7

PREMIERE PARTIE :
PRAGMATIQUE ENONCIATIVE DES FIGURES

CHAPITRE 1:
LENONCIATION FIGURALE . .....ooieiiiiiieriineens 15
1.1  Une énonciation déviante? .......... ... ooiervnins 15
1.1.1 La perspective rhétorique:

les figures comme écarts ...........ooiienens 15

1.1.2 Le point de vue pragmatique de Grice et de Searle:
les figures comme communication indirecte ....... 17
1.1.3 Les problémes de la déviance figurale . ........... 19
1.2 Pour une approche ex positivo de 1a figuralité ......... 23
1.2.1 Un phénoméne pragmatique global .............. 24
1.2.2  Une positivité intrinSéque . . . .....oovvnecerenrns 25
12.3 Un statut énonciatif intégré ................ovvn 27
1.3 Figures et énonciation schématisante ................ 31
13.1 Des variations exemplaires du discours . .......... 31
132 Les conditions de la figuralité .................- 34
1.3.2.1 Processus de sélection/réduction .. .......... 34
1.3.2.2 Processus d’exemplarisation . .............. 35
1.3.2.3 Processus de fonctionnalisation . ............ 37
1.3.2.4 Processus de paradigmatisation ............ 38
1.3.3 Les figures comme scheémes discursifs ........... 38
13.4 La relativité des schémes figuraux ............... 42

1.3.4.1 Linfluence des variables de la communication . 42
1.3.4.2 L'influence des jugements métalinguistiques . . . 44



280 PRAGMATIQUE DES FIGURES DU DISCOURS

CHAPITRE 2:
LES PARAMETRES DISCURSIFS DE LA FIGURALITE ... ... 51
2.1 Unancragemodulaire ............................ 51
2.1.1 Les pivots discursifs des figures ................ 52
2.1.2  Une multidimensionnalité constitutive . ........... 54
2.1.3 Une hybridation fréquente ..................... 56
2.2 Deux configurations générales ..................... 57
2.2.1 Les figures par émergence singuliére ............ 58
2.2.1.1 Par contraste cotextuel .................... 58
2.2.1.2 Par contraste contextuel . .................. 60
2.2.1.3  Par contraste conceptuel .................. 61
2.2.2  Les figures par coémergence réguliére ........... 62
2.2.2.1 Les figures par coémergence phonétique . . . . . . 62
2.2.2.2 Les figures par coémergence syntaxique . . . . .. 63
2.2.2.3 Les figures par coémergence textuelle . . . . . . .. 67
2.2.3 La dialectique Emergence-Coémergence . .. ....... 69
) CHAPITRE 3:

RECEPTION ET REPERAGE DES FIGURES
DUDISCOURS ... . e, 75
3.1  Trois attitudes réceptives prédominantes .. ............ 75
3.1.1 Laréception figurale inactivée .................. 76
3.1.2 Laréception figurale empathique ............... 76
3.1.3 Laréception figurale rationalisée . . .............. 78
3.2 Lidentification des figures ........................ 79
3.2.1 Le repérage des indices figuraux ................ 79
3.2.1.1 Les indices intentionnels (ou métadiscursifs) .. 79
3.2.1.2  Les indices discursifs . .................... 81
3.2.2 Des indices a I’évaluation figurale . .............. 86
3221 Exemplel .............................. 88
3222 Exemple2 .............................. 90
3223 Exemple3 .............................. 91

3.2.3  Etude de cas: I'identification de I’hyperbate . ... ... 93



TABLE DES MATIERES 281

) CHAPITRE 4:

LINTERPRETATION DES FIGURES DU DISCOURS ....... 101
4.1 Les figures comme noyaux informatifs latents . ....... 101
4.2  Figures et inférences énonciatives .................. 102

4.2.1 Activation d’informations locutoires ............ 103
4211 Lecasdel’hyperbole .................... 103
4.2.1.2 Lecas del'euphémisme .................. 104
4213 Lecasdelalitote ....................... 105
4214 Lecasdellironie ....................... 106

4.2.2 Activation d’informations référentielles . ......... 110

4.3  Figures et inférences encyclopédiques .............. 114

4.3.1 Activation d’informations connotatives:
I’exemple des figures & pivot morphologique

et SYNtaXiqUe . . .. ouvee e 116
432 Activation d’informations logico-sémantiques . ... 119
4.3.2.1 Linterprétation métonymique . ............ 120
4.3.2.2 L'interprétation métaphorique . ............ 123
44 La synergie des inférences dans I’interprétation
Figurale . .. ...oovii e 127
44.1 Unjeucomplexe ...........ovveremivinennns 127
442 Etude de cas: I'interprétation du paradoxe
dans un sonnet d’Agrippa d’Aubigné ........... 129
4.5 La gradualité de I’interprétation figurale ............ 134
4.5.1 Linterprétation fermée ..............ooonvnnes 134
4.5.2 Linterprétation limitative ............coooeneee 136
4.5.3 Linterprétation ouverte .............c.ooco.oe 137
4.6 Concordances et discordances interprétatives:
I’exemple des interactions figurales au thédtre ........ 140
4.6.1 De la compréhension partagée a la ratification
fIGUIAle ... .oovveri e 140
4.6.2 Figuralité et discordances interprétatives . ........ 141

463 Etude de cas: Iinterprétation de I’hyperbole
dans deux comédies de Corneille . .............. 144



282 PRAGMATIQUE DES FIGURES DU DISCOURS

DEUXIEME PARTIE .
PRAGMATIQUE FONCTIONNELLE DES FIGURES

. CHAPITRE 5:
LA FONCTIONNALITE DES FIGURES DU DISCOURS ..... 153
5.1 A quelles conditions les figures sont-elles
fonctionnelles? .............ccoviiiiiiiiiiin, 154
5.2 Une fonctionnalité essentiellement discursive ........ 156
5.2.1 La faible fonctionnalité définitoire des figures .... 156
5.2.2 Mise en discours et émergence fonctionnelle:
lecasdelPoxymore ......................... 158
5.3 Les fonctions figurales prédominantes .............. 162
53.1 Fonctionesthétique .................. ..., 163
5.3.1.1 Ladistancedes figures................... 163
5.3.1.2 Limageriedes figures ................... 164
5.3.1.3 Lharmoniedes figures ................... 164
5.3.1.4 Laconvenancedes figures ................ 165
5.3.2 Fonctionphatique ...............covniiin.. 166
5.3.2.1 Dynamisation du discours ................ 167
5.3.2.2 Activation de la politesse ................. 168
5.3.2.3 Stimulation de la communion avec
le savoir partagé d’un groupe .. ........... 169
5.3.3 Fonction pathémique ........................ 169
5.3.3.1 Les figures comme symptomes de l’émotivité
dulocuteur .............. ... ... ... .... 171
5.3.3.2 Les figures comme agents de l’émotivité
desrécepteurs.................c.u... 171
5.34 Fonctioncognitive .......................... 172
5.3.4.1 Mise en relief du message transmis . ........ 173
5.3.4.2 Structuration conceptuelle du discours :
l'exemple de la métaphore . ............... 174
5.3.5 Fonction argumentative ...................... 178
5.3.5.1 Un scénario a finalité pratique . ........... 178

3.3.5.2 Les figures sont-elles des supports
ou des formes réduites d’arguments? . ...... 179



TABLE DES MATIERES 283

5.3.5.3 Comment les figures sont-elles

argumentatives? .. .......... .ot 181
5.4 Types de discours et plurifonctionnalité des figures . ... 186
5.4.1 Linterférence Esthétique-Pathémique:
le cas des figures du sublime .................. 187
5.42 Linterférence Esthétique-Argumentatif:
le cas de la syllepse oratoire dans I’épigramme . . .. 188

543 Linterférence Cognitif-Argumentatif:
la métaphore dans la terminologie informatique ... 190

5.5 La fonctionnalité des figures comme effet-de-texte:
I’exemple du Discours sur le colonialisme de Césaire .. 194

. CHAPITRE 6:
' ARGUMENTATION METONYMIQUE
CHEZVOLTAIRE ...\ \iiieiiieiiieinnns 203
6.1 Dégradation référentielle ................oooeenenn 204
6.1.1 Métonymie actantielle et dégradation
par une NOtON CONMEXE . . . ... vvveveneevnnreres 205
6.1.2 Métalepse rétrospective et dégradation
chronologique . ... ... .ol 209
6.2 Réduction référentielle ......... ... 210
6.2.1 Réduction synecdochique des guerres ........... 210
6.2.2 Miniaturisation synecdochique de la condition
RUMAINE . .o evotveeceearnaa e 211
6.2.3 Exégese réductricedelaBible ................. 212
6.3 Négation référentielle ...........c..c.oooviivennn 213
6.3.1 Négation métonymique de ’entité hébraique ..... 213

6.3.2 Négation métonymique du dogme catholique ..... 215



284 PRAGMATIQUE DES FIGURES DU DISCOURS

, CHAPITRE 7:
METAPHORE ET PRAGMATIQUE AXIOLOGIQUE:
LECASDELAPUBLICITE . .. .......cviiieinn i 221
7.1 La métaphore comme opérateur axiologique ......... 221
7.2 Confirmation métaphorique des valeurs publicitaires
établies . ... ... . . e 223
7.2.1 Contextualisation conformiste ................. 223
7.2.2 Contextualisation phatique .................... 226
7.3  Enrichissement métaphorique de I’axiologie
publicitaire . ...........oittiein i 229
7.3.1 Productiond’antivaleurs ...................... 229
7.3.2 Production de valeurs singuliéres . .............. 231
CHAPITRE 8:
LA PRAGMATIQUE DE L’EUPHEMISME
DANS LEDISCOURSDEPRESSE ....................... 239
8.1 De la figuralité de 'euphémisme .................. 239
8.2  Figuration dédramatisante de la réalité .............. 241
8.2.1 Traitementdétensif .......................... 242
822 Réévaluation .................... . i 244
8.3 Figuration en retraitdu locuteur ................... 245
8.3.1 Une polyphonie convergente .................. 245
8.3.2 Un discours désensibilisé ..................... 247
8.3.3 Une imageconsensuelle ...................... 248
8.4 Figuration interactive : entre politesse et impolitesse ...250
8.4.1 Euphémisme et politesse négative .............. 250
8.4.2 Euphémisme et impolitesse ................... 251
CONCLUSION . . .ottt et et e e et e e e 257
BIBLIOGRAPHIE . .\ttt s it tie e e cae e riaeeeneecess 263
INDEX DES NOMS PROPRES . . . ..o vtietneeencnaneenancnnn. 273
INDEX DES FIGURES MENTIONNEES .. .....ccviveunnennnennnnn 277
TABLE DES MATIERES . .. e .ouetnennneeeesennneneneennenans 279



