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HINWEIS : Teile der Theorie—Systematik-Elemente in den Fallbeispielen
sind urspriinglich in dem Arbeitsbuch "Information durch Massenmedien”,
hrsg. vom Institut fir Kommunikationswissenschaft/Landesjugendreferat
filr Steiermark,Graz,1977,erschienen.Die aus diesem genannten Buch
fibernommenen tbungsbeispiele (Fallbeisspiel .1 und 2) wurden sehr stark
veréndert.

BILDNACHWEIS: Die Bilder,die zur Illustration in den grafischen Modellen
verwendet wurden,stammen aus ORF-Broschiiren "Das Fernsehspiel im Einser",
"Dag Fernsehspiel im Zweier",Heft 7 und 8,1979.



