Inhaltsverzeichnis

AYZ8) ¢ (o) ¢ U PN 5
InhaltsverZeiChnis ......cooviiiiniiiiiiiiiiiiiiiiiir e rr e aaan 7
Abbildungsverzeichnis ...........ccooiiiiiiiiiiiii 11
Einflhrung .....ccovoviniiiiiiniiiiii it e aas 13
A. Eintrittsformen und internationale Marketingstrategien ............. 19
1. Die Formen des Markteintritts in Auslandsmérkte ...........cccccuen.en. 20
1. Klassische Formen des Markteintritts ........ccoeevvereeiieienenninnan 22
a. Indirekter und direkter EXport ........cocoiviiiiiiininiiieienenenennen. 22
b. Lizenzvergabe .......ccooiiiiiiiiiiiiiiiiiicrcerce e 24
¢. Joint Ventures und Direktinvestitionen ............ccoceeenenenennnn 25
d. Sonstige Formen des Markteintritts ..........c.oevvenernieeneceenenn. 31
2. Neuere Formen des Markteintritts ......coooveenveiiieienininiencnnnene. 34
E TSRO0 11111 1) (TN 34
b. Online-Distribution ........oeveveieiiiiiiiininiirereeceareneceeenennenn 35
Exkurs: Resource-based und market-based view ..............ccccccuvernenoenn. 36
II. Globalisierung und internationale Markte ...........c.cocvveineeiennnnn. 41
1. Globale Rahmenbedingungen .........ccovveiiiininiiininireincniannns 44
a. Okonomische FAKIOTEN .........ceoeunieeiuneiinerrineeennernnnernnns 47
b. Politisch-rechtliche Faktoren ...........cccoviiiviiiiinininneniincanen. 69
¢. Soziokulturelle Faktoren ...........ceveeieieiiiiiineninineenrnennnens 76
d. Geographische Faktoren ........c..ccvivvinieninrnvecenrecenrennennn 83
2. Internationale Marketingstrategien und Planungsprozesse ......... 84
a. Situationsanalyse und Prognose .........ccccveveiereicnnnenenaneens 90
b. Strategische Marketingplanung und —Politik .............c......... 90
¢. Realisation und Kontrolle der Auslandsaktivititen .............. 91
-7-

Bibliografische Informationen digitalisiert durch E ;‘J HIF
http://d-nb.info/1004797613 IBLIOTHE


http://d-nb.info/1004797613

B. Darstellung und strukturelle Analyse wirtschaftlich hoch entwickelter

Linder sowie deren Unternehmen und Unternehmensformen ....... 93
I. Definition und Abgrenzung .........ccocevereeeiiinininiiinineneninnne. 93
II. Uberblick und Darstellung der Lander und Léandergruppen ...... 94
III. Strukturelle Analyse der Unternehmen und Unternehmensformen 99

1. Nach der geographischen Herkunft ...l 99

a. Nordamerikanische Unternehmen ..................ucees 101

b. Europidische Unternehmen ..........coooveiiiininninnne. 101

c. Asiatische Unternehmen ...........cccovvvenineneenennn. 102

d. Unternchmen sonstiger geographischer Herkunft ... 103

Exkurs: Russische Unternelmen ...........ccocoeceveieiecerareiniinienaneasanns 104
2. Nach der GréBe und der Organisationsform .........ccceeuenee. 107

3. Nach der Branchenzugehorigkeit .........ccovevecnininininnnenen. 111

4. Nach der Borsennotierung und Rechtsform ..................... 113

C. Analyse der Determinanten, Grundorientierungen und Einflussfaktoren
von Unternehmen beim Markteintritt in transformierenden
LAndermarkten. ... ...coviiiiiiiiiiiiiiiiiiiii it eeer e ees 117

I. Definition, Abgrenzung und Entwicklung transformierender
Landermirkte .........cooeiiiiiiiiiiiiiiieee e 119
1. Klassifizierung der transformierenden Lindermirkte nach der
European Bank for Reconstruction and Development (EBRD) 120
a. Central Eastern Europe (CEE) and the Baltic States .. 121

b. South Eastern Europe (SEE) ......ccccoeiiiiiiiiniannee 122

¢. Eastern Europe and the Caucasus ..............cceeveeent 122

d. Central ASia ...cooeveiiiiiiiiiiiiiiiiiiieere e eneeaes 123

€ RUSSIA ..ot e 123

2. Sonstige Klassifizierungen transformierender Landermirkte 124

Exkurs: Chinaund Indien ............cocevevirvuninennneniireneinenrnnenenenneen 127



II. Bewertung von Lindermirkten und Determinanten ............... 129

1. Auswahl der Lindermirkte ........coceveveiinvieiiiiiiiininnann.. 130
2. Marktattraktivithdt ....ooovrieriiieniiniiieneeniirreneerrereneanennen 136
3. Marktbarrieren oo.eovnive i iiieee i e ieieereeneceneenaaes 139

I11. Strategien der MarkterschlieBung fiir Transformationslinder 147
1. Basisstrategien des Wettbewerbs ............coovviivnninnnnnnn 147

2. GrundorientierINgen ... ....ocvvvreuiummruierrerenearisensensnsees 156
3. Einflussfaktoren ......oceeveeneniniiiiccciiniiiiniiiiin e 162
D. Schlussbetrachtungen ............c.ccevvviiiiiiiiiiniiiiiiiiiiniienineen 167

I. Marktentwicklungen und Transformationsperspektiven ....... 167

II. Weiterfithrende Fragestellungen ........ccocovvviviniiiinnnrnnens 173
III. AbschlieBende Bewertung .........cocveviuiiniuiininininiininnnn, 175
LAteraturverzeiChnis ...eeeevneneineieeiieeniniiiiiiinineiiceenenenenenes 181
ANNANEG ...t e e 191



