Auf einen Blick

10
1
12
13
14
15
16

17

Bibliografische Informationen
http://d-nb.info/1005279411

Die Welt der Suchmaschinen-Optimierung ...................... 21
SEO-Zieldefinition ..........ccccoviiiiiiiiiiie e 49
Keyword-Recherche ...........c.cccooniiiiiinniiinncecnicreceen. 77
Anatomie des World Wide Web ..............cccoiiiiininnen. 133
Architektur von Suchmaschinen ... 165
Gewichtung und Relevanz ............ccccccoeiviiiiiicciiiniiciinnnecnnne 225
SUCRPIOZESS ...cooiiniiiiiiiiiiee et 261
Suchmaschinenoptimierte Website-Struktur .................... 289
Aufnahme in die Suchmaschinen ...............ccccooiiinnnnn 365
Onpage-Optimierung .........cccooovvveeiereiiicncciiiee e 389
Offpage-Optimierung (Linkbuilding) ................cccoinniinn 427
Universal Search-Optimierung .........cccocccoeiiiinnnnnien 505
SPAM L. e 529
Monitoring und Controlling ............ccocciiiiiins 555
Google - Geriichte, Theorien und Fakten ..........cc.cccceenn.e. 583
Usability und Suchmaschinen-Optimierung ..................... 603

Optimierung umsetzen: TYPO3, WordPress und E-Shops 621

digitalisiert durch EF\SE%
|

HEH
L
E


http://d-nb.info/1005279411

Inhalt

Vorwort

1.1

1.2

1.3

1.4

2.1
2.2

2.3

Suchhilfen im Web
1.1.1 Suchmaschinen

11,2 BOOKMAIKS .eeni e st e 24
1.1.3  Webkataloge ......ccccvviiveiniiiii et 25
1.1.4 Bezahlte Werbeeinblendungen .......ccccocvviieniinniii e, 27
Die Content-Anbieter ......cooccccciviieiiri i es e 29
1.2.1  Content-Anbieter nach GroBBe ........coovvvieiiiiiiieeiniiee, 29
1.2.2 Ziele der Content-Anbieter ......ccccovvvieiireieeiiccieieie e 33
1.2.3  Ganzheitlicher Ansatz: SEO, SEM, CRO, SMO und Co. .... 34
Suchende, die zu Besuchern und Kunden werden (sollen) ............ 35
1.3.1 Qualifizierte Besucher haben ein Problem ....................... 35
1.3.2  Funf Phasen des Online-Marketings ..........ccocceerieiincennnen 36
Suchmaschinen-Optimierer und Online-Marketing ........c...ccce..... 39
1.4.1 SEO-Dienstleister und -Agenturen ..........ccooeceviiieiiennnee 39
1.4.2  INhoUSE-SEQ ....eeeiiiiieee i e s re e e 43
1.4.3 Autodidakten und die Nebenbei-Optimierung ................ 43
1.4.4  SEO-SOTEWAEIE ..ococciiriiiireiee et e e nrae e e en e 44
1.4.5 Online-SEO-TOOIS ....ceeeviiiiieiiiirreei e ees e 46
1.4.6 SEO-Konferenzen, Stammtische & Co. ....covvirrvenvcerivrenenns 47

Rahmenbedingungen einer Optimierung .........cccoevvericieecnicccnnens 49
Ziele der Suchmaschinen-Optimierung ..........coccoiiinicinniinnen 54
2.2.1  SEO zur Steigerung des bloBen Traffics ........c.cccovreeiinnene 56
2.2.2 SEO fur E-Commerce-Verkdufe ..........ccoccvieinnniiinininennn, 57
2.2.3 SEO zur Lead-Generierung ........ccocviveininninsnnnnsnsnenniens 59
2.2.4  SEO zur Steigerung der Markenbekanntheit .................... 60
2.25 SEO als Reputationsmanagement ............coceceenviiniennninns 61
2.2.6 Fur jede Zielsetzung die richtige Strategie .......c.cooeinee. 62
SMART VOIgEhen ......coiviiiiiiiie et e 63
2.3.1  Spetzifische Zielsetzung (specific) ......ccvviiveccnininiinnn, 63
2.3.2 Messbare Ziele (measureable) .......cccooovveeiviiiiiiiviniiieennnnnns 63
2.3.3 Erreichbare Ziele (achievable) ........cccoovvreeeiiiineecvniieennenn, 64



Inhait

2.4

2.5
2.6

3.1

3.2
3.3

3.4

3.5

2.3.4 Relevante Ziele (relevant) ......ccccciiiiiiciininincicceennn 65
2.3.5 Einen Zeitplan haben (time-bound) ..........c.ccociinll 65
2.3.6 Beispiele fiur (k)eine SMARTe Zielsetzung ........cc.ccoc...... 66
Fortschritt messen mit Key Performance-Indikatoren (KPI) .......... 67
2.4 TraffiC oo e 67
2.4.2 Relativer Zuwachs von Besuchern iiber

SuchmMaschinen ..o 68
2.4.3 Sichtbarkeit ......cccoooveiiiiee e, 69
2.4.4 Suchmaschinen-Rankings ........cccocevniviiiiiiiiicncinnnns 70
2.4.5 Seiteninhalte .......ccoooviiiiiriiiriin e 71
2.4.6  KEYWOIdS ...oeeiviieiieeicviticnee et 72
b O A W 1 11 <SRN 73
2.4.8 Einnahmen und Transaktionen aus Suchanfragen ............. 73
Zielgruppe erkennen .........cccooceveiroieciiecn e 74
Der SEO Marketing-Plan .......cccomiiiiiniiinine 75

Die Theorie hinter der Keyword-Recherche .........ccoceviiicrnienneen. 78
3.1.1  Die Suchenden verstehen ..........cccooovinnriiininnciees 78
3.1.2  Der richtige Zeitpunkt fur eine Keyword-Recherche ........ 79
3.1.3 Keywordgeleitete Suchmaschinen-Optimierung .............. 79
Gitekriterien von Keywords ........ccoocieiiiivienniniiiiniinice 80
Keyword-Strategien: Vom Shorttail zum Longtail ......................... 82
3.3.1 Generische Begriffe (Shorttail) ........coccovciiiiiiciiiinnnns 83
3.3.2 Derlongtail .coccovvmiieiiiii, 83
3.3.3 Refinements nutzen mit dem Midtail ............ccccceeiiei. 85
3.3.4 Keystroke-Optimierung ........cccccvciviiiinniiniiiincncnee, 87
Schritte einer Keyword-Recherche ... 87
3.4.1  Erstes Brainstorming ......ccoocoimiiininiiiiin e, 89
3.4.2 Logdateien nUtZEN .........ccoeviiiiniminicini et 90
3.4.3 Trackingtools nutzen .....cccccevriiviiennin, et 91
3.4.4 Mitbewerber analysieren .....c..cccocmviniviiiniiinincine, 92
3.45 Synonyme finden .....ccccoooeiniiienniinennn, e 95
3.4.6 Umfeld: Freunde, Kollegen, Bekannte und Besucher ....... 96
3.4.7 IDF Gberprifen ... 98
3.4.8 Erste Bereinigung ......coccoviminiinciiecni e 100
Keyword-Datenbanken ............ccivccciiiiiiinnns 101
3.51 Google AdWords-Keyword-Tool ........cccccmeiimniiinnninnn, 101
3.5.2  OVErUIE .eiviiiiiicici sttt scrien st et 104
3.5.3 MIVAUND LYCOS ..cooviriiiiiiiiriin vt 104



3.6

3.7

3.8

3.9

inhalt

3.5.4 Google Suggest ......coovvrviiiiii e 105
3.5.5 Google Webmaster ToOIS .....ccccccvvcervrriiniiiecrsririieeeeen, 106
3.5.6 MetaGer ..o, 107
3.5.7 Kostenpflichtige Datenbanken ..........ccccocoviiiriiiniinnenen. 108
3.5.8  €BAY v 111
3.5.9 Weitere Keyword-Datenbanken ...........c.coociiiiniiininnns 112
Eigenschaften der Keywords ..., 112
3.6.1 GroR- und Kleinschreibung ........ccocvvmniinininciiiinnenn 112
3.6.2  Singular oder Plural .......cocooviiiieiiiiiiininneen e 113
3.6.3  Sonderzeichen .......ccocceeiiiviiiviniiin 114
3.6.4 Sonstige Eigenschaften ...........ccoooceviiiiiniiniini, 114
3.6.5 Falsche orthografische Schreibweise .........ccccoccvvrivcinnnnne 115
3.6.6 Getrennt oder zusammen? .........cccccoviiiiiimiinninnens 116
3.6.7 Wortkombinationen und Wortndhe .........c.ccoociiiiiinnins 117
Bewerten der Listeneintridge: Keyword-Potenzialanalyse .............. 119
3.7.1 Liste bereinigen ......cccooeviiiinennniinni s 119
3.7.2 Keyword-Daten einflgen ......c..ccccoovenienieinincinirinnnnnee, 120
3.7.3 Keyword-Effizienz abschatzen .........ccoooconiiiiiiinnniin, 120
3.7.4 Keyword-Effizienz berechnen .........ccccooniniiiiinininnnn, 122
Zeitliche und regionale Einfliisse .......cccocovviiiiiiciciniinin, 126
3.8.1 Saisonale Effekte .........ccccovviiiiiiiniini e, 126
3.8.2 Regionale Schwerpunkte finden ..........ccccoevviinnnnne, 127
3.8.3 Zukiinftige Suchanfragen ..........ccccoooviiniiniiiiniiinn, 128
3.8.4 Google Trends .......ccoceeeiriiniiiiniirn 129
Zuweisung von Keywords: Keyword-Mapping ..........ccoevviiiiinnnne 130
3.9.1 Keywords gruppieren und sortieren .........cccoceeuiniivevenniennns 130
3.9.2 Zuordnung zu Seiten im Seitenbaum .........ccccociviiiiiiiinin 130

4.2

411  HTML-Dokumentstruktur ......c.ccovirveercnemniiiiiininnennienns 135
4712 TAZS cvierriiviii it 136
413 Meta-Tags .coovrvininriiiin e 138
4.1.4 Sonstige Meta-Tags .......cccovviriiriiiiiminnniicenneeee s 146
4.1.5 Cascading Style Sheets ......cccoveiiiiininciincens 147
Tragermedium Internet ............ccoeeecrieeviine e 149
4.2.1  Client-Server-Prinzip ........ccocccreercviiiminieninnsnee e 150
4.2.2  TCP/IP ittt 152
4.2.3  Adressierung der HOsts ........cccovniiiricecninnnnnncne 153
4.2.4 Funktion und Aufbau eines URL ..., 154



Inhalt

4.3

5.1

5.2

5.3

5.4

55

18 I PR PO PPR 156
431 RequUest ....ocoviiiiiiiiicii 158
4.3.2  RESPONSE ..orirreiiiiireeriieisiisirerirsesssssn et e nsssranee s snessse s 161
43.3 HTTPlive erleben ....occovvvriniiiiiinniiceece e, 163

SUCHMASCRINEN covvveeiiiee e e vt ae e e e e ee st s e canecacanaceereaes 166

5.1.1  User-Interface ......cccovmimriiciniiciiiniieciiieen e 167
5.1.2  HUrden ... 170
5.1.3  Funktionen und Komponenten .........cccecovvimnuvvrrnnvuvnsnennnn, 170
Meta-Suchmaschinen ...........ccccooconeveiiiin e, 172
5.2.1 Formale Kriterien .......c.cccovciniiiiinniniiiivinieneenceie s 173
5.2.2 Einsatzgebiete .......cccoccvmmmreiinniinie 174
5.2.3  Operatoren ........cocoeeiviiivinniiini e 175
5.2.4 Prasentation der Suchergebnisse .........cccoovniiiiniiinnnnn. 176
Dokumentgewinnung mit dem Webcrawler-System ..................... 179
5.3.1 Dokumentenindex .........ccccceevriimneriiinn e 180
5.3.2  Scheduler .....ccociniiriiriieietee e 181
533 Crawler .o 183
5.3.4  STOrESEIVEI ..ooivcriiricie it 184
5.3.5 RepOSItOTY ..oovvuriiiieciinire e 190
Datenaufbereitung und Dokumentanalyse ...........cccoccorieieninneen. 190
5.4.1 Datenaufbereitung durch den Parser ..........ccccooieciniienes 194
5.4.2 Datennormalisierung ........cccoccviiieiiiinciniinieeneeeeins 196
5.4.3 Wortidentifikation durch den Tokenizer ...........cc..cc........ 197
5.4.4 lIdentifikation der natirlichen Sprache .........cccocereiniees 199
5.4.5 Grundformreduzierung durch Word Stemming ................ 202
5.4.6 Mehrwortgruppenidentifikation .........cccceeveeecinrceeennnn 206
5.4.7 SLOPPWOIEr ..ottt e 207
5.4.8 Keyword-Extrahierung ........ccccceviiceniirienccnnvnnensineennnens 209
5.4.9 URL-Verarbeitung ................. bbb 214
Datenstruktur ..o 214
551 HItlSt cooeiiiiiiii e 215
55.2 Direkter INdeX ....ccceeverveinreriiierirnncneneree e e 218
5.5.3 Invertierter Index ....c.ccooeriiiiiniii s 220
5.5.4 Verteilte Datenstruktur ...........cccoovenvinviicnnnnnerccirecns 221



Inhalt

6.2

6.3
6.4

6.5
6.6

6.1.1 Boolesches Retrieval .........cccocorvcriiniiinicniccree v 227
6.1.2  Fuzzy-Logik ....cccocciviiiiiiieiiieceeee e 228
6.1.3  Vektorraummodell .......cccocvereiiiiiie e 229
6.1.4 Relative Worthaufigkeit (TF) ......c.cccocevreeieceeneceeecee e 232
6.1.5 Inverse Dokumenthaufigkeit (IDF) ........cccocceinvinninenccennnn 233
6.1.6  Bedeutung der Lage und Auszeichnung eines Terms ........ 234
6.1.7 Betrachtung des URL ......cccceviiiriciiicencciee s 235
PageRaANK .....ccviiiiiiiiiiii e 236
6.2.1  Link-Popularity ........ccccooviciiiiiiimrcririnr s 237
6.2.2 PageRank-Konzept und Random Sutfer ..........cccovverneinnn. 238
6.2.3  PageRank-Formel .......cccoimrrorvorieiee e 238
6.2.4 Beispiel zur PageRank-Berechnung ......c.ccoovcinnnciininnn. 240
6.2.5 Effekte des PageRanks ..........ccccovveiivciennrcinnenenieennns 242
6.2.6 Intelligente Surfer und weitere Einflussfaktoren ............... 243
6.2.7  Bad-Rank ......cocoeoiiiiiiier e 246
HIEOP-PIINZIP ceioeere ettt eec s cscssrns e s 248
TrUSERANK ..eeiiiii e e 249
6.4.1  FUNKLIONSWEISE ..ooeoiieiiiiiiiicccci ettt 250
6.4.2  Trust-Pyramide .......cccccoomirvimmmirniincrcsc e 250
6.4.3 Trust-Netzwerk mit Hubs .......ccocoiievvecrccinniniees 251
6.4.4 TrustRank-Anzeige .........cccvrmnriicnninniiniee 251
Click-Popularity .....occcovriiiiiiiirc e 252
Cluster-Verfahren ........cccco i 255
6.6.1 Cluster-Verfahren im Einsatz .........cccecovniiviniinncinncnne 255
6.6.2 Vivisimo —ein Pionier ..o e 257
6.6.3 Single-Pass-Methode .........c.cccvvvvciicecniin 258
6.6.4 Cluster aus Netzwerken .......cccccccvvicervvcennnennicnncnnnnenn 259

71

Arbeitsschritte des Query-Prozessors ..........ccccuviemeiivivenenienecenns 262

741 ToKenizing .veeircie et 262
7.0.2  Parsing co.ceeiiini e e 262
7.1.3  Stoppwdrter und Stemming .......cccovviiiiinniiiiniinnees 263
7.1.4  Erzeugung der QUETY ..c.ccoiciecenvenvnicennnencnniensnneeennens 263
7.1.5 Verwendung eines Thesaurus ..........cccccvvininmivemniennieenns 264
7.1.6  Matching und Gewichtung .......ccccoecceveeerinvininiiinnnens 264
7.1.7  Darstellung der Trefferliste .......cccovenicvnciiininieens 265



Inhalt

10

7.2

7.3

74

8.2

83

8.4
85
8.6
8.7

SUChOPEratoren .....c.cccovvcivinecrciiie it 266
7.2.1  Boolesche Ausdriicke .........cccocrmiiiiiiiici it 267
7.2.2  PHIESEN ..cecviiriirereee ettt st 268
7.2.3  Wortabstand ........ccoccociiiiiiiinii 268
7.2.4 TrunKierung .....ccccooevrcreiiinns e 269
Erweiterte Suchmoglichkeiten ..., 270
7.3.1  Sprachfilter .......ccccovviiniiiiiiic 272
7.3.2  Positionierung .......ccooccceeinniiieiiin 272
7.3.3  Aktualitdt .......cccoeeeiricirin e 273
7.3.4 Domain-Filter .....cccocccciiiiiiiiini 273
7.3.5 Dateityp .coiviiiiii e 273
7.3.6 Sonstige Suchméglichkeiten ..o 274
Nutzerverhalten im Web ... 275
7.4.1  Suchaktivitaten ..........ccoiiiiiini 276
7.4.2  SUChMOMi ..evverieecie e 278
7.4.3 Welche Suchmaschine wird genutzt? .............ccoeiniinnn 280
7.4.4 Was wird gesucht? ........ccccoociiimiiiniini 284

Barrierefreiheit flir Suchmaschinen

8.1.1 Gutindexierbare Inhalte ......c.ccoiriiieii 290
8.1.2 Nicht indexierbare Inhalte: Flash und Co. .......cccceeenneeeeen. 291
8.1.3 Gultiges HTML ..cocceiirriiriericsecree e 291
8.1.4  Einsatz von €SS ..o e 295
8.1.5 Korrekter Einsatz von HTML-Tags ..........ccovrvmiiinernnennns 296
8.1.6  Frames und IFrames ........ccocvviirreeerrresssvinnnene e venrennenreees 298
Die optimale Navigationsarchitektur ............cocoooeiincnininnncennn. 305
8.2.1 Kriterien fiir eine gute Navigation .........cc.ccoccniiniininins 305
8.2.2 Verschiedene Navigationssysteme ..........ccccocvvviinnnarnnen. 307
8.2.3 Die ideale 404-Fehlerseite ......cccoverirircirimrieiver i, 309
8.2.4 Crawlbare Navigation verwenden ...........ccceviviiricinenns 311
8.2.5 Broken Links vermeiden .........ccovverreivvrinnnreiee e, 315
Die Startseite ...ttt et e e ae s e s e snes 316
8.3.1  Auf Intro-Seiten verzichten .......ccccovvivivveriiiiiicnnen e, 317
8.3.2  Nutzer- und suchmaschinengerechte Startseite ............... 318
Semantische Struktur wahren ......cccccccocveiineic e, 318
Sprechende URLS .......cccooeviiviiimneninice e 320
Cookies und Session-1Ds .......ccccceeviieeiirciirie e 325
DomainWahl ......ccocvcuiiiiiieiiierceeesenen e e ce et eee et 326
8.7.1 Der passende Domainname .........ceceeeeeccercerinceenrennnrenees 327



8.8

8.9

8.10

8.1

8.12

8.13

8.14

8.15

Inhalt

8.7.2 Keyword-Domains .......ccccccuvrvvnrieeninercererenssinessieesseeenns 327
8.7.3 Domainweiterleitungen ............cccoevvvviceiinicin e 328
8.7.4 Mit oder ohne Bindestrich? .........ccccccrinvnnicrirencncnennen, 329
8.7.5 Umlaut-Domains (IDN vs. Punycode) .....cccccoovrccrrrccrnnncns 330
8.7.6 Alternativen zu .de — die richtige Top Level Domain ........ 330
8.7.7  DomMain-AREr ......cccorviiriiiiiin e 331
Optimale Verzeichnis- und Dateinamen .........cceccvvriciinnccnrennnn. 334
8.8.1 Dateinamen von Bildern und sonstigen Dateien .............. 335
8.8.2 Verzeichnistiefe und Aktualitit ........c.oooeeeeiiiiiiiiinnnn. 336
Platzierung neuer Inhalte ........ccccooveveiiiiiiiiiv e 339
8.9.1 Verwendung von Unterverzeichnissen ........cccccooveernveennen. 340
8.9.2 Verwendung von SUbdomains ........ccceecieeieeiciencienecennne 340
8.9.3 Einsatz von eigenen Domains als Microsites .................... 341
WeEbhOSEING ....ooviieiiiiiceie e e 341
8.10.1 IP-ShariNg ......cccirviieriieiiiie e ecee e see e 342
8.10.2 Eigene Webserver fiir eigene IP und Performance ........... 342
8.10.3 Kostenloser Webspace .......cccoeevceevvciiinvieriiieeniienccenceeens 343
8.10.4 Voller Zugriff ........cooereirr et 343
8.10.5 Eigene IP-Adresse .....c.ccccvoviiiiveiiinnrreeersiieneesineecneearennns 344
Stetige Aktualisierung ........c.ccoriviiirrirenerieneece e 345
8.11.1 Stetiges Wachstum .......c..ocivviveniiennieceee e 345
8.11.2 Seiten und Inhalte behutsam entfernen ..........ccccoeceenene 347
Double Content .......ccoviiiiiiiiicnc 348
8.12.1 Quellen von Double Content .......c.ccocoevrvinvvirneecoecnnnns 348
8.12.2 Begriffe im Double-Content-Umfeld ...........cccovenreccnnnnin. 348
8.12.3 Konsequenzen von Double Content ........ccocccevveerrcreneenne 349
8.12.4 Wie Suchmaschinen Double Content erkennen ............... 350
8.12.5 Double Content auf eigener Seite vermeiden .................. 351
8.12.6 Canonical-Tag als AUSWEZ .........cccoecieciimninininnsiennnnes 352
Redirects korrekt umsetzen .........cccocvniiinienencincc 353
8.13.1 Meta-Tagrefresh ......cccoiiiiviiiiiinii e 353
8.13.2 Redirects mit JavaScript .......ccoceevvvinniiiinineen 354
8.13.3 Redirect via .htaccess .......cccevimrrverinnrciiieee 355
Webcrawler kontrollieren .........cccccoconveniiinnn e 356
8.14.1 RODOES.AXE .oeveeeieiiceerrc e 356
8.14.2 Nofollow und Noindex ........ccccevmrvmrcrccnmnniiiininnineenns 359
8.14.3 NOOAP .iiiiriircee it cer et e e eseees s sr e ennn 360
Versteckte Inhalte (deep web) .....cccevvvervevinicceccivces 361
8.15.1 Quasigeschitzte Bereiche vermeiden .......cccoecvvvrenennnns 362
8.15.2 Seiteninterne Suchfunktion .......cccccovvniiiiiiiininninne 363

"



Inhalt

12

9.1
9.2

9.3

9.4

95
9.6

10.1
10.2

10.3

Suchmaschinen-Kooperationen ..........ccoovvrvviiniiniiiniinnsciecnn,
Die ANMEldUNg ...oooiiiiiei i
9.2.1 Manuelle Anmeldung ...
9.2.2 Automatische Anmeldung ..........ccoooininininiinniinn,
9.2.3  Aufnahmedauer ........ccoiiviiiiiiiii
Kostenpflichtige Leistungen ........ccccccviiniiiiniinnneis
9.3.1 Payed-Inclusion-Programme ...........cccceviiiiinininin e
XML-SIEEMAPS ..eevviriiiiiriiiee e e
9.4.1 Was ist eine XML-Sitemap ......c..ccviiviminniinidiiinienicnen
9.4.2  SEIUKLUT oo s
9.4.3  GENEri€TUNG ....ocoviiiiiienrriieriiii it
9.4.4 Anmelden der XML-SItemMap ......ccccoevvrirriierrcerenvenrenaenns
Aufnahme beschleunigen ........c.ccooviiiriiiiccinre e
Die Wiederaufnahme ...........coooiiiiiiiiini e
9.6.1  Spam-Report ... e

9.6.2 Benachrichtigung der Sperrung
9.6.3 Wiederaufnahme-Antrag stellen

Spezielle Situation bei einem Relaunch .......c...ccccvevvevcniccieccnnenn. 391
Optimierung durch Tags ..o 393
1027 THel oo 394
10.2.2 FlieBtext und Keyword-Dichte .........ccoconriinninnceicncne 397
10.2.3  AufzEhIUngen ... 399
10.2.4 Texthervorhebungen ........cccocommmeriniinnmnieseccneeee 400
10.2.5  Uberschriften .......cocovmererecerrieiseie et 402
10.2.6 - Links und Anchor-Text ......c.coevevimrinneencernrennree e 404
10.2.7 Tabellen ...t 406
10.2.8 Bilder und Image-Maps ........cccecvervviirenrsenvnnreeniee e 408
10.2.9  Phantom-Pixel ......ccccomiioiiiiiiiircrseereeces e 409
10.2.10 <comment>-Tag ....ccovvineiimiiiiicrecee e et e nneenne 410
10.2.11 Formulare und das <input>-Tag ......c.ccceemvvivrinverevennnes 411
10.2.12 <noscript>-Tag ..oocccviiiiiiiiie e s 411
10.2.13 <iframe>-Tag ...cccocveiriinrerreceee et st 412
Suchmaschinenoptimiertes Schreiben ...........cccccocevveeiiecciircieenns 414
10.3.1 Nutzerorientierung statt Suchmaschinen-Optimierung ... 414
10.3.2 Keywordorientiert schreiben ... 414



10.4

10.5

11.1
11.2

11.3
11.4

11.5

11.6

11.7
11.8

Inhalt

10.3.3 Begriffswelten aufbauen mit der Latent Semantischen

OptMIErUNG ..oovviiiiici e 416
10.3.4 Sprachtypische Strukturen verwenden ...........ccccuvvnneenee 419
10.3.5 Verlinkungen nach auBen ..........ccocoovvvvveniecieceneecneies 419
Web 2.0 und Ajax fiir die Onpage-Optimierung ........ccccecervvreeenne 420
10.4.1 Ajax kurz vorgestellt ........ocoovveiiniiic e 421
10.4.2 Sorgenkind Ajax bei der Onpage-Optimierung ................ 422
10.4.3 Richtlinien fiir den Einsatz von Ajax fiir die

Suchmaschinen-Optimierung .......c.cccccovirnniniincinecnns 423
PDF-Dokumente optimieren .........ccccocicevveeiveesnciieciecieescree e 424

LINKJUICE veriiiiieircii e 428

Interne Verlinkung optimieren ........ccccocoveecerniiinciinsccesee e 428
11.2.1 Externe Links tiberlegt einsetzen ........cccoceevviiveecimncnrennnn 428
11.2.2 Link SCUIPLING cooeirriirieincinreseesc e e e 429
11.2.3 Linkjuice-Flow kontrollieren .........ccccevcevnvcinennenirieeennns 430
Linkbaiting und das KAKADU-PIiNzZip .....ccccoverveinenccrncneesennens 432
Nattirliches Linkbuilding .......c.coooiiieniicie e 434
11.4.1 Direktes und indirektes Linkbuilding ........ccccevnuvecnnene 435
11.4.2 Agenda-Uberprifung ......cccoccceirermmeveninenernreneecnnesennenas 436
11.4.3 Content-Anderung .....ccccoeereemreeeireneeeeneeceneesaeeeeees 437
11.4.4 Link-Herkunft .......cccconviiiiiiniire e 438
11.4.5 Wachstumsrate ............... e 438
Backlink-Profil-Analyse ........cooceivrriinicenenensee e 438
11.5.1 Einsatztweck einer Backlink-Profil-Analyse ...................... 438
11.5.2 Daten sammeln fiir die Backlink-Profil-Analyse ................ 439
11.5.3 Auswertung der Daten .........cccoovivnicnnniiniinneiniie s 447
Linkpartnerschaften ........coooocvimviiiniiree e 450
11.6.1 Erfolgsquote und Stil ......c.cceeiiiiinicicc e 450
11.6.2 Qualititskriterien potenzieller Link-Partner ..................... 450
11.6.3 An andere Webautoren herantreten ..........cc.ccovivevenreenene 452
11.6.4 Linktausch ....cocooiiiieicic e 453
11.6.5 Reziproke Links ......ccovcveieeiiirenicriince e 454
11.6.6 Ringtausch ... 454
LINKKAUT oottt e n e 455
Webkataloge als frithe Linkquelle .......ccoccorvveierceneescnn s 455
11.8.1 Was ist ein Webkatalog? .........coeciniiviiiniinieine 456
11.8.2 Liste von Webkatalogen .........c.c.ccocvvciiinciiimniiiicnnns 458
11.8.3 Auswahl der Rubrik ..o 460

13



Inhalt

14

11.8.4 Titelwahl ....coooiiiiciiii 460
11.8.5 Obacht beim Beschreibungstext ..o 461
11.8.6 Stichwérter mit Sorgfalt wahlen ..o 462
11.8.7 Haufige Fehler ..o 463
11.8.8  SUbMIL-TOOIS ..eeoerriiriii i 464
11.9 WebIOgZS .eoviiiiire i 464
11.9.1 Weblogs finden und anlegen ..........cocoooiiniinninnnninnn, 465
11.9.2 Kommentar-Spam ......cccocccvimiimminnniinin e 467
11.10 Weitere mégliche Linkquellen .......ccocoovvriiiiiiniincic, 468
11.10.1 Presseportale und Artikelverzeichnisse ... 468
11.10.2 Signaturen in FOren .......ccovvieemiiiiiiininiinccren s 472
11.10.3 Offline- und Crossmedia-Linkbuilding .........ccovvriinnnns 472
11.10.4 Weitere Linkquellen selbststindig identifizieren ............. 473
11.10.5 Link-Farmen und Google-Bomben .........cccomininveinnnnnnnn. 474
11.11 Penalties ......c.coooviiciiiiiiii i e 475
11.11.1 Raus aus dem Index: Delisting ........c.coceevciiiiiiiiniiinnnnns 475
11.11.2 PageRank-Herabsetzung ........cccoconiiniinniinnns 476
11.11.3 Site-Deranking ........ccovevriiiniiiiiiiiiir e 476
11.11.4 Keyword-Deranking ..........cccociniiiriccnnniiviennnncieen, 477
11.12 Aufbau von Satelliten-Domains ..........cccccvriiniiiiniinniinnee, 477
11.13 Web 2.0 zur Offpage-Optimierung nutzen ........c.ccccevnvvrinninnnnn. 480
11.13.1 Wikis nutzen ............. e e e 480
11.13.2 Social Bookmarking ........cc.cecvvvimininnccniinnncniinnen 483
11.13.3 Facebook und Co. ....ccceceiniiiicriiinc e 484
11134 TWIHEEr it 486
11.13.5 Web 2.0-Nutzer arbeiten lassen ............ocverniceicenncnne 489
11.13.6 RSS-Feeds anbieten ........ccooviiiiieniecinniinceeee 490
11.14 Click-Popularity erhhen .....cccoovciniiiinin e 494
11.14.1 Inhaltliche Optimierung .......ccccvvvivreccerrecrcrniene e 494
11.14.2 Zahlweisen der KIicks ......c.cccoovirvenienniniien e 494
11.14.3 Klicksimulation ........ccccecoremriinicnincnrn e 495
11.15 Wenn es einmal linger dauert: PPC als Ergédnzung ......cccoceeueneee. 496
11.15.1 Pay Per Click (PPC) ...coooi it 496
11.15.2 Bieterprinzip .....o.cccoviiviiiciiice e 497
11.15.3 Darstellung von bezahlter Werbung ...........ccococcoenii. 497
11.15.4 Zahlreiche Optionen bei AdWords und Co. .................... 500
11.15.5 Geld verdienen mit AdSense und Co. .......ccccecceevreennnennn. 501



Inhalt

12.1 Potenzial flr die Optimierung ..........c.cccevccmrvcnniniivccnncreee e 506
12.2 Verschiedene Universal Search-Typen ......cc.cccccevceinvennennccenniennne 507
12.2.1 Google Maps ..ot 507
12.2.2 Google Bildersuche .........cccocccvvvvvancrciinnnniiininiennenens 511
12.2.3 Produktsuche .......cccoviiieiriccinnnenn e 513
12.2.4 Google NEWS ...ooviiiciiiiiie et 518
12.2.5 VIdEOS .oooiiieeciiiiiccir et s 519
12.2.6 Weblogs .oecireiiiiie e 520
12.2.7 TWitter .ooviiiiiii 521
12.3  Rich SNIpPets ... 522
12.3.1 RDFaals Quelle .....cccceeermriiiieiiirineee e 522
12.3.2 HTML Microdata als Quelle .......ccccevvciriiieniceiniineces 525
12.3.3 Mikroformate als Quelle ........cccooiiennniiniinniis 525
12.3.4 Verschiedene Rich Snippets bei Google .........c.cceinins 526
12.4 Breadcrumbs in den Ergebnislisten .........ccccovciviiniiiiniiinnnninnnn. 526

13.1  Keyword-Stuffing ......ccoocevviiiiniiciiiii e 531
13.2  Unsichtbare und kleine Texte ......ccccovveeivieiiiiireereerieecerreeeeecneens 532
13.3  HIdden-Links ...cccoveeriviiriiiirie et 538
13.4  Meta-Spam ......cccociiiriiireiinr 539
13.5 Doorway-Pages ......cceevvemvvciivimvriiiiisinssnecicisscnnsieseitesaasiiea e 540
13.6  Cloaking ....oocooviiiriiireerte e s 544
13.7  Bait-And-SWItCh ...coooriiiiiiie e 547
13.8 Domain-Dubletten .........cccooiiiinin 548
13.9 Page-Jacking .....ccooviiiiiiniiicn e 550
13.10 Blog- und Gistebuch-Spam ....c.c.cocvvcircnieenccininniee 551
13.11 Sonstige Spam-Methoden .......c..occrriivinienen 553

1417 Server-Monitoring ...
14.2 Controlling ..coveiiiiiiiiic
14.3  Logdateien-Analyse ...
14.3.1 Anfragen pro Tag und Monat ........c.ccovrveenmninininnninecnnns
14.3.2 Herkunftsland der Besucher .........ccooenvnniiniininnnnnnninnn,
14.3.3 Seitenbesuche ...
14.3.4 Herkunft der Besucher ........cccccovmmnirienmnennnniineccnnicne

15



Inhalt

14.4

14.5

14.6

15.1
15.2

15.3

15.4

15.5

16.1
16.2

16.3

16

14.3.5 Besuche liber Suchmaschinen ........ccccoovreinniinnniniis 567
14.3.6 Suchbegriffe .....c.cccoceiiiiniiii 568
14.3.7 Sonstige Informationen ..........cccoiiiinii 569
Website-Tracking am Beispiel von Google Analytics ..................... 570
14.4.1 Einbindung .....ccoccvviiiiiniinii e 571
14.4.2 Einsatzméglichkeiten des Website-Trackings .................. 572
14.4.3 Website-Tracking fir unterschiedliche Website-Typen .... 573
14.4.4 DatenschUtz ..o 576
Rank-Monitoring ........cccereerciiniiniii e 577
14.5.1 Manuelles Tracking ......cccoeviimeniiiiiiciie e, 578
14.5.2 Automatisches Rank-Tracking .......ccccccceeriiiinnnniniienns 578
Eintrage aus Suchmaschinen entfernen .........cccocociiiiniis 580
Gerlichtequellen und Geriichtekiichen ...........ccooiiiveininiiniinns 583
Googles Crawling-Strategien .........cocccovvevvviinniiinininin i, 585
15.2.1 EVerfluX .ooccciiiiecee i, 585
15.2.2 Fresh Crawl und Deep Crawl ........ccoorieiinnivicciiiininne, 585
15.2.3 Caffein oo e 586
Die Google-Updates ........ccccvviiniiiiiiniinciiiiccen i 587
15.3.1 Varianten von Updates ......cccccooovviviiriinnicnniiiniinn e, 587
15.3.2 Update-HiStorie ......ccccorveerimiririninieerr s 588
Google und die geheimen Labors ..........ccocveiiriie e 595
15.4.1 Geheime Labors .......ccccoovvrriiiiinine e 596
15.4.2 Trustcenter ......oeeeiivii i 596
SANADOX oo e 597
15.5.1 Der Sandbox-Effekt .........ccooevreninireniriiicc i 597
15.5.2 Sandbox: Gerlicht oder Fakt? ..........ccooeeiiiiiiiicieene 598
15.5.3 Den Sandbox-Effekt vermeiden ..........ccccccevviveivenriiinnnnne 599
Suchmaschinen-Optimierung alleine reicht nicht .........................

Was Usability mit Suchmaschinen-Optimierung zu tun hat .......... 605
16.2.1 Was ist Usability? ..o 605
16.2.2 Von der Suchmaschinen-Optimierung zur Usability ......... 607
Usability-Regeln ........cccoomiiriniineece s e 611
16.3.1 Kohdrenz und Konsistenz .........c..cceeeevrecvnnvinnensennanannns 611
16.3.2 Erwartungen erflllen .......cocooreciniiniieiieinec e 612



Inhalt

16.3.3 Schnelle ErschlieBbarkeit ........ccoccvvveeiiirieiiieeeiieeceneneeenn, 614
16.3.4 Lesbarkeit sicherstellen ......cccoevvevvieviieeeiiiiiieeececeees 615
16.3.5 Nutzersicht einnehmen! ........ccccooviiviiieieiciee s 617
16.3.6 Zweckdienliche und einfache Navigation ........ccccoinenn. 618

17.1 CMS optimieren am Beispiel von TYPO3 ...

17.1.1 Vorbereitungen zur Optimierung .........cccccoooeeiiennnincnne.
17.1.2 Suchmaschinenfreundliche URL mit AliasPro .................
17.1.3 Noch besser: RealURL ....c.ccocoeriireiiineriineecr e
17.1.4 Das <title>-Tag in TYPO3 ...ccoociiriiinieere e
1715 Meta-Tags automatisch setzen .........c.ccocvviveiviieniicinnins
17.1.6 Breadcrumb-Navigation einbinden .........ccooevviiiniciens
17.1.7 Sitemap erstellen .....cccociiviiiviii e
17.1.8 Google-Sitemap einbinden .......c.cccovvvriiinnncicinenncnn
17.2 Weblogs optimieren am Beispiel von WordPress ............cccovvenene.
17.2.1 Bloggen und Suchmaschinen-Optimierung .......c.cc.c........
17.2.2 Schreiben fiir Leser und Suchmaschinen .........c.cccoceeeee.
17.2.3 Suchmaschinenfreundliche Templates ........cccccecvvrrinnne
17.2.4  <title>-Tag .ooeeieieee it
17.2.5 Uberschriften und Textauszeichnungen .........cccccocevnrnne.
17.2.6 Blog-URLs optimieren .......ccccoriice i
17.2.7 Plug-ins als URL-Helferchen .....c..ccceovviniinnnincninninnn.
17.2.8 Crawler im Geschwindigkeitswahn ........cccconviricciinnnn
17.2.9 Kommentare auslagern .........cccocvvemiciicriecinnnnnicnencinn,
17.2.10 Google-Sitemap in WordPress erzeugen .......c..cceocvvvernnnee
17.2.11 Interne Verlinkung stirken .........ccoccoiiiinicinniiiincinn,
17.2.12 Ansédtze zur Offpage-Optimierung .......cccovvivevviiiiiinnn.
17.2.13 »nofollow« deaktivieren .........ccccoeeieinenenennncinecnenen
17.2.14 Content is King .....ccoocciiviimniiiici s
17.3  E-Shop-OPtimi€rung ......coviereiiieriierriineee e e
17.3.1  Auswahli der Shop-Software ..........cccccovervrnnninnenncnnnias
17.3.2 Doppei-Strategie bei der E-Shop-Optimierung ...............
17.3.3 Optimierung der Funktionsbereiche eines E-Shops
17.3.4 Controlling Gber Konversionen ............cccoovciinininniienn
17,4 AUSBIICK .o

7



Inhalt

18



