Inhalt

/o3 7 « O P
1 Einfihrung........ ... ... ... . i
1.1 Warum Crossmedia? . .. ... ovii it i
1.2 Digitalisierung —alles wird anders . . . . ............. ... ... ...
1.3  Alleskénner, die nichts richtigkonnen? . ...... ... .. Ll
1.4 Wasist Crossmedia iibethaupt? . ... oo
1.5 Welches Equipment benétigtman? . ..........................
1.6  Eine Frageder Organisation . ............... ... ..ot
1.7 DasStoryboard . ....... ... i
2 Texten — fiir wen eigentlich? . . ............... ... .. oL
21 Textenfiirs Lesen . ... .oovvr i ei e
22 Textenfirs Horen . .....oo et
2.3 TextenfiirsSehenund Horen . . ........ .. ... ... ...,
3 VIdeo . ..o e e e
3.1 Drehen — die ersten Schritte inder Praxis . .. ...................
3.2 EineFrageder Perspektive.............. ... ... .ol
3.3  Der gute Ton — Sahnehiubchen oder Alleskaputtmacher..........
3.4  Fernsehen, Web, Mobile — Arbeitsfelder fiir Video-Journalisten . . . . .
3.5 Derrichtige Schnitt............ .
3.6  Das notige Video-Equipment......... ... ... . L
3.7  Videos fiir mobile Plattformen — Produzieren fiir kleine Bildschirme . .
3.8 Player, Formateund Encoding . . ................. ... Ll
39 DieVideo-Formate. ... ...c.iviririiiii it it
3.10 DereigeneSender......... ...l i
4 Audio. . .. e e e e
4.1  Das nétige Audio-Equipment........... ... L
4.2 Neue Technik, neue Darstellungs- und Anwendungsformen . . .. . ..
43 DieAudio-Formate. ... ...t i
4.4 Mischformen —allesistméglich.............. ... ... ...

Bibliografische Informationen digitalisiert durch
http://d-nb.info/1011642727


http://d-nb.info/1011642727

Inhalt

5 Fotos —mehralsknipsen................... .. ... ... ... 99
51 Wiemangute Bildermache. . ... .. ... .. ... it 102
5.2 Softwareund Equipment............... ... . ... oLl 105
5.3 DieFoto-Formate............ ... ..., 108
6 Online-Joumnalismus . . ................................... 111
6.1  Die Charakteristika eines neuen Mediums . . . .................. 112
6.2 Online-Journalismus = Multimedialitit. .. .................... 114
6.3  Neuer (Schreib-)Stil fiir ein neues Medium? . ... ................ 116
6.4  Usability — und immer an den User denken . ................... 117
6.5 Klicks und Tricks — die Bedeutung von Messgréflen.............. 119
7 Mobile Medien . . .......... ... . it 123
7.1  Trendsund Entwicklungen . ............ ... ... ... .ol 123
7.2 Audio- und Videopodcasts — welchen Inhalt wofiir? ... ........... 124
8 DigitaleWorkflows . . . ................ .. ... . oL 129
8.1 PotenzielleAbldufe.......... .. ..o 129
8.2 Distribution —ein Inhalt, viele Kanidle . ... .................... 130
8.3 EnwwicklungderEndgerite............ .. ...l 131
9 Der gute Ton — Sprechen fiir Audiound Video . .. ............. 137
9.1  Sprich wie du bist — Natiirlichkeit vor dem Mikro . .............. 138
9.2 Lockern, 6len, entspannen —so hortessichgutan............... 139
9.3  Sprechen nach Themaund Tempo............. ... ... .. .. 141
10 Web 2.0 — schéne neue Welt oder Hype? .. ................... 143
10.1 Blogs — Kinderkram oder neues journalistisches Stilmittel? .. ... .. .. 145
10.2 Soziale Netzwerke . . . oo oo v i et ct e 150
11  Awusblick—waskomme? .. ......... ... ... ... ... ... ..... 155
11.1 Die drei wichtigsten Verdnderungen . ......................... 156
11.2 DasInternetbegreifen........... ... ... ... il 166
12 Aus-undWeiteshildung . . ........ .. ... .. ... oL 173
12.1 Anspriiche an eine gute Ausbildung . ... .......... ... ... ... 175
12.2 Journalistenschulen und Akademien.................. ... ..., 177
Weblogs . . ..o 181
oY L= <R UGN 183



