INDICE

1. INTRODUCCION ...coverviueirermeereeennesasessassessensssesseesssennens ereerateinaens

bt ek bt ok ok Stk ok
R S A o

1.10.

1.11.

Propésito de este libro ........
Operatividad social y politica de la retérica .......ccvvveenennce.
La moderna retdrica pragmatica .........coeeeeeerevennnens
La retérica como ciencia de la comunicacién social .
Rehabilitacién de 1a retorica .....ovvueeecicveineciecceeiciiccnas
ConvicCion y persuasion ............vereeessensnsessinsssinnsins
La retoricidad del lenguaje visto desde la pragmitica .
Retérica, publicistica y pragmatica textual ........cooevereunnnene.
Retorica, politologia y publicistica como capitulos de una
teoria de la praxis social ..........couce..
La retorica como ciencia de las estrategias persuasivas del
lenguaje en el Ambito s0cCial ....oceueerireneiiiieieiereenne
AQVETTENCIA ..cviriresitcicirr et rebene

2. LA RETORICA Y LA PUBLICISTICA ENTRE LAS CIENCIAS DE LA COMUNICA-

CION vvvieenresncssrsn st ba b sssen s nans
2.1.  Definiciones, precisiones y distingos ..........cccoevreerresiernnnenne,
2.2.  Retérica, publicidad, lenguaje y accion ....ooeeeeveveveirionnnnes
2.3. Retorica, politica y publicidad ..........
2.4. La publicidad como institucion social y politica .................
2.5.  El caricter moderno de la publicidad ..................................
2.6. Laesencia politica de la retérica .
2.7.  Puntos de contacto de la retérica y la pubhcxsuca ..............
2.8. Retorica, PUDliCiStica y erdad s
29. lLarazén, el corazén y los sentidos en Ia retonca y la publi-
cistica ....... Censieenitennnaiies
2.10.  Retorica, publicistica y sociologia ........couvemecvirivnininnsinnns
2.11.  La operatividad social del discurso retdrico y del mensaje
publicitario ...
2.12.  Diferencias entre retérica y publicistica
2.13.  Fines, medios y estructura del mensaje publicitario ...........
2.14. LA MAICA ettt st s sese s senns
2.15.  Ellenguaje de la retdrica y la publicidad

2.16.

El lenguaje aglutinado del mensaje publicitario .................




2.17.
2.18.

2.19.
2.20.
2.21.

2.22,
2.23.

2.24.
2.25.
2.26.
2.27.

LA RETORICA EN LA PUBLICIDAD

El mensaje sincrético propio de la publicidad ....................
Sociedad de consumo, discurso retérico y mensaje publici-
LATIO cvevevnreereereresnienseresessensnssnerensases

La retérica del lenguaje verbal en el mensaje pubhcnano
La sintaxis del discurso retérico y del mensaje publicitario ...
Divergencia entre las técnicas y estrategias retdricas y las
publicitarias
La psicologia social aplicada a la publicidad y a la retérica
El mecanismo psico-social en el discurso retérico y el men-
saje publicitario ........cocovenrncrnenenn.

La dimensi6én p51co-soc1al en retdricay pub11c1st1ca
Retorica, publicistica y ciencia de la comunicacién .
La retoricidad del lenguaje publicitario ...........c.cc.....
En busca de la retoricidad del mensaje publicitario

LA RETORICIDAD EN LA LENGUA DEL MENSAJE PUBLICITARIO .....ccconeenen

3.1.
3.2
3.3.

3.4.
3.5.

3.14.

3.16.
3.17.
3.18.
3.19.

3.20.
3.21.

Laretoricidad del lenguaje en general ............ccoovvernnneee.
La retoricidad del lenguaje en el mensaje publicitario ......
Retoricidad y funciones del lenguaje en el mensaje publi-
citario ...

La funcién conativa en la pub11c1dad
La intencionalidad del acto de habla que es el mensaje
publicitario
La intencionalidad del emisor y la utilizacién del mensaje
PUDLCIATIO ettt
Retoricidad, publicidad y elipsis ....
Tipos de elipsis .ooeeeeerecrieirieeeerverrccnnes

Entre la novedad y la redundancia .......cccoovvineininnns
Extranjerismo, situacién y contexto en el mensaje publici-

La publicidad y las figuras del lenguaje .........coeeueerriennencns
La publicidad y 1a palabra extranjerizada ............................
La metafora entre la concision y el extranjensmo del men-
saje publicitario ........ccveiienens .
La relevancia del mensaje publicHario .........cccvevconiicnnne
La clave del empleo de los recursos retéricos en el mensa-
€ PUDHCIATIO oot
La amplificacién en la retéricayen la pub11c1dad ..............
Las inusuales innovaciones del mensaje publicitario ..........
Del préstamo a 10 tropos ... nssanees
Las alteraciones lingiisticas como estrategias retdricas
pubhcnanas
El mensaje cargado y la retorica pubhcnarla .......................
La carga seméntica de la metifora y Ia metonimia al servi-
cio de la publicidad

40



INDICE
8.22. Laretdrica carga verbal en la publicidad .......ccocverevnnncinnne
3.23. La racionalidad retdrica de la contradicciéon aparente en
el mensaje publicitario ...,
3.24.  Recurrencia lineal y simultinea en los mensajes publicita-
THOS cevvvieiersisisrnissrsceseiressesisssnnsssnssnsseesensasescassonestsnessssersassrsas
3.25.  Figuras retoricas de recurrencia lineal en el mensaje publi-
L 7:Y 5 U SOOI creenee s
3.26. Figuras retdricas de recurrencia simultinea en el mensaje
PUDHCILATIO crveversiiseniiiniiniciesinnisenteesstesssrnsssnnssesssssnneaissnins
3.27.  Conclusion .......
EJERCICIOS c.vnimiirmimcrnsiritse st sssssssans st s st an s senssassasasnesiaraseass
SOLUCIONES A LOS EJERCICIOS -..ocucreeemisnncscnmsssssnsseneassones

BIBLIOGRAFIA ........oveveevenvrereen

79
79
80
81
81
82
85
88

91



