Inhaltsverzeichnis

Vorwort zur 11, Auflage ....cveuerneieniiinrrnnreniirinnii e 5
Abkiirzungs- und Literaturverzeichnis .....oceeeieviniiiniuiinniiiinieniennnenennenn. 23
Erster Teil: Wettbewerbsrecht............cceeeveveiiinicnnniiiniiiniiinn, 33
Erstes Kapitel: Ausgangspunkt — Was ist Wettbewerb? ........ccoovviiiiiiniannn.n. 33
Zweites Kapitel: Das System des Wettbewerbsrechts........coocvveuiiniiniinan. 36
A. Gesetzliche Grundlagen im deutschen Recht....ccoviuiiiiiiiiiniininnin., 36
B. Europarechtliche Grundlagen des UWG......cccouiviiiiiiiiiiiiiiiiiiniiniien, 37
I. Primires Gemeinschaftsrecht (Art. 34, 56 AEUV)....ccoivviiiiinnnnnnn, 37
II. Sekundires Gemeinschaftsrecht (Verordnungen, Richtlinien).............. 39
1. Richtlinie 2005/29/EG iiber unlautere Geschiftspraktiken............ 41

2. Richtlinie 2006/114/EG iiber irrefithrende und vergleichende
Werbung ..cvveeieereiiiiiiiiii e 43
3. Weitere EU-Richthinien .....c.ccveeerriinniiiiiniiiniiininiininicnnnn 44
C. Verhiltnis des UWG zu anderen Rechtsnormen.........ccouvemveveiieininnnnnn. 45
I. Verhiltnis zu den Immaterialgiiterrechten.......oooevvuiiiiiniiiiniinninnnnn.. 45
II. Verhiltnis zum Kartellrecht.....coveveiiiiiniiiiiniiiiiiiiiiniineiinnnnee. 46
NI, Verhiltnis zum Biirgerlichen Recht und Handelsrecht....................... 47
D. Riumlicher Geltungsbereich des UWG und seiner Nebengesetze .............. 48
I. Grundsatz: MarktOrtprinZip ...c.veeeeereeerriereneeerneierencresesersesssasences 48

II. Ausnahme: EU-Herkunftslandprinzip im elektronischen

Geschiftsverkehr; EU-Sendelandprinzip .......ovvuvveeeiiiniiiniiiniiieniinnene 55
Drittes Kapitel: Die Systematik des UWG ......coiiviiuiiiniiiiiiirnirecrnneneennns 57
Viertes Kapitel: Der Schutzzweck des UWG.......ccoivieiiiniiiiiiiiiiiiiieianan, 60
A. Schutz der Mitbewerber.........ccvivuiiunieriiiieiiiii e erceeereeereeenanen. 60
B. Schutz der Marktgegenseite.....ccoeiuirrrevimreniiiniiiiiieiieiciese e 60
C. Schutz der Allgemeinheit......c..ovevinieiiiiiinriiiicriiciriirr e eeeneenereranenns 61
D. Verhiltnis der Schutzzwecke zueinander.......ccceceiuiiiiecriniiininniniinennnns 63
E. Interessenabwigung.......cccevurmueeiiiinieiiirennreeerernsreeeerennesereensssseeennnns 63
F. Leitbild des Leistungswettbewerbs ........euueueeeereeiirmneniiiiivesnesonsererannnns 65
G. Schutzzweckdreiklang und Sanktionensystem........ccveereerrrenesseraanraanenns 66
Fiinftes Kapitel: § 3 UWG - Generalklauseln und Schwarze Liste................. 67
A. Die Generalklausel des § 3 Abs. 1 UWG....cucviviniirnneriirneeeeiieeenenneennnnes 67
7

Bibliografische Informationen digitalisiert durch A HIF
http://d-nb.info/999946811 f\BI THE


http://d-nb.info/999946811

Inhaltsverzeichnis

I. Geschiftliche Handlung..........cvvevueiieriniiiiiiinierieiecierenceeeennneans
1. (Geschiftliches) Verhalten .......cccuvereiiniieiiiiriiiiieieccevieereeennes
2. Bei oder nach einem Geschiftsabschluss.....c.cccvuvieniiiiiiiniinin.,
3. Forderung des eigenen oder eines fremden Unternehmens.............
a) Forderung des eigenen Unternehmens........c.covvuvienirenniinncnnnes
b) Forderung fremden Wettbewerbs.......ccecvivuiviniiniiniiiiiiinnnns,

4. Objektiver Zusammenhang (mit der Férderung des Absatzes oder
Bezuges von LeiStungen) .....cocuveuinieniuiniiierinieiiniivineininennian.,
a) Bei Forderung des eigenen Unternehmens......c..cccevuvianniinnnanns
b) Bei Forderung eines fremden Unternehmens..........oeevnveuneennnn.
T Unlanterkeit.coooecvenvaniiiiiriiiiiiiciiii et
III. Spiirbare Beeintrichtigung zum Nachteil der Marktteilnehmer...........
1. Konkrete Eignung.......cccocviuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i e
2. Spurbarkeitsschwelle.....cc.cvvrniriicriinniiiiiiiiiiiiiiic e

B. Die Generalklausel des § 3 Abs. 2 S. 1 UWG....c.ceeiiiiinieiiniinernirnnnreennnns
C. § 3 Abs. 3 UWG und die Schwarze Liste im Anhang-UWG.......c..cccceeneee.

D. Verhiltnis von § 3 Abs. 1, Abs.2 S. 1 und Abs. 3 UWG zueinander
(PrivfungsreihenfolZe) .. ..o eeueiiiiirneciinieceinrie ettt e

Sechstes Kapitel: Unlauterkeit nach Fallgruppen.........ccc.ovvvveieininiieinnnneen.

Siebtes Kapitel: Unlauteres Verhalten gegeniiber Kunden.........c.ccccvvvveeena..

A. Ausgangspunkt: VerkehrsverstAndnis .....oveuirneeerirniiiirnncennneencecnnenn.

I AllGEMEINeS covuunrrreereiieerenereiie e et s eenaeteerraneseneeeraneeeanasessnanes
I, InfOrmuertheit . .ccueuuvrereiienmnsiritreniiereriesi e esesenencserearenenssasanes
II. VerstAndigkeit....cuuveiuueeremnerieneerirneeeecnereuueeeenmnsesrmnesenessesennnoanens
IV. Situationsadiquate AufmerksamKeit......ccvveuveuiienvenieininnernnrenrenennnes
V. Angesprochene Verkehrskreise ... ..oueeermmiiiniiiiiienienieinneceiinicerinnnen
VI. Feststellung des Verkehrsverstindnisses......ceveeeeeereneiienereneneneeneenes
VIL UberblicK ..veeeeiaerinririeeeerenieiinreeeessecrerreraeaeserannreseesanseneenees

B. IrrefRrung c.ocvveeriireirei i ree e st vt e tree s et e e rnee e s eaae s eenan e

L AllGemeines...coceuuivieeuniiiieeneiiiinerieteneieitene e eestuaneresrraniessssasaes
1. VerkehesverstAndnis ....coveureuerneernranerenieriiecoreuieenersuereaneennees
RelEVANZ ceeniieeiiiiiiiiiiiieeee ittt s e rne e e s eennneenas
InteressenabWAGUNG ..cuuvurneerrereniennemrieriaerereeeneernessuesmessnnsans
Irreflhrungsquote .eveeueneerenniicineini it
Tatsachenbehauptung — Werturteil ......c.oeevererenieininnireencrinennaes
Ausdrucksmittel (Angabe) ........cevvvnreiiiiiiriiiiiiiniiiinnn,
Formen der Irrefihrung .....cccvueevenirincriiierniiiierneiiineinsrennnnens
a) Irrefithrung durch Unterlassen.......cccceevveiiiinniiiiinnieninninnnns
b) Beurteilung der gesamten Werbung oder von Teilen
(Blickfangwerbung) .......c.ccveeueeeinereniieerisrinneserinereirersanans
¢) Mehrdeutigkeit......o.evveerernerrrniiiririiiiiiirvisenisenireenaeees

N s wN

67
67
71
73
73
73

74
75
78
80
85
85
86

91
93
94

96



Inhaltsverzeichnis

d) Unrichtig gewordene Werbung.......cccvuvvneiiiinirieiinienieennnnen. 126
e) Irrefithrender Werbevergleich.....ccceiuvivieniiiiiiiieiiineiniiennes 126
f) Getarnte Werbung....ocoeureuiueruirneenrirrneraeeienrenreneneesecranennes 128
g) Unterschwellige Werbung.......c.coevevverreiienieinireinienarennennnes 133
h) Allein- und Spitzenstellungswerbung........cocevverveeniennirnnennns 133
II. Besondere (positive) Irrefithrungstatbestinde.......covevuireeireinreniiennnnns 138
1. Irrefithrung tiber waren- oder dienstleistungsbezogene Merkmale
(§ S ADBS. TS 2 INE 1) ciiiiiiiiiiic et eectin e tureeeeecrae e eeceneeeeeas 139
a} Irrefiihrung iiber Verfiigbarkeit, Zeitpunkt der Herstellung,
Lieferung oder Erbringung (Warenvortat) ....c...cuueevureenrennnenns 140
b) Irrefithrung liber Beschaffenheit....c..cccuuereeiinerecnneennanrinnenenes 148
¢) Irrefithrung tiber die Beschaffenheit von Gewinnspielen........... 158
d) Irrefithrung iiber die Verkehrsfahigkeit.....ccccvvreenienennrannnens. 159
e) Irrefilhrung tiber Verfahren der Herstellung, Lieferung oder
Erbringung ....c.ocvveciiiiieeiiiiiniiiiienrins e 159
f) Irrefithrung tiber Menge .....ccvvvmeciiunivenciimnieiiinceinnneneniennes 161
g) Irrefithrung iber Kundendienst und Beschwerdeverfahren........ 162
h) Irrefithrung iiber die geografische Herkunft.....c..coeevuernnenes, 163
i) Irrefithrung iiber die betriebliche Herkunft und iiber
Kennzeichen ....ocvieeveiieiiiiiiiiiiiniinininnre e 165
j) Irrefithrung tiber Bezugsart, Bezugsquelle und
Marktbedingungen .......co.evvimiiiiiiiiiiiiiii 172
k) Irrefithrung itber Zwecktauglichkeit, iiber
Verwendungsméglichkeit und iiber von der Verwendung zu
erwartende Ergebnisse .......cccvveuniiiiiniririiiiiiinnineniiieennans 176
1) Irrefithrung iiber Testergebnisse, Empfehlungen Dritter,
BehOrdenpritfung ... ..ceveveriinnciiiniiiiniiiinci e 177
2. TIrrefithrung iiber den Anlass des Verkaufes, den Preis und die
Bedingungen der Leistung {§ 5 Abs. 1 S.2 Nr.2 UWG)......c...uuneen 181
a) Irrefithrung iiber Anlass des Verkaufs, insbesondere iiber
Sonderveranstaltungen ........ccoeeeviereeiiieeiiiiviiiniiniennies 182
b) Irrefithrung iiber den Preis und seine Berechnung................... 186
¢) Irrefilhrung iiber die Bedingungen der Leistung.......cccevvvveennn, 202
d) Irrefithrung iiber die Teilnahmebedingungen fiir Gewinnspiele.. 206
3. Irrefithrung iiber die Person, Eigenschaften oder Rechte des

Unternehmers (§ 5 Abs. 1 S.2 NI. 3 UWG) ovviivviineeriineeniiinennnnn, 207
a) Irrefithrung iiber Identitit des Unternehmers.......c..ovvvveveennnee. 208
b) Irrefithrung iiber das Vermégen einschlieflich Rechte des

Geistigen Eigentums.......coovveivemrornrerimmireninenicinnrneeinninnen, 211
c) Irrefubrung iiber den Umfang von Verpflichtungen................. 213
d) Irrefithrung iiber Befihigung, Status, Zulassung........ccvevvrenen. 213
e) Irrefithrung iiber Mitgliedschaften ..........oveevveremmeeicieniienaiin, 218
f) Irrefithrung iiber Bezichungen, Auszeichnungen oder Ehrungen

des Unternehmens .......cviveieiiceiirereneeniinneienniennnnnneneennnn.. 219



Inhaltsverzeichnis

g) Irrefilhrung iiber Beweggriinde fiir die geschiftliche Handlung
und Art des Vertriebes...c.oouveieiiinniiiiciiuiiriciiii v
h) Sonstige Irrefithrung iiber Person, Eigenschaften oder Rechte des
Unternehmers .c..ouuvvueeereiiinerneeininnreirentrrrcnssierneenstnrannens
4. Irrefiihrung iiber Sponsoring und Zulassung von Waren
(§ 5 ADbS. 1 S. 2 NE 4 UWG) cuuiiiinieineineecrinerreenstueeeeensraaenne
5. [Irrefiihrung iiber Notwendigkeit einer Leistung, eines Ersatzteils,
eines Austausches oder einer Reparatur

(S5 AbS. 1S, 2 NE.S UWG) erveeeeeeeeeereeeeeeeeeserasesseeeesesessenns
6. Irrefithrung iiber einen Verhaltenskodex
(§SADbs. T S. 2N 6 UWG) cuiiiiiiiiniiinierieierereranensesnecnsanes
7. TIrrefithrung iiber Rechte des Verbrauchers
(§ S ABS. T S. 2 NE. 7 UWG) ciiiieeieiiieiieenereereeteeenreeeeaannas
M. Irrefithrung durch Unterlassen.......cooeceuiiiuieeeiivenoreenierinneennceeinnnnn.
1. Vorenthalten wesentlicher Informationen gegeniiber
Verbrauchern ... e
a) Vorenthalten .....vvueieiiiiiniiniiiiieiie e e e eeeenaanns
b) Wesentliche Informationen.......coovuvevreieeimiriicroreninceenrennenns
c¢) Die Informationspflichten des § 5a Abs. 3 UWG......cc.cceuvenneee
d) § 5a Abs.4 UWG - Informationspflichten nach EU-Recht.......
e) Spiirbarkeit bei Vorenthalten wesentlicher Informationen nach
§5aAbs. 2biSAUWG .c.iuiuiiieiieirieieieercereeeenreranenvenanas
2. Sonstige Irrefithrung durch Unterlassen (gegeniiber allen
Marketeilnehmern) .....uveeeeeniivirereareiernereirenereeesrneerenesesnannns
C. Ausiibung unmittelbaren oder mittelbaren Zwanges........cccoovvueervniiennnen
L Unmittelbarer Zwang ......cccvvevvuiiiiiereineiienerreninieernesernaesrenanses
II. Mittelbarer Zwang (Psychologischer Kaufzwang) ........ccoevvueeeearannees
1. Autoritdtsmissbrauch......ccoiiieiiiriiiiiieiiiniiiinrciin
2. Stillschweigende Lieferung einer anderen als der bestellten Ware....
3. ANZAPfeN..cciieiiiiiiiini et s
4. Werbeaktionen ..ccuveurnieeiniieriireineierrennaeseeereriisesssenuessssserennen
5. Werbefahrten....ocuvuiviririmeieiiirienenneinren s nrrnncescannn e eeeennes
6. Versteckte Drohung ......cceevirueeereiniieenerrenieerenescinereeeinineeenes
7. Einbehalten von Kundeneigentum .........coucverrerennnirinciinnneninenan.
D. Ausnutzung menschlicher Vorziige oder Schwiichen .......ccoovvviviininiannen.
1. Werbung mit altruistischen Zwecken, mit Mitleid ........ccoeevveeerncernnnee
II. Einsatz von Laienwerbern........ocviiiieiiiiiiiiiiiiiiicniiiiiciinceanen,
III. Werbung durch Vertrauensleute und Interessenwahrungsverpflichtete. .

10

Iv.

Ubertriebenes ANlOCKeN .e.c.uvvveerierereeeeecrireeeeereeeeeeeeaeeeseneesssnneees
Geschenke (Art und Ausgestaltung) .....c.eeererveneriennniiernennenns
VOrspannangebote ..o..vuueeirereiiierenrnerreerererariostsnmisrssracsasians
Art der Aushindigung der Ware, Peinlichkeit, Zeitdruck..............
Probegaben ... .cceueiiiiiiiiiiiiieiic e et eraes
Zuwendungen an vermeintlich neutrale Dritte.......ccevuveenreniennnnns

P S

220

225

229

231

232

234
237

239
240
240
242
249

251



Inhaltsverzeichnis

6. Sonderregelungen fiir Werbegeschenke........ccuevviueveeeiveninnnennnns

V. Spielleidenschaft......ccouuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiai e

J T € LT 3 1) [N

2. GewiInnSPICle ...cc.iiiririreieiiieriieertarrneerenerraeereneereeaneenanrranas

3. Schnellballsysteme .....cvuuieeniuniiiiiieiiiirieeieeieeiie e eiiernsenneaanes

4. Umgekehrte Versteigerungen, Powershopping........ccceeeeeeneenenne.

VI. Werbung mit der ANESt...vu.eeeeereniiieirnnienereiaeererreerrneeereernsernneees
VII. Ausnutzung der Unerfahrenheit, Leichtgliubigkeit, Zwangslage,

Gebrechen sowie des Alters bei privaten Verbrauchern, insbesondere bei

Kindern und Jugendlichen .......c.ccocieiiiimmeiiiininiinnneeeciiirrerneeeenans

VIH. Sexuelle Neugier.....cocriiuiiiiiiiiinireneritiieeeetaecriieseseenreeessssseeranns

IX. Exzessive Werbung.....ovveeeuuiieirniiiieniiirrnneeeiiseseennenariuessenrnnrens

1. Menschenverachtende Werbung........cceveuimmeieirencirrcniierniineenan.

2. Sonstige anstéfige Werbung....c.eeeeeerivrernercuirernerreniernerenennnnns

3. Schreiende Werbung......cccceiiiiuiieiiiieienieieieeisreeeiereeeeeeannens

E. BelastiGUng .cuuiuunernneieiiiierieeeiineseene e eransesenaeeernnessetransnennssennsns

I. Erkennbare Ablehnung von Werbung........coeveeeiiiivenrecniinniennnnnnnes
I Telefonwerbung......c.eoeieuuiieirerieieiereineeereeesrsiareressersarennsesnnnaenns
. Faxwerbung, Anrufmaschinen .......c..ccovveiieiiiiuiirenniriininneneninnneen.
. E-Mail-Werbung, SMS-Werbung ......cccccverreieiiieeirniiinencieriinnennns
. Zusendung unbestellter Ware .........covvvmueeiiiiiiniiiiiiiiiiiinee
. Briefwerbung, Flyerwerbung........cccceeirueiiiiieniiiiimiiiiiniieinnnneees

VII. Ansprechen auf der Strafle......couvvevnriiniiecniiiiiiciniinniiiiiiiniann
VIII. Vertreter- und Hausbesuche .......ovvvviuiiiiniiiiiiniiiiniiiinnn.

IX. Unaufgeforderte Botschaften zur Wah! von Nummern iiber den

BasiStarifen .....ovemueiieriirriiisieeii i
X. Sonstige Fille der unzumutbaren Beldstigung .....oveeevevivvinniiinennninn.

S< 2B

Achtes Kapitel: Unlauteres Verhalten gegeniiber Mitbewerbern..................
AL AlGEMEINES . .uverreeiiiereeieeeiieeiretrenneerreeenserreereensissaenrrtere e sirnstanrrenes

L Grundsatz.....cceieeireeeiiiiiniiereeiineneeereeisrnieseseennesrscesertasieerennies
II. Pritffungsreihenfolge........cevreemeruecreiriieiniiiiiiiniiiiieeneenneeeeninneanen,
III. Eignung zur Behinderung.......cocovviiriinniiinnnnneiiniisinmmnnicernnnnnnnnne
IV. Gesamtwiirdigung und Interessenabwagung.....ovcceuverereriireacaneannennss
V. Konkretisierung nach Fallgruppen.......ccooerierieenniiiennicenniienieninnn.
1. Individuelle Behinderung.....ccccoovviinuureereninniiiennnnsiiincncenennan.

a) Unlauterer Zweck der Behinderung.......c.cocvvieuniniirunniinnnnnens

b) Unlauteres Mittel der Behinderung........uueeeemiurreeiiisiereeaninen

2. Objektive Behinderung (Marktstdrung) ......eevovvveeeecrssresrensennnns

3. Ausnahmen: erlaubte Behinderung......cccoocorvuvvrieesinneenrenennnnne.

4. SyStemMatISIErUNG ..c.vivvusirirniereeernrnerernnessenrunseccrsnssennnsseransene

B. Vernichtungswettbewerb

................................................................

L



Inhaltsverzeichnis

I Preiskampf...ccociiiiiiiieree e iiireir et en e 327
1. Verkauf unter Selbstkosten .......ccceeurieuriiiiiiviiiiiiniiiiiiiiniininnn 328
2. Unterschiedliche Preisgestaltung.......c.cccovvvviiiiniiiinriiniiiennnenen. 328
3. Vernichtungsunterbietung .. ..cocueeerieuiiuiiniiiniiiuiiniiiininrenne, 328
II. Ausspannen von Kunden oder Mitarbeitern..........coceeiiniinviniinianinne. 330
1. Abfangen und Umleiten von Kunden......cocoveeiiiniiniiniinniiniininn. 331
2. Ausnutzung fremder Einrichtungen .......ccooovvivveeiiiioiiininnencane. 333
3. Herbeifiihrung und Ausnutzung fremden Vertragsbruchs............. 335
a) Verleitung zum Vertragsbruch......c.oeceveeiiviiiirincennenieiianennne 335
b) Ausnutzung fremden Vertragsbruchs.......c.oouveeiriiiiininiane.e 336

4. Verleitung zu ordnungsgemifSer Vertragsauflésung (Mitarbeiter und
KUNAED) iiiiiiiiiivie e eeer e e e eee s et cneneesesnsnneesnsnansnas 338
5. Beschiftigungsverbot/Beschiftigungspflicht fiir Arbeitnehmer-....... 340
III. Betriebs- und Absatzhinderung...........cveuveerieirinnirinennrenreceriiruneenes 340
1. Verwarnung und Abmahnung.......ccceeeeeviiiiiiirenrenceeniiniiinienaens 340
a) Unberechtigte Abmahnungen aus absoluten Schutzrechten....... 341
b) Unberechtigte Abmahnungen aus UWG.......ccccccoviiiniininiann.e. 344
c) Berechtigte Abmahnungen .......c..cooevviniinneniiiiiininiincnaan, 345
2. Sperre und BoyKOtt ... cueeerinirniinrieeeiiiiiiiiierireiieie e eaes 346
a) Boykottaufruf als geschiftliche Handlung...........cccovnnvininiaess 347
b) Boykottaufruf ohne geschiftliche Handlung...........coeiiiiiiiiie 347
3. Psychischer Zwang.....ccccccuviiniiiniiiiiiiiiiiniiiiiinii e 348
4. Aufhetzen fremder Arbeitskrafte......cocuvvieiriiiiriiiiiiiiiiniiienan. 349
5. Rohstoffaufkauf, Ausmieten, Uberbieten .........cevevrveneereerneneennne. 349
6. Aufkauf von Konkurrenzware ........coeuueiiiiiieereennneerennniiienennennn, 350

7. Marktverstopfung (Verschenken von Ware; systematische

Unterbietung des Markees) ...o.veeueviueerneeeneemiiriinerenrecssresceenenas 351
8. Verhinderung von Testkdufen........cccecuevuiriiiieiniriciinnniinnciinnnes 354
9. Betriebsspionage .u..eerueeeuiiuiiurree et 355
10. Umgehung des Kopierschutzes.........ceuceeuiiniiiiniiiiniiinniinniannen. 355
IV. Vereitelung fremder Werbung......ccuuvvvuvenreuiireiiinnerenceenieeisenneeennes 356
1. Werbebehinderung......c.ccovvveiemiiiiinniimmininniiniiiin i 356
2. Kennzeichenbeseitigung .....covveveererviivvurrernniiiriiniirrereessnsseenens 356
3. Kennzeichenvereitelung.....oeeevueveeeenieniiiiiiinnrieereeeininreiinenen 358
V. Wettbewerbsverzerrung durch die 6ffentliche Hand............ccceenninnee. 359
C. Bezugnehmende Werbung........ccovvvrirreciriiiiinnniniiiiiiinienaeens 363
L AllgEmMeINes .ocuuueennrrnrinnirieeeeeiirinrrieeererreeerneresaessoseenssasernasssasens 363
1. GrundsSatzZ..eeeeeeeecrieeereeneeiiiiiieeaereeciiiienineesie s eea s rnes 363
2. AUSNAMEN ..iviiiiiiii ittt s e e e 364
a) Vertrauliche Mitteilungen .........ceeieuiirunverinniienineriinneninnenn 364
b) Information der Presse durch Mitbeweber.....cvvvveeiiiiananan.n. 364
€) ADBWENT ceeiiiiii e s 364
II. Unwahre bezugnehmende Werbung........cccvvvviiriniiirinnrininnrieniinenn. 365
1. ANSCAWAIZUNEG c.uvenivnienreenreniireiiereereeecneeraeresenessssssesniasenss 365

12



Inhaltsverzeichnis

a) Tatsachenbehauptung — Werturteil .....c.ccevuuvivencriiinrenereinenens 365

b) Behaupten und Verbreiten ..........cvveeereriiniereeiennieerrennierennnns 366

c) Gegenstand der Mitteilung ......ccvveriineereiieeinnrenneenerencennnnnns 367

d) Eignung zur SChAdigung ......c.cvvvevirririreiirieeeeieerieeriercneenens 367

€) Nicht erweislich Wahr.....ccoiiiviivivniiniiiie e 367

f) Vertrauliche Mitteilungen .......cuvveuueerirereviniicenrnnnnninieeneennnes 368

2. Unwahre Systemvergleiche ........cccvivunirieirercrirnieerorienereeneennene. 369

III. Sonstige bezugnehmende Werbung.....c...coveiiieiivvniriecniiereicnccrennnnn. 369

1. Wahre personliche Bezugnahme .....cccooevveueiiiiiiriecniiiinncrennneennns 369

2. Pauschale Herabsetzung (unsachlicher Systemvergleich)............... 373

3. Vergleichende Werbung {Produkt- und Leistungsvergleich)........... 374

a) Erkennbarkeit des Mitbewerbers......ccecevvvvnereeirinienineencnnnnes 374

b) Vergleich...ooieniiiiiiiiiiiciiie it r e rnaeees 375

¢) Kiriterien fiir eine Lauterkeit....ocoveniuivnciiiinieiiininiiirriirneenenns 377

4. Anhang: Waren- und Dienstleistungstests ... o..oveuerrenreuneerennnannss 385

D. Unlautere Ausnutzung fremder Leistung (Ausbeutung)........cocecvevnernnnnn. 387

L. AllGEMEINES covuvenieieieinieeerieineeeeteeteeeeertesneaesenssnseerasenrenssnessnns 387

1. GrundSatZ....eoveenieiiiirnieiiiiitne it ssastssaeetnesraessannes 387

2. Verhiltnis zum Sonderrechtsschutz .....e.ceeuiiiiieiiiiineriiinnennianns, 388

3. Verhiltnis zu anderen Tatbestinden im UWG......ccocvevuivunninnnnne. 390

4. Schutzberechtigter.......ccovviuiiiiniiiniiriiiiiiiiiiii s 390

5. Inhalt des Unterlassungsanspruchs.....oeceeveenienirinnieiiiieniienininnes 391
II. Erginzender wettbewerbsrechtlicher Leistungsschutz (Ausbeutung

fremder Erzeugnisse und fremder Werbung).....oo.ccvvniiiiiiinniiiniinnnnn. 391

1. Wettbewerbliche Eigenart......cuueeeucivunrecenirneriiiiremniiinniiiconennes 392

2. Bewusste Nachahmung......cocvueeveiiiniiimiiiiiiniiiiinn 395

3. Besondere Unlauterkeitsmerkmale.....c.coevvmeiiiiniieinniincinnn., 396

a) Vermeidbare Herkunftstauschung.......coooeevveriviiininnnnnennne. 396

b} Rufausbeutung (Ausnutzung der Wertschdtzung) .....ccceevveennns. 403

c) Ausnutzen einer MarkterschlieBung........oocvveerriiiiniciiiinnnnis 405

d) Ersatzteile und Zusatzgerate .oueeeureneerivenriemmuiienniereenrnnuiensnens 405

e} Erginzungsbedarf (Einschub in fremde Serie) .........occvverennennn. 406

f) Modeneuheiten..........ccerviriiuniiicineiiiiini s 407

g) Planmifige Nachahmung.......ccooooiiiiiniiiiiiiiiiiinne. 409

h) Erschleichen und Vertrauensbruch.......oevvveeeereerinnreneiienrennne 410

1) ADBWENT coeiiiiii et e 410

4. Gesamtschau (Interessenabwigung und Wechselwirkung)............ 410

II. Ausbeutung fremder Geheimnisse und Vorlagen...........cccovvvnrenninniin. 412

1. Geheimnisse (§ 17 UWG) und Vorlagen (§ 18 UWG)......cccouueeen. 413

2) GeheIMNISSE.....ccveiriuriierieeeereenerernnsssnissseeseeseeennens 413

b) Vorlagen und Vorschriften technischer Art......ocovevviimmnininnins 415

2. Verrat und Verwertung durch Beschaftigte......ooroererieiceniennnnnns 417

a) Beschiftigte Person ......e.euueiesranieiisnenrnriertnereresenaeeneiens 417

b) Im Rahmen des Dienstverhiltnisses . .....ovuverereereserrenerernnceenes 417



Inhaltsverzeichnis

c) Mitteilung (,mittellt) ....cooereiiuriniiniimiiiiiiiiice e 418

d) Zweck der Handlung........ccceervrniiiniiiinniiinnieininiineeninenen. 418

e) Vorbereitung und Versuch der Verleitung........coovvueveeinnaenni. 418

£) Verwertung......eeueeeemueeriuuiiiiiminiriunnirriseeerrrsesnmieeeniiienans 418

g) Verschaffen und Sichern.....coceeeeveuiivniiniiniiiiiniiiinnnann, 419

3. Verrat und Verwertung durch ehemalige Beschiftigte................... 419

a) Unredliche Kenntniserlangung.........ccooviiiiinniiinniinin.. 420

b) Unlautere nachvertragliche Geheimnisverwertung.................. 420

4. Verrat und Verwertung durch Dritte.......cccovvviiiiniiiniinninnnnnnnin, 421

5. Zivilrechtliche Anspriiche .....ovevuveeeeneeiiniiiiiiniiiienns 422
Neuntes Kapitel: Rechtsbruch..........ocoeuiiiiiiiiiiiiiiiicienans 423
A, Grundlagen......coveeuiiiiiiereiiiicc e s e 423
I, VOrsprung....coceeevivinieniniiieniiiiiiiiinii e eess e seaeaes 423
II. Unlauterer Rechtsbruch.......ccc.cccoiiiiiiniiiiiiiiiniiieenn, 424
1. Gesetzliche Vorschrift.......ccooeviiiiiiiiiiiiminiiiininii i, 424

2. Zur Regelung des Marktverhaltens......coeeieeiieiriiiiiiiiiiniiniininn, 425

3. Normenkonkurrenz.....cccccucvieniiiiiimiiiiiiiiieciiniiiraeeans 430

4. Gegeniiber Verbrauchern: EU-rechtliche Grundlage der Norm....... 432

III. Vollstandiger Verstoff gegen (objektiven) Tatbestand der Norm.......... 434
B. Verstofle gegen Rechtsnormen: Einzelfille......ccvvuiinevenienvennreceenneneennes 435
I. Verstofle gegen Spezialnormen des Wettbewerbsrechts...............c...ee. 435
1. Liberalisierung (Sonderveranstaltungen, Rabatte und Zugaben)..... 435

2. Spezialnormen des UWG .....cccuiiiiiiiinrinnnrenerneercearenessaaeaeas 435

3. Standes- und Berufsordnungen .........c.ccuevereviinnnnieniininniiennanen. 436

4. Regulierung von Preisangaben, insbesondere PreisangabenVO ....... 441

5. HeilmittelwerbeG, MedizinproduktG.........coveriiniiinriinniiennennn. 447

6. Lebensmittelrecht .. .cccvuuireuniirienirieeiiiimcciniiiiicri e, 450

7. Sonstige Kennzeichnungsvorschriften.......c...coivvvnvinniiiniienninnnnns 453

8. Kartellrecht, Vergaberecht......c.ooceeviiivininiirneniiinnniniiiinnnnennn. 454

9. Preisregelungen......cevveeiiieirreniireen it e 455

II. Verstofle gegen andere gesetzliche Vorschriften........coovvvvevvinniiinnnas. 456
1. Offentliches RECht.......cvieiieeeeiieereereeeeireeereeiiereeeesesneenenaens 456

2. Strafrecht...cccccerrereemernieeriirrecii it e 459

3. ZIVIITEChE .o erverireceeeriie e cirie e e eerrn e ree ettt e e 459

III. VerstoRe der dffentlichen Hand.......oocveeieiiiiiiiiriiiniiiniiiiininneninenen, 463
C. Verstofle gegen sonstiges Recht.......vvvveeviveiiiiiiiiiniiieiieeeieeeeenecanseenns 465
I. Handelsbriauche, Standesauffassungen, Wettbewerbsregeln ................ 465
II. Ministerielle Erlasse, Verwaltungsakte......c...cccoverveennnieennniirnniennnnas 466
IIL VEItLAZE ccuneinirieiiieeeerierierreeesenrereensrneseensensenasanssesmesssessnssnnes 466
1. Vertriebsbindungssysteme ......ccceuueirieeniireireneirieniniinienniienennn 466

2. Systematischer Bruch von Vertragsrecht (,,Folgevertrage®)........... 469

3. Auf unlautere Inhalte gerichtete Vertrage .......ccceveeerevrrunniirnnenaes 470

14



Inhaltsverzeichnis

Zehntes Kapitel: Zivilrechtliche Folgen..........cvvvevvniiiiiiiiiiiiiiriniineinnnne. 470
A. Aktiv- und Passivlegitimation ....civueeeeiueiiieinereiiieinireeeer e e eaasens 471
I Anspruchsberechtigter ... ...oovvvieriiiiiiiieiieeiiiiiieee e 471
1. Einzelne Mitbewerber......ccouuriiiiiiiiiiiioiiiiiiiiiiiierice e eninens 471
2. Einzelne Marktgegner....coveveeicieivvvrviienirireriviiereervevsniaesnnaens 476
3. Verbande . ...iivueeiiiiniiiiii it e seer e v e e e aee 476
a) Wirtschaftsverbiande (§ 8 Abs. 3 Nr.2 UWG) .oveivvveviniiniennnnes 477
b) Verbraucherverbinde (§ 8 Abs. 3 Nr.3 UWG)...cccvvvrvrvvnnnnnen 481
c) Kammern (§ 8 Abs. 3 Nr. 4 UWG) .eucvveniriireiiirinevneeneennnenes 482
II. Anspruchsverpflichteter....cc.cuveeiriiiieiiiiinniiiiiiinnniieercee e, 482
1. Titer und Beteiligte (Allgemeines).....coevvuveeeiiernrienreenereenrennnnnes 482
2. Stoérerhaftung, Verletzung von Verkehrspflichten und weitere
Zurechnungsgrilnde ......cccoeeieuiiiirneiiiiineiie i eeece e aeens 484
3. Haftung des Presseinformanten und der Presse.......cccuuvereennennnnnn. 489
4. Haftung im Internet und im Telekommunikationsbereich.............. 490
5. Haftung des Unternehmensinhabers fiir Angestellte und
Beauftragte ....ccuuuiiiiiiiiiiiii it 493
6. Haftung der juristischen Person fiir thre Organe......ccooevuvvnernnnnes 495
7. Haftung der Organe und Gesellschafter........cccvevuiiiiinirereennnnnns. 495
8. Fortdauer der Haftung bei Arbeitsplatzwechsel und
Unternehmensnachfolge......ccvuvveuiivnreeniienrerierrerernsrrransernnnnne 496
9. Wahlrecht bei mehreren Anspruchsverpflichteten.....c....ocoueiiin, 497
B. AnSpriche .. coecicoiiuirieeiiiieeniiiiieiicetir e e 497
I. Unterlassungsanspruch......cocoviieiiiiiiiiiiiiiiiiiniininiiinnniceis 497
1. Vorbeugender Unterlassungsanspruch....cco.cocevivniiiiaiiiinncinnnnnn. 498
2. Wiederherstellender Unterlassungsanspruch........ccoviiiiniinnnnnnnn. 500
3. Umfang der gesetzlichen Unterlassungshaftung........ccocovvvennneeeee. 506
4. Vertraglicher Anspruch auf Unterlassung.......ccccoovvvvenriiennnnnnnns 507
II. Beseitigungsanspruch ......eeieivinniiiniieciiiiiininiiiiiin e enie 511
III. Recht auf eigene Richtigstellung.......ccoeuvvimmniiiiniiiiiniiiienininnnnnnn. 514
IV. Schadenersatzanspruch........cuveueciiiimmuiinniiniiiiiniinn et 515
1. Anspruchsberechtigung.......ccceeriviiiiiniiiiinniiniiiie, 515
2. Verschuldenshaftung......cccoceeviimeneiiiniminiiniiniiineiee e, 515
3. Umfang der Haftung......cccevvemmmmmriiiiiiiiniciiiencieninnnns 516
4. Wiederherstellungsanspruch ........cccvvevviieieniininirnnnniininenneeennen. 517
5. Anspruch auf Geldersatz.......ccoevceieirieiineinneeneieciinncrenreneren 517
a) Positiver Schaden (§ 251 BGB)....covuvvreriniieiiiiiimniinicennninnes 517
b) Entgangener Gewinn (§ 252 BGB) .vuvruvinerruerenniencrinnrninnennns 518
¢) Angemessene Lizenzgebiihr, Verletzergewinn.......co.ocouneeeiine 519
d) Schadensersatz nach § 945 ZPO....uuevevrnirerernncriiecnirecennenenns 522

15



Inhaltsverzeichnis

V. Anspruch auf Abmahnkostenerstattung......o.cuueevrieviieiiininniiiiiniinnnn. 523
VI. Anspruch aus unechter Geschiftsfithrung (§ 687 Abs.2 BGB)............. 524
VIIL. Bereicherungsanspruch........c.ocvvivvvireieeniiiiiiiiiiii s 524
VIII. Gewinnabschopfungsanspruch......cccccovvivieniiniiiiiiiiiini, 525
IX. Auskunft und Rechnungslegung .......c..ccooevvieiiiiiniiniiiiiicniiniinnnennn, 529
X, Verjahrung ... ceeeeeenreriiininiiiierireerasrente i taeerner i cessasereeneenaans 533
XI. Unzulidssige Rechtsausiibung.......c..cooveiviiniiiniiiiiiiiiiiiiininn, 536
1. Venire contra factum proprium, Unclean Hands..........c...c.oeeneen 536

2. VerwirkUng...coceeieviniiiieiiiiiiiieneene ettt reeaneaes 537

3. Missbrauch der Anspruchsberechtigung........ccococciiiiiiiiniinninnnn.. 538

XIL ABWERT ceteniiiiiiei it 542
C. Unwirksamkeit vOn Vertragen .......cc.cvviunvenrmniiniiiniiieiiieniini e 542
Elftes Kapitel: Straf- und ordnungsrechtliche Folgen.........cooveeiiiiiiiiiniinn, 544
A. Offizial- und Antragsdelikte......ccoiiiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 544
B. Einzelne Strafbestimmungen .........ocviiveiiiiiiniiinierinreeiniiiiennensensacenss 544
C. OrdnungswidrigKeitern ..o . oieuiiiirirrereiiieiere e enaes 545
Zweiter Teil: Kennzeichenrecht.............ccoooeniiiiiininnn. 546
Erster Abschnitt: Allgemeine Grundlagen .........covvvvviiiiiiiiiiiiiiiiininininn, 546
Erstes Kapitel: Ausgangspunkte.........cc.ccociiiiiiiiiniiiiiiiiiniiiiniiiencenenenn. 546
Zweites Kapitel: Das System des Kennzeichenrechts........c.ooovvvvnveeeiieiininns 547
I. Das nationale Kennzeichenrecht ~ MarkenG .......cccovienieiiiniianinnienns 547

II. Das Gemeinschaftsmarkenrecht .......ccovvecrvecriiiiiiiiiiiinnncniiiiininn 550
III. Die Internationale Registrierung.........cceevurvivnriviiiiiieciinnninininnnen, 552

Drittes Kapitel: Zentrale Begriffe des Kennzeichnungsrechtes — kurz erldutert.. 554

A, Amter und GeriChte ..ovveieeiieiiiieeieeviarieeereereisuaisessseeennanunsssenseseeens 554
B. Prioritit, Entstehen und Erloschen des Schutzes....vceviveeereniniurineenrenennees 555
C. Schutzfahigkeit .. .cueiuiiiueiinniirinirrieeiie e rnnereseeren et seaeraasanens 556
D. Absolute und relative Schutz- bzw Eintragungshindernisse............ceoeeees 557
E. Kennzeichnungskraft.....cocoeervviniiiiiiiiiinneiiiiiiie s 558
F. Verwechslungsgefahr......cccoviiuiiiunirniiiiiiierceeciicrinrccecra e 559
G. Verkehrsgeltung, -durchsetzung und -bekanntheit, notorische Bekanntheit.. 561
H. Schutzbereich/Schutzgebiet ... .....cvvueirieireecrviiiiiniiiiiini e 563
I Ubertragung, Ubergang und Lizenzen .........eueeveveeeeereeeirieeeeeessisssssiannes 564

16



Inhaltsverzeichnis

Zweiter Abschnitt: Kennzeichenformen .......cocouveveiiiiiceeiiiiiiiiiiniiinnnnnnnn. 565
Erstes Kapitel: Eingetragene und nicht eingetragene Marken....................... 565
A. Funktionen der Marke........ccoiuiirenierrieriiesieineerenereeeereeiesseseeieersnnens 565
B. Markenfihigkeit und Markenformen .......ccceuviiveioriniiieiinvinciieennenerenees 567
I. Markenfihigkeit und Markenformen ........cceeuveveeieiieernerennennnernnnne. 567
II. Einzelne Markenformen ........ooieeiiiuiiriciiiiiiieneiiin it erieesieesecenes 569
C. Entstehen des Markenschutzes und Prioritit......oeeeuuseerennieveneennnereennnns 576
D. Eintragungsfahigkeit: absolute Schutzhindernisse..........ccvvurrevvenennnnennn. 585
I AllGemEines ccouuvereeriirrieiiiiieereeiirarieeaeaiiesseunreassseesresieseunserenanes 585
II. Absolute Schutzhindernisse, § 8 MarkenG und Art. 7 GMV................ 585
1. Grafische Darstellbarkeit........cccceiiiimmeiiiiiiiieciiirnerecinnieennes 585

2. Unterscheidungskraft, Freihaltebediirfnis, beschreibende Angaben
und FreizeiCchen ..c...ccieiiiiiciiiiiie e eeri e e enrn e 587
3. Uberwindung mittels Verkehrsdurchsetzung......cceveervrererecerirnnnns 594
4. Weitere absolute Schutzhindernisse ......oueveeriererreaiiencernnenncennnnn. 595

5. Besonderheiten und Beispiele aus der Rechtsprechung zu den

absoluten Schutzhindernissen .......ceevvveeiveiimiiiieenerernecennieeennes 597
ITL. Marken couueeneeeieie it ccereran s etissees et ee s sransessesansresssnens 597
1. Wortmarken ...covveeieiiiiriiiiiiiiiiiiiiii i 597
2) SChIAgWOITEr cuuvreeiienrerniiitrrieiriairiiirnt e cenreasebnnanas 597
b) Werbeslogans ......cevivuereinirneriiineeniiiiirniineeceri e 600
¢) Fremdsprachliche Wortmarken .......ccocuvevnreiniiieeiinineecininnnes 603
d) BuchStaben ..c..vuiiiiiuiviiiiien e e et s e s saaaes 608
€) Zahlen und ZahlWoOrter.occeuuvuveeecvninieecrrniurecenicrorncncensecianas 610
f) Buchstaben/Zahlenkombinationen........cc.cccivnveeiirnnieniennnnnnes 612
g) Titel als Marken .....cccucvviicmiiiiiniiiiiniiic i, 613
h) Geografische Herkunftsangaben......coooevviiiiiiiiiinneinnnnninnnn, 615
i) Sonstige Wortmarken .....cooccvivrimerenirnviniiniiiniiniiininennenen, 617
2. Bildmarken...cccoeiiiiueiiiiinciiiiiircee et e e 619
3. Farbmarken ....cceveuiiiiireiierieriireierieie et e e 622
4. Hérmarken, Geruchs- und Geschmacksmarken sowie Tastmarken.. 626
5. Dreidimensionale Marken ......coeveeiiniiiirniniiinininiincnnennneennan, 626
E. Benutzungsmarken .....ccvvuuvieennerernerresoreesnesecrnnierenssiersieserassesssosnens 630
F. Ubertragung und LiZenzen ........veeeeviviuvreereressesseessinseesesasiecesseneneesons 632
G. Schutzumfang: Relative Schutzhindernisse und Verletzungstatbestinde..... 634
L AlIgemeines . ....ccceeiiiiiiiireriineeieenieiereeieeenssenisisieesssesssenssesenaaes 634
II. Geschiftlicher Verkehr ........ocvveiunnveeieriiieieeeneereeeeineineneeeninnenennenn 636
II. Marken- oder zeichenmiflige Benutzung........cooueeeirervvecessnnernsuciaenne 636
TV, Tentitht ccoeeriiiiiiiiiiiiiiiiis i cecevenenerareeeeesesssssanesessnsssesenennnne 642
V. Verwechslungsgefahir.........c.cceceivievrmiceiinreiiecinninnreeseescecnenenn. 643
1. AlZEMEINEs.....ccivviiiiniirirereririeirerrereeeesvesecsirisnserretereseeesenens 643



inhaltsverzeichnis

2. Priifungsreihenfolge .....cievueriiiieeiiiiineiiiiciii e 649
3. Kennzeichnungskraft........occuiiiuiieiieiiiniiiiiiincinin e, 650
4. ZeichenZhnlichKeit.....coevvuienriniiiirieniirrieiierneriinreierrerienanes 653
5. Waren- und Dienstleistungsihnlichkeit..........ccoviieeiiiiiniiininii, 660

6. Beispiele fiir die Beurteilung der Verwechslungsgefahr durch den
EuGH, EuG, BGH und BPatG......cccotviiiiiiiiiiieiineinerenenensanns 662
VI. Schutz der bekannten Marke.......ccoivieenivireiiiiiinniiinrinciineinaanne. 679
1. VOraussetZUNZemN ...ccuveuiiriuniuiinninienrtiniierieirsseseniernirenennnes 679
2. Grad und Gebiet der Bekanntheit.....cooeeurereerinieniimnieniiiniennnas, 681
3. Zeichenihnlichkeit und Ausnutzung oder Beeintrichtigung.......... 682
VII. Unzulissige Benutzungshandlungen ........c...ceeeiiireiiiinieiiiineennennnnns 687
H. Schranken des SChUtZES ..ccuuienivniineiiieiieeii e enieeenrenrreeerenreresannens 688
L VerfARrung ....cooiveiiiiiiiiiiiiii i 689
I Verwirkung ....ceuveuneiuemmnieiiiiiireiniirierienvene et eeneettrnnnerasearanaennaan 689
IIL Verfall.co.oieeiiiniiiiieree ettt et et e vn s e s eaeesaaaes 690
IV. Beschreibende Benutzung.........ccouvvenciiuiieneiiineiiierannnnsrerueenaneennes 691
V. ErschOPfUng.cucineiiniiiiie it een s e e va s e s enneeraeeans 693
VI. Einrede der Nichtbenutzung ......ccccuuveeeiiuiieiienrecnciiiereiaeniennaecnnnans 697
I. Missbriuchlicher Markenerwerb.......covveeiiiriiiiiiiniiiiiiine e ecnaaans 704
J. Anspriiche gegen den untreuen Agenten .....c..ceueeeueiiuiiennreneereinerancennnne 707
K. Schutzdauer/Erléschen des Markenschutzes......ccceeviueivnnriniiinenenirennnnn. 708
L. Verfahrensgang .......cccueeiveiieirnieineeenirriiesenesmsessnieestnerenssssesseseessnssens 709
I. Anmelde- und Eintragungsverfahren.......cc.ccveeuieiiiiriiiiiencrennneennnn 709
1. Nationales Recht ~MarkenG......c.ccovveiemeriiniirrniieereciinennnnnenn. 709
2. Gemeinschaftsrecht = GMV ......coiuviiiiiieiiriiiiiiicinieienneeeeneees 716
II. Widerspruchsverfahren.....ocuuvvecieieiviieiuieniericeenrenerirenrcsneneenaennes 720
1. Nationales Recht — MarkenG......coeeniinrreciiiirninieniinnecineiennnnns 720
2. Gemeinschaftsrecht = GMV ....ooeoerveiniriiiriiieeiireienreerereenees 722
III. ReChtSIULtE] .euuuimi i iieiiii i e e e e e s enieenes et s ennesannss 724
1. Nationales Recht — MarkenG ......ccceeuivnrrnviniinncriiieinrnnenenennnns 724
2. Gemeinschaftsrecht — GMV ...ccouviieiiniiiiiiiiniiicren it eeeceennees 725
IV. Eintragungsbewilligungsklage.......ccovuveeiiueererinireeiiniienseninrnnecnnnes 725
M. Besondere Verfahrensarten ......ccoveuveeuniiiiciiniineeirennnrennreeneeeeaersinnss 726
I R 1T - PSPPSR 726
II. Ubertragung und Lizenzen ..........cccoceeuvererrmnnrieeeeesseeessessonnnseeeceens 727
TIL LOSCRUNG ...cvieiiiiniieiei i viieeteeieressevieeneesarenseaserasnsrsssnssnsesseens 729
1. Nationales Markenrecht — MarkenG.......ccvuiieenieencrinnennianiennnee 730
2. Gemeinschaftsrecht —= GMV ....ocouiiiciniicneciiinniiiianirenisiinnenneans 732
N. Besonderheiten bei Kollektivmarken ........cveeiiueerncernenriineernonsinnenanenn 732
O. Umwandlung der Markenanmeldung...........evvveviummemeiininiininiiniieneennnn. 734

18



Inhaltsverzeichnis

I. Umwandlung in nationale Anmeldung (Konversion)......c...ccovevvuneennns 734
I AntragserfOrdernisse......uuuceerereriieuuerieieniiruiereeesiinnneeseeeeenniessenees 734
P. Sitz und Sprache des AMIes....c....uceiivnneriiiiiieerieiisereeiiienreernereeniienns 734

Zweites Kapitel: Schutz von Marken nach dem Madrider Markenabkommen.. 735

Drittes Kapitel: Geschiftliche Bezeichnungen ..........cccoveivivveeriiinnencciioneaens 737
A. Unternehmenskennzeichen ...........coiveeveiiiiiiinnieiienicesieneeseenenienn 737
I Zeichenfahigkeit ... .civvmuiciiuieeeiinireeiiireeeerecreeeerreneeeerreaeenseeanes 738

II. Entstehung des Schutzes.......ccouiiiuiriniiiiirciiireeenieiresreineencreneeeennes 740
HI. Schutzfahigkeit .o.euueciuiieeiiiiniraiiieenerireneneerenerressrneerensenssnnae 741
IV. Ubertragung und LiZenZem .....uvuuseeeeereeererernrinieeeeeeseeresresnnnnnseess 742
V. SChUtZUMIANg ... vivueiiienieiinciitie e ertc st aeeeesrn s era e seenna e 743
VI. Schranken des SChutzes.......ccceuvieniiiniineciiniiiiiiecirriieireeessenens 745
VIL Schutzdauer......cocueiiiiiiiiiieiiiiiiiniiic et e e 745
VIIL Verfahren ..c.civeeniiineiiiieireiiireniiniereesarrnessensseerumsereneeronsesnossesssanes 746
B, Werktitel . o.omniuiiiiiiiiiii ittt e 746
I. Zeichenfihigkeit als Werktitel.......ccovvueerruerreireernnrerinerioinneesinnnens 746

II. Entstehung des Schutzes.........covvniiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinieans 747
HOI. Schutzfahigkeit......coccvviiiiimiiiiiiiiiiinii i, 749
IV. Ubertragung und Lizenzen ........ccoeeverireiinreneiiinncinnracrnnnneesnnieeceens 750
V. SCRUtZUMEANG ...ceuiieiiirrneriresienreit it eaenra e e raesnaane 750
VI, SChutzZdauer ... ciivreerirenneireiiiiite et ettt erreiasesraaeerenans 753
VII. Schutz von Titeln als eingetragene Marken.......cooovvvreeeuiviniiininnininn.. 754
VIII. Urheberrechtlicher Titelschutz .....c.cvvvieuiiiiiiininiiimiiieniiiinnieiinnnnn 754
C. Internet-Domains ....coceviuieiiiiiniiiiiiiieeinirerraniriireniierncticeossenresnnns. 754
I. Zeichenfahigkeit....couuereerrieancernnniiiiiiiiienniireiiiee s eeer e e eeennan 755

II. Entstehung des Schutzes und Wirkung der Registrierung................... 756
HI. Schutzfahigkeit.......cvuvereerereieuiiiiiiiieirie st e e e e 756
IV. KOIISIONEN ..cvvrirreiieriiernenereniiniesinnceinertiee s sitesesaeerssnoseransanns 757
V. Schutzdauer...c.ccvuevviieeenirncriniii e sreercrae s et e 760
Viertes Kapitel: Geografische Herkunftsangaben.........ccccveviiiiiiiiiiina. 761
A. Begriffsbestimmung.......cueeueueeerererriemiiemimrnimrisieoneseneastinennes 761
B. Schutzfahigkeit......cueeeuimmemmeiieiiieieiiiiiei e 762
C. Schutzgegenstand........ceeuuieererireerrerereeeenireremeiserissaaeeernenien 763
D. Entwicklung zum Kennzeichen eines Herstellers ......u.coeeeriieennninnnnennnii, 766
E. Eintragungsfihigkeit als Kollektivnarke ......ccccoureerininneeniiiniiininneen, 766
F. Eintragungsfihigkeit als Individualmarke.........ocemremmirerniiiieriiiiicniennnns, 767
G. Schutz geografischer Herkunftsangaben auf europdischer Ebene.............. 768

19



Inhaltsverzeichnis

Drritter Abschnitt: Besondere Fragen des Kennzeichenrechts....................... 770
Erstes Kapitel: Das Recht der Gleichnamigen........oooceeevvivniieniniiiiniininnn, 770
Zweites Kapitel: Markenrecht und Urheberrecht.........ccoocvviuniiaiiinnianneenn. 772
A. Markenschutz und urheberrechtliche Gemeinfreiheit.........ccoceeerinaane... 772

B. Urheberrechtlicher Schutzfristablauf und Fortdauer des Titelschutzrechtes.. 774

Drittes Kapitel: Rechtsfolgen.........cooveiiiiieiiiiiiiiiiniiiiinniiiiiiereecinnannns 776
AL AnSpPriche ..ocouvveiiiiiiiiii e 776
I. Marken und geschiftliche Bezeichnungen.........ccovvveieiiiiiniiennnnnnee. 776
1. AusschlieBliches Recht zugunsten des Markeninhabers................ 776
2. Unterlassungsanspruch.......vcuveeneruireeciiineeeiennriosiieeneecncranrennes 776
3. Schadensersatzanspruch .......ccccovviuiiiiiiniinniiiiiiiniiiiici e, 778
4. Auskunftsanspruch......cceveeeeeiereeriireeerinirreeiierneectererseeneneases 779
5. Vernichtung oder BeSeitigung ....occcvuueeeeueririninrencesenernocsnensanaes 779
II. Geografische Herkunftsangaben .........cccuuceruiremmciiniiceinennnneenenenee 780
I VErjARIUDG ...ceuniiitiinii it ei et e s e e s e anaeens 780
B. Grenzbeschlagnahme..........coiriuiiiriiiiirniiiii et eeeens 781
. SOMSTIZE .o uvvnenrrnieniinreiireerererenrneeasenrarecsncaressnessssessssssnsassansasnsens 783
Viertes Kapitel: Ubergangsvorschriften ...........cveeeerierivereeenieecnineeeiennnnene 783
Dritter Teil: Durchsetzung der Anspriiche...........ccccceveevvvnnnn. 784
L ADPMAhNUNG ... cvveeiiiiiiiiie et e e aae 784
II. Anrufung der Einigungsstelle .....oviueemirunieninireeniiniininiinreeennnen. 796
HL Schutzschrift........viveeiiiiiimiiiiinniniiiiniis it 797
IV. Einstweilige Verfligung......covereuereicremerirennenreremmennieniennneeninane. 799
1. Verfigungsgrund .......ccecueenviuerreriennreirnneesesereneentenssenseennenns 800
2. Verfigungsanspruch..c...cieueeieueeeeuieeeneeeenneretuenseenseeesssnesssrees 804
3. Glaubhaftmachung......c..cevvuerereeiireneriinciiiie i esenienens 806

4. Erlass der Einstweiligen Verfiigung oder Zuriickweisung des
ANILAZS ittt e tcrs ittt ate s sa s s saeeas 807
5. Rechtsmittel des Antragstellers........coeervimuiininereniinvicnrneniinnnnne. 808
6. Kostenwiderspruch des Antragsgegners.......oevvvvverenseeeerenerinnenens 808
7. VollZiehung ....ccvuiiiiiieiiiiiiiiciriie e crcertee et st cena s scaneesenns 810
8. Weitere Rechtsmittel des Antragsgegners......ovivvuvurenuneeenanennnena 812
9. Schadenersatz wegen ungerechtfertigter Verfigung......c...ceeuveeene. 814
V. Abschlussschreiben ...cceuueeereerniiereassiieriiesinireensneniinniesreesenes 814
VI Klage und negative Feststellungsklage ........cccccvviiiiiiirinniniiinninennnnnn. 820
VII. Antragsfasstng.....cccceeeeeivunerenmuieersriuorieessersermessssirenssssesnassnesens 821
1. Unterlassungsantrag.....coeeueeeieevruiiiensieniersniieesineriisesesersanseens 822
a) Identische Verletzungshandlung.........ccoiivcivveniinnniiencnennaneen. 822

20



Inhaltsverzeichnis

b) Verallgemeinerung: Grenzen der Begriindetheit

(5 Kerntheorie®) .o iuiiieiie et crreee s e s re e e eaa e eens 822

¢) Verallgemeinerung: Grenzen der Unzulissigkeit (Bestimmtheit).. 826

c) Streitgegenstand .......occceviiinneriiririeerirere e raeereraaeenes 829

d) Hinweispflicht des Gerichts....c..coceveiriiiiiniiiiieeeiiniineenneeene. 833

2. AuskunftSantrag.......ccveeeviiiirerennireiireiirereoneenreencneniosensarsoanes 833

3. Feststellungsantrag.......eevviieeuiiieiiiiiiiniiiiiie et 834

4. Zahlungsantrag wegen Abmahnkostenerstattung ........c.ceeeeereveneee. 834

5. WiderrufSantIag . ..ocueeuuiererreernieneeiierrereiersreraereeenarerenesencansenns 835

VIIL BeWeISIast cuueinuiireeiiiiniiieii et ettt et e aa s e 835
IX. Beweiserhebung ....coveiiniieiiimriiieeiiiiieeiieeircreneneeeeseneenscensenssennes 839
X. Hauptsachenerledigung.......ccoeecviiiviiiiiiniiriiiineiiiniiciine e 841

D € B e T 7 1 BN 842
XTI Aufbrauchsfrist.......ccivvieeiiiiiineiiiiiiieciii e, 845
XIMI. ZwangsvollstreckUng ... ccvevereriienrerserreniernereessrereeraseeanisisseencrrinee 846
XIV. StIEIEWEIT .euuirerueirirsrirnaiiierraireieresriresestrasesernnneeernraesssuoeessnens 853
XV. Gerichtlicher Titel oder Unterlassungsvertrag?......ccoeeeuvruerenirncreannes 857
XVI. Zustindigkeit der Gerichte......coeuviiriiiiniiiiniiiniiiiiiii e, 858
1. Ortliche Zustandigkeit.....cuuuuuueerirrreernieerenrernaiierererensreereeeennes 858

2. Sachliche ZustAndigkeit ...ceuervenerrnereiriereniiereriruiiniren e 862

3. Funktionale Zustindigkeit.......cooevvnvimniiuniiiiiiiniiieiiiinieniin. 866
StichWortverzeichnis ....ceeivcreriieciiiiieiiiiiiii e 869

21



