
I n h a l t  

S t a d t i d e n t i t ä t  - w a s  i s t  d a s ?  7 

Einleitung 

Maria Luise Hilber und Götz Datko 

S t ä d t e  g e h e n  i n  d i e  Z u k u n f t  17 

Kreative Konzepte, viele Rezepte, unterschiedliche Ansätze 

Maria Luise Hilber 

W i r w e r d e n C i t y z e n s !  3 5  

Funktion statt Identität 

Jürgen Mick 

K o n t r o l l i e r t e  U r b a n i t ä t  5 3  

Überwachen und Verdrängen in der Erlebnisstadt 

Klaus Ronneberger 

V o m  W e s e n  d e r  ( u n t e r n e h m e r i s c h e n )  S t a d t  6 7  

Ein Gespräch mit Winy Maas über Stadtidentitäten 

Thomas Stadelmann 

Ä s t h e t i s c h e  N a c h h a l t i g k e i t  - d i e  8 3  

n o t w e n d i g e  S c h ö n h e i t  d e r  S t a d t  

Wolfgang Sonne 

D i e  Z u k u n f t  d e r  S t a d t  i s t  s c h ö n :  W e s h a l b  9 7  

w i r  e i n e  U r b a n e  Ä s t h e t i k  b r a u c h e n  

Christa Reicher 

D i e  S u b u r b a n i s i e r u n g  d e r  S t a d t  

Die Bewirtschaftung von Raum und Seele 

Joris Van Wezemael und Christoph Craviolini 

http://d-nb.info/1015936601

http://d-nb.info/1015936601


G e m e i n s a m  z u  i d e n t i t ä t s s t a r k e n  I n n e n s t ä d t e n  1 3 5  

Mit  den Trümpfen Vielfalt, Öffentlichkeit und Geschichte 

Götz Datko 

S t a d t m a r k e n  1 5 9  

Können Städte Marken sein? 

Martina Kühne 

I d e n t i t ä t  a l s  A l l e i n s t e l l u n g s m e r k m a l  1 7 3  

Beitrag zur Positionierung im Standortwettbewerb 

Robert E. Gubler 

N e u e  P e r s p e k t i v e n  f ü r  S t a n d o r t e  d u r c h  1 8 5  

ö f f e n t l i c h - p r i v a t e  P a r t n e r s c h a f t e n  

Myriam Baumeler 

A p p e n z e l l  A u s s e r r h o d e n :  2 0 1  

e i n  O r t  d e r  D e b a t t e n  

Hanspeter Spörri 

D i e  S t a d t  u n d  d i e  I d e e  d e s  M a ß e s  2 1 7  

Nachwort 

Hans Ruh 

U n d  p l ö t z l i c h  i s t  a l l e s  a n d e r s  2 2 5  

Exkurs 

Piotr Drewnowski 

A u t o r e n  2 3 5  


