Inhalt

1 EIDICIUNG ..covinreniiciietetceteecrere e ree e s sbeetesassessessesse s sssssssansessesessenns 15
2 Forschung mit Kindermm .........ccccevveveremennennieneencnsieseeneseesenesseseseessseses 19
2.1 Besonderheiten bei der Forschung mit Kindern..........cccoconeevvennene. 20
2.2 Potenziale der Online-Forschung.........ccccoeeevcnnnnncnirenninncne, 24
3 Die geschlechtsspezifische So0zialisation ..........cvereivccsivcinnrnsirieninnnns 29
3.1 Unterschiede bei der Sozialisation von Midchen und Jungen ......... 30
3.2 Schulerfolg im Kontext der geschlechtsspezifischen
S0ZIAlISALION .....veerreeeerrerreeceieeeere sttt 32
4  Freizeit und Medien im Alltag von Kinderm ........ccooievevivncinnenene 35
4.1 Freizeit im Alltag von Kindem .........ccovvvveevirieviniinnnnnccienneieinne. 36
4.1.1 Freizeitaktivititen und -werte von Kindem........ccooevevveiniinccncn. 36
4.1.2 ThemenintereSSeN. .. .covorveertrerrririreireitssrsciiesrsnsnssssesssssneines 41
4.1.3 MUusSiKpraferenzen........coveverceerrernecrcrinssesnssisssnssnsssmsssssesssseseas 44
4.2 Die Bedeutung von Medien in der Freizeit von Kindem................ 47
4.2.1 Fernsehnutzung von Kindern
4.2.2 Biicherkonsum von Kindem...........coovuvmerevcenernneimrnireecsnsnsennenns
5 Lebensstiltheorien und Publikumssegmentierungen .........cococoveuevevenencnns 61
5.1 Die Lebensstilforschung ........c.occeeeveervnirnicemsmrmesercsssnseesssssnssnnns 63
5.2 Publikumssegmentierungen in der Markt- und Medienforschung ... 65
5.2.1 Konsumententypologien auf Basis des Lebensstilansatzes........ 66
5.2.2 Mediennutzertypologien auf Basis des Lebensstilansatzes....... 69
5.3 Die Lebensstiltheorie von BourdieU.........cccovervrvinncnncrcnnnnecnnennnn. 73
5.3.1 Die theoretische Konstruktion des sozialen Raums .................. 78
5.3.2 Die empirische Umsetzung des sozialen Raums...........cccoueueue. 79
5.4 Die Bedeutung von Kindern beim Lebensstilansatz ...........ccocoueueee. 81
5.5 Publikumssegmentierung von Kindem.........cooouvvevermeenienccininnenaes 86
5.6 Eine Lebensstiltheorie fiir Kinder........ocovvvivievieivviniicnceennceeennne 88
6 Kinder und das INEIMEL.....c.c.evrveeeceeereemecmemriisii it eseseaeaas

6.1 Internetangebote flir Kinder ...,
6.2 Internetnutzung von Kindern

Heinen, Julia digitalisiert durch:
Internetkinder IDS Luzern
2012



T UDEETSUCHUILE ..cvtrvriierrtierecereessenrretesieseeesresnesessnessessessesssaserasesessosnes 111

7.1 Methodisches VOrgehen.........co.cccevriicmccieicccinenicnesecceesssssnens 111
7.2 OperationaliSIerting......ccceveereericrestieriieersenicesesteee st scsaesenne 113
7.3 Zichung der Stichproben.........ccveeeveecninineercceiinrreeeee e, 120
7.3.1 Ziehung der Stichprobe auf der Kinderinternetseite
EOZEO.AE . ettt st 121
7.3.2 Zichung der Stichprobe auf der Kinderinternetseite
WDINAE-KUN.AE ...ttt sre s s e s e s s 125
7.4 Beschreibung der Stichproben ........c.ccccovcevecncninncnccniinninenn, 128
7.4.1 Geschlecht und Aler........cciiriniiecccceccrccee 128
T.4.2 BildUng.....ooeccoerieeiieiinneeere st ettt seeensaens 129
7.4.3 FamilienStrukiur ......co.cciereenrnereernceeiecceeieeeeecesemnsnnens 131
7.4.4 Finanzielle Mittel der Kinder ........o.occcevnnccnnninncncneccnnn, 133
Medienkonsum der Internetkinder ........coooierereniecenrenineneceesneionns 137
8.1 Medienbindung .......c...coeveeveienieerrereierccre e nrseesesesssesessans 137
8.2 Fernsehkonsum nach Nutzung verschiedener
KinderinternetSeiten ... .ccveurerriereerrerrercnrereereasescsermrasssnsseseressaesans 138
8.2.1 Haufigkeit der Fernsehnutzung .......c.cveeivvniinecciincrennnnnes 138
8.2.2 LicblngsSender.....cccoovcevirieuicotneneieneetreceneessenerceneeesssseannens 139
8.2.3 Lieblingssendungen...........c..veerereerrrrersmnseereesineesseesssesseseoseses 141
8.3 LeSePIaferenzen ......ccuveveeeeveeeeeririeeeeiieecreseeresvesesnnsesessesssssoenas 144
8.4 Internetkonsum nach Nutzung verschiedener
KinderinternetSeiten ... ....ceerverrrreereerreiereeseseeeicseseseenesasreserssens 145
8.4.1 Haufigkeit der Intemetnutzung .....oc.eeevvivieninriiveeeeseessesnne 145
8.4.2 INterNEttAtIZKEIEN c.veu.nveeierecriieesveciteeannseesnserseansesseasserasbeses 147
8.4.3 RezeptionSSItUAON ......c.coveriererereririrereseseseesernersesenssasessess 148
Lebensstile der Internetkinder........oooevviieeieccrcccnmsniiecncinnncereriesens 151
9.1 Lebensstile im Raum der acht- bis 17-jahrigen
KinderwebseitennutZer ..........cco.cucrecrerniissscseesesescsscnsesmsssesssssersens 151
9.2 Lebensstile im Raum der zehn- bis elfjihrigen
Kinderwebsettennuizer ...........coueuiveernuereineenie e ssesesssens 166

9.3 Lebensstile im Raum der weiblichen zehn- bis elfjahrigen
KinderwebSeHennUIZET ...........coorvecrrcnenrerereseenssiseniereasssssssaense 178



9.4 Medienkonsum der zehn- bis elfjahrigen Midchen ....................... 187
9.4.1 Medienbindung
9.4.2 Fernsehkonsum
9.4.3 Lesepriiferenzen

9.4.4 IntermnetKONSUIN. ......cccevveeeereeeeereeieseeneseeseeeaersersseresessseesnassesse
9.5 Lebensstile im Raum der ménnlichen zehn- bis elfjdhrigen

KinderwebseitenNULZET ..........cccvveermrveeerierceieeeereesereseesensrseeeeens 200
9.6 Medienkonsum der zehn- bis elfjdhrigen Jungen........cocooeiinnn. 209
9.6.1 Medienbindung .........ccccereeereevemceirierinmeninninererenreseninecenenns 209
0.6.2 FernSehKONSUM .....c.cciveerereererenrereereressentsssasessiescesesessessessnsssses 212
9.6.3 LeSepraferenzen .....c.ocovveereveeeeriirireeercesesenseesussesesessessnseinens 215
9.6.4 InterNEtKONSUM........cccvreeerieceeiresesseersessessesnessesaensonsssesesseeseens 217
10 Diskussion Und Fazit..........ccccvveeriieeincniecenniesnnnsessessessensseessesseseesesnes 221
11 LiteraturverzEiChnis..........couuvereerreeeeererereresersescrsssesseeseseesesereesesseneaone 243



	001067080 [TOC]
	Inhalt
	Seite 1
	Seite 2
	Seite 3



