Inhalt

Kai-Uwe Hellmann/Dominik Schrage
VOTWOLT ..ottt ittt st s e st te e ste s e sne et e san e e s snessaasnnsanns

1. Konsumsoziologie nach der Kulturkritik ...............ccccoovvinnnnnen.

Dominik Schrage
Auf der Schwelle zur Konsumsoziologie
Aspekte der Konsumkritik in den fiinfziger Jahren — ein Prolog .............

Kai-Uwe Hellmann
Werbung und Konsum: Was ist die Henne, was ist das Ei?
Konzeptionelle Uberlegungen zu einem zirkuliren Verhiltnis ...............

2. Herkiinfte der KonSumKultur .............ccccoooivnivviieveiciceicevveeens

Joachim Fischer
Warenwerbung und Warentest oder Poetismus und Rationalismus
Komplementiire Sozialmechanismen in der biirgerlichen Massenkultur..

Markus Stauff
Der Konsum der Zuschauer
Zur televisuellen Umwertung von Wahrnehmungen und Bedeutungen ...

3. Produktkommunikation und Konsumrahmung ...............c.c.....

Rainer Gries
Die Konsumenten und die Werbung
Kulturgeschichtliche Aspekte einer interaktiven Kommunikation ..........

Hartmut Liidtke
Lebensstile als Rahmen von Konsum
Eine generalisierte Form des demonstrativen Verbrauchs .............oeee.

49



6 Inhalt

4. Kreativitiit zwischen Kunst und Werbung .................c..ccocco.e......
Gerhard Panzer
Kulturkonsum: Zur Okonomik kultureller Bedeutungen ..........cccccovueee..

Cornelia Koppetsch
Die Werbebranche im Wandel
Zur Neujustierung von Okonomie und Kultur im neuen Kapitalismus ...

5. Oko-Werbung und nachhaltiger Konsum ....................ccocceooernn.
Gitte Katz
(Oko-)Werbung und Rezipient: Wer 6ffnet endlich die sieben Siegel? ...

Walter Sehrer
Konsum und Nachhaltigkeit
Zur Kommunikation der Integrationsfigur ,,Nachhaltigkeit* ...................

NACHWOIT «.oovviieiiiiiceii ettt es st et s e ster et e s s eessasseesnsbanrene



