Inhalt

1
Fairer Handel ,zur Einfihrung” ........cccvnmmiiinnemnnsssssnnnsissscssessenes 15
1.1. Fairer Handel — Erste Skizze einer Solidarititsbewegung................... 17
1.1.1. Entwicklung und Selbstverstindnis .............cccervmunmmsneesnnsnsiinnnsninnnecen 17
1.1.2. Christliche und kirchliche Verwurzelung .........c....cooeniiiniiiinn 19
1.2. Das entwicklungspolitische und 6konomische Konzept im
UDEIDIICK cuvvveveeerereenasersnessessssssssssssessssssssasssnssssssssssssssssssassnsssssassansssssssasssnss 21
1.2.1. Grundsitze des Fairen Handels...........cccocoovicimincniccnnsninninnisieesnennnecnnn 21
1.2.2. Leistungen und GIeNZEN ..........coceurueuniururnismnsnniesiessmsnssnsenenscssssiseness 20
1.3. Forschungslage, praktisch-theologischer Ansatz und der Aufriss
Aer ATDEIL coeeeeieeraerncscnnassssansssssssesssanassssssesssnnassssasnssssssassassans asesassnsstessuese 30
1.3.1. Praktische Theologie im Kontext der vorliegenden Studie.................... 31
1.3.2. Uber den Status quo hinaus: die Utopie einer fair(er)en Zukuntft .........34
2
Entstehung und Entwicklung in Gegensatzen.
Geschichte der Fair-Handels-Bewegung in Deutschland................ 37
2.1. Entstehungskontext und Griindungsphase der ,,Aktion Dritte-
WeElt-HANAEI ...oovveerrerrersssssesssassesesssasssssassessenssssssasssssasssssassssansasssannossassess 40
2.1.1. Kontext Dritte-Welt-BeWegung..........ccocveveemienienninicinineaninn 41
2.1.2. Zwischen integrierter und kritischer AKHON .....ccocvnvviiiiiiininciinn 42
2.1.3. Anfinge der ,, Aktion Dritte-Welt-Handel“.........ccovniinniiiniinnnn. 45
2.1.4. Die Initiative zur Aktion Dritte-Welt-Handel und erste
konzeptionelle Festlegungen...........ccoccovnvrvnine. eearenrentae st aieaes 47
2.2. Die Entstehung pidagogischer und wirtschaftlicher Strukturen........ 50
2.2.1. Der verworrene Weg zur Griindung des A3WH e.V. und der GEPA ...51
2.2.2. (Vor)Geschichte der Griindung der Importorganisation El Puente......55
2.2.3. Die Entstehung der Weltldden und Griindung ihrer
DAacChOrZaANISAION .......eeeuvererieieiitirniene et ba e s s e 56
2.2.4. Die Rolle des Vereins: ,,pddagogischer Arm* oder zentrale
LeitungsinStanz? ........ceceeveeeriesreruemmsmsieinesassenses e ssstessses s ens 57
2.2.5. Die Vereinsauflosung als Konflikt zwischen integrierter und
KEISCHET AKLIOM ..cvveeveeeeieneeeeccee e e its s ssesirebs s sbaerae s s na st s 59
2.3. Aktionskampagnen mit politischen Waren ........ccceceuseecncnsnerninsseccnsen 62
2.3.1. Aktion ,Indio-Kaffee™ ........coccmiiieccniiniininiinesns e 63
2.3.2. AKtion ,,AIuSChoK® .....coieeireiiiiereiic e 64



Inhaltsverzeichnis

24.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.33.
234
2.35.

Von der pidagogischen Aktion zum ,,Alternativen Handel*
2.4.1.

242
24.3.

2.4.4. Uneinigkeit iiber das Verhéltnis von Verkauf und Blldungsarbelt

Auseinandersetzungen um die ,richtige Solidaritiit“ am Beispiel

»Simba- und Singa-Teeaktion® ..............ccooviiiiiiiiiieiniinnn,

Aktion Jute statt Plastik™ ........ccovvviiieieiieeeeeee e
Weitere produktbezogene AKtionen..........cccccoovvviciiniiiiiniiicencne

Kriterien fiir den Umgang mit den Projektpartnern ...

-----------

,,Anders leben riickt Verkauf der Waren in den Vordergrund.............
Alternativer Handel entwickelt weitere Wirtschaftsstrukturen .............

e 96

— Y

KCATTCE@ cereranssescicosssansscscsapasssssssssssnssssnasesessnanassssncassossnsessessossseserssssssssssnss
2.5.1. Die Kontroverse um das Fedecocagua-Projekt in Guatemala.........
2.5.2. Kontroverse um die ,richtige* Solidaritét mittels Nicaragua-Kaffee....
2.5.3. Eine Alternative zur Alternative: Die Griindung der ,Mitka™ ..............
2.5.4. Die Kaffeekampagne ,,Gegen die Macht der Kaffeekonzerne® .
Bananen: Beispiel fiir Kampagnenarbeit im Fairen Handel ...........
2.6.1. Erste Aktionen mit Bananen ..
2.6.2. Aufbau der AG Nicaragua- Bananen und des fairen Bananenhandels...
2.6.3. Schwierigkeiten nach dem Machtwechsel in Nicaragua..................
2.6.4. Die eigentliche ,,Bananenkampagne® ..................
2.6.5. Faire Bananen im Supermarkt...........ccccoivvernieinienieneneennnensneenns
Das Projekt Handelsausweitung entzweit die Bewegung .................
2.7.1. Handelsausdehnung als Versuch betriebswirtschaftlicher
Stabilisierung bei El Puente ...
2.7.2. Handelsausdehnung als Antwort auf die Anfragen der Produzenten
bei GEPA .. N eeeaieaeebeeeeeihteeebenebee e eaa e st s e naes
2.7.3. Dezentrale Altematwlosungen bel Weltladen und anderen

Von der Kampagne ,,Sauberer Kaffee* zum TransFair-Siegel

2.8.1.

2.8.2.

2.83.

2.8.4.
2.8.5.
2.8.6.
2.8.7.

Importeuren....

Kontroverse Debatte iiber das holldndische Vorbild ,,Sauberer
Kaffee®...

Die Tubmger Supermarktaktlon bel Gottlleb

Erfolgreicher Start: Grofles Medienecho mit kritischen

YA T ET0 1= 01 00) 1 1<) 1 WOUOUURO RSOOSR USROS

-------

...100

e 103
..105

Das Konzept der Kaffee-Kampagne und Begmn der AG
Kleinbauernkaffee.............occociiiiiiciinc

Die Wiirzburger Kupsch-AKtion.......cccccevviiiimieeiciviiienieeniveinssaennnes
Konzeptionelle Vertiefung der Planungen............ccccccovuenivniiivecanns
Die Kaffeeinititative — eine ZerreiBprobe innerhalb der AG3WL ......

106
108
110
111



Inhaltsverzeichnis

2.9. Profilierung und Professionalisierung der Weltliden .............ccccsc..... 117
2.9.1. Aufdem Weg zu einer Profilierungskampagne ..................ccccooccee.. 118
2.9.2. Profilierungskampagne und gesellschaﬁspolitische Positionierung

der Aktion Dritte-Welt-Handel .. cerrrreesanesssreesensssnessssssssnesssnesees | 19
2.9.3. Neuorientierung {iber das Profil der AG3WL cerreeenreeasnneeen 123
2.9.4. Die Strukturreform: AG3WL + rsk = Welt!aden Dachverband..........lZS
2.9.5. Einheitliches Erscheinungsbild, ,,Konvention der Weltliden* und

Beurteilung der Importeure............... : .. 126
2.9.6. Neue Impulse in der Offentllchkeltsarbelt Dle Kampagnen ,,Made

in Dignity* und ,,Land Macht Satt* .. verrrnstrnnrenrsssseersesseraaneeees 1 29

2.10. Die GEPA-Krise schafft neue Strukturen und neue Verwerfungen . 134
2.10.1. In der Dynamik der Handelsausweitung ein Schritt zu weit

ZEZANZET 1eeeeiereareeiererrnrrareseeraereerassssnsesasssasnsssasssssrssnnssaesassssnsaessssnensses k 34
2.10.2. GEPA in der Krise ... und im neuerlichen Konflikt mit den

Weltldden... e e 136
2.10.3. Verselbstﬁndlgung des Falr Trade e. V bns zur Unterbrechung der

GesChEftStALIGKEIL....vviiieeeeeersriie e cciee s essese s s seaessaaessssesssneessnesssees | 3D

2.11. ,,Zwang zur Konzertierung“: neue Zusammenarbeit der deutschen

Fair-Handels-AKLeUTe ......ccvririreesinisiscnsininniseninnnessnisnsssnesesssnsssssassane 140
2.11.1. Gemeinsames Auftreten bei Kirchentagen.............ccoceeoveerieeesiinnnenn, 140
2:11.2. Kooperationsvertrige statt Gesellschafterstatus: Weltladen-

Dachverband und Importorganisationen .............oceveveeveresermereresrernnecs 141
2.11.3. ,Faire Woche" — erstmalig bewegungsiibergreifende

Offentlichkeitsarbeit ...........ccoviireevieieeniiirrne e eeessie e 144

2.11.4. Auf dem Weg zum organisierten Netzwerk: Forum Fairer Handel ....146
2.12. Zwischen Discount und Lifestyle — der Markt entdeckt den Fairen

2.13. Die Fair-Handels-Bewegung in europiiischen Nachbarlindern ........ 151

2.14. Resiimee: Fairer Handel als ‘Neue Soziale Bewegung’ .........ccccceuueee. 154

3

Gruppen und Geschifte vor Ort.

Engagement in Weltldden und kirchlichen Aktionsgruppen ....... 159

3.1. Weltlidden: Fachgeschifte und Bildungsorte des Fairen Handels ..... 160
3.1.1. Selbstverstindnis von Weltldden und ihre Arbeitsweise?...................162
3.1.2. Professionalisierungsbestrebungen als Motivationsfaktor? ................167



Inhaltsverzeichnis

3.2. Kirchliche Aktionsgruppen:
Mobile und stationiire Fair-Handels-Prisenz ..........cccovvvvvneevnencnncnnns 172
3.2.1. Verbreitung des Fairen Handels in der kirchengemeindlichen
Eine-Welt-Arbeit .........cccevvvveiiicieeecicisscsiecninsscesssccncsesnssessnns | 13
3.2.2. Aktionsformen des Fairen Handels im kirchengemeindlichen Milieu 175
3.2.3. Empirische Daten zum , Milieu* christlicher Eine-Welt-Arbeit ......... 180
3.3. Zum Selbstverstindnis des ehrenamtlichen Engagements im Fairen
Handel......ccoeeiecicnirsnnennsssssssscscsssassassssssnsssarssssnsssssssssascsssssasassassnsassasssnass 183
3.3.1. , ,Thematisch sind schon sehr viele Parallelen da, nicht?* —
Zwischen Gemeindenihe und Randstindigkeit ...........ccccceoeivneenn 183
3.3.2. ,,Das ist halt christliches Bewusstsein irgendwie ... —
Unklarheit religioser Deutekategorien ........c.ccooveeeccecnninnceccnnninnn 187
3.3.3. ,,Verkaufen ist nicht alles* —
Balance zwischen Bildungsauftrag und Warenverkauf...................... 191
3.3.4. ,Eure Almosen konnt Ihr behalten...!* —
Die ambivalente Rolle von Spenden und Projektarbeit....................... 195
4
Positionen und Produkte.
Das Engagement kirchlicher Akteure im Fairen Handel............... 201
4.1. Fairer Handel in synodalen Dokumenten der Kirchen in
Deutschland ........iiiiiieicniinnininincnnininnmmniniiseiiesseesssensses 205
4.1.1. Die Gemeinsame Synode der Bistiimer in der Bundesrepublik
Deutschland in Wiirzburg (1971-1975) ...ovvueviiiiiirceecceeeceie e 207
4.1.1.1. ,,Das Reich Gottes ist nicht indifferent gegeniiber den
Welthandelspreisen™ ..........cccocooiuieeveiieiireereee e 207
4.1.1.2. Die Anliegen aus den Lindern des Siidens und der Beschluss
Entwicklung und Frieden®.........ccccooomniniinnnninniiienns 208
4.1.1.3. Die,,Aktion Dritte-Welt-Handel“ im Hintergrund des
Wiirzburger Synodenbeschlusses...........cccevivinienciciiiicnninnnines 211
4.1.2. Dokumente synodalen Charakters aus den katholischen Didzesen
Deutschlands..........coviiiiveeiniieciieric e 212
4.1.2.1. Dibdzesansynode Rottenburg-Stuttgart 1985/86............ccceenenee. 212
4.1.2.2. Dibdzesansynode Hildesheim 1989/1990............ccceevviiiinnninnnn 214
4.1.2.3. Prozess Weggemeinschaft im Bistum Aachen 1989-2002 ......... 216
4.1.2.4. Freiburger Diézesanforum 1991/92.........cccovviviiiiiiiiiniicccininnns 219
4.1.2.5. Pastoraler Dialog im Bistum Wiirzburg 1993-1997 ................... 222
4.1.2.6. Didzesanforum Regensburg 1994/95............cccoovriiiiiniiiinnnnns 226
4.1.2.7. Dibzesanforum Miinster 1996/97 .........cccccoiiinicnivniiiiiinincciiccnns 227
4.1.2.8. Bamberger Pastoralgesprach 1997-2004 ..........cccccviiniviciiininnen 229

4.1.2.9. Dibzesanes Pastoralforum im Erzbistum Berlin 1998-2000....... 233
4.1.2.10. Pastorales Zukunftsgespridch im Bistum Osnabriick 1999.......... 234



Inhaltsverzeichnis

4.2.

4.3.

4.1.3.

Synode und Rat der Evangelischen Kirche in Deutschland...............236
4.1.3.1. Die EKD-Denkschrift 1973 ... 236
4.1.3.2. EKD-Synode 1986 .....c.ccccoimiiioiiiiiiesiiiiciiicinsis s 239
4.1.3.3. Die EKD-Denkschrift 1991 .........cocoiiiiiiiiiiiiii, 239
4.1.3.4. EKD-Synode 2002 ........cc..covimiiiiiiiiiiinisinesiisins s sssnnsanes 240
4.1.3.5. Die EKD-Denkschrift 2006 ............cooeniiimiiniinnincnisinnien 242

. Synoden der Evangelischen Landeskirchen in Deutschland...............243

4.1.4.1. Die Landessynode der Evangelisch-Lutherischen Kirche in

Bayern 1995 . ..o 243
4.1.4.2. Die Landessynode der Evangelischen Kirche von Westfalen

2004 ..ot s 247
4.1.4.3. Landeskirchenrat der Evangelisch-Lutherischen Kirche Bayern

2005 .ot b et s es e s nenanes 249

4.1.4.4. Evangelisch-Lutherische Landessynode Mecklenburgs 2007 ....251
4.1.4.5. Landessynode der Evangelischen Kirche im Rheinland 2008 ....253

4.1.5. Die Rolle von Welthandelsfragen und Fairem Handel in den
synodalen Dokumenten im Uberblick...........cccooeocericriiriiescieceecirienn. 254
Fair-Handels-Produkte von Verbinden, Diozesen und Hilfswerken 261
4.2.1. Projekte katholischer Jugend- und Erwachsenenverbinde.................. 262
4.2.1.1. Kolping-Kaffee ,,Tatico mild“..........ccccooivinniiivnnniiciicn 262
4.2.1.2. LamuLamu-Textilien der Katholischen Landjugend.................. 266
4.2.1.3. KDFB-Kaffee........ccooocimiiiiminiii e 271
4.2.1.4, KEA-KAffEe .....covvevriiieeciii e 274
42.1.5. kfd-Griintee im Didzesanverband Aachen............ccccooivninnnenn. 276
4.2.1.6. Schokoriegel , Fairetta black 'n white* im BDKJ Limburg........ 277
4.2.1,7. Schokoriegel in der Erzditzese Miinchen und Freising.............. 279
4.2.2. Partnerschaftskaffees von Di6zesen und ihren Kooperationspartnern 280
4.2.2.1. Amistad-Kaffee in Aachen ..........c.cceevciiiiniiniicnnniiiniincciinnn, 280
42.2.2. Wiirzburger Partnerkaffee ...........cccoevniiniiiini 281
4.2.3. Projekte von kirchlichen Hilfswerken.........cccocoveeeoiiinicciiiniiicnnne. 285
4.2.3.1. CaféPlus von Brot fir die Welt .........c...coooeeiiieireieeceeceaee e 285
4.2.3.2. Misereor unterstiitzt Café Organico..........c.ceevevivcmnniiiiniincnens 289
4.2.3.3. Schutzengel-Produkte: MiSSIO..........cccoirmiiiinieiiiciieci e, 292
4.2.3.4. Weitere EInzelinitiatiVen ............cccoooveieviiieenniicniineeresinceeeisnnn 294
4.2.4. Projekte aulerhalb der Kirchen:
Faire Stadt-, Regional-, Verbands- und Pressekaffees............cccoccuue. 295
4.2.4.1. faire Stadt- und Regionalkaffees ...........cccocvevriicierncneciiniineniinins 295
4.2.42. LBV-Kaffee.........ooooveiiiiiieciccie s 298
4.2.4.3. TAZPTESSO ...eicmeruerirerresesiuessessiesasssssinessssssasssessssnessasssssasasssssassnnssans 298
4.2.4.4. Schalke-Kaffee........ccouiiivevirericirieneoneinseniesserssessniesecsannessens 298
4.2.5. Kirchliche Fair-Handels-Produkte und ihre Rolle in der Fair-
Handels-Bewegung im Uberblick .........cc..vewrureioesinsemruresrseeenssssees 299

Resiimee: Fairer Handel als erkliirte und praktizierte
Weltverantwortung in den Kirchen .......ccccccevveenneniisenerserensecesansesnnsneas 303



Inhaltsverzeichnis

5
Gerechtigkeit und Barmherzigkeit, Ordnungs- und Solidaritéts-
ethik. Deutungsparadigmen des Fairen Handels..............cccceererene 305
S.1. Fairer Handel zwischen Gerechtigkeit und Barmherzigkeit —
Impulse aus Sozialphilosophie und Theologie........ccceereruirnenrrreverennes 311
5.1.1. Gerechtigkeit als Interpretationshorizont des Fairen Handels.............316
5.1.1.1. Grundbegriffe und Dimensionen von ,,Gerechtigkeit............... 317
5.1.1.2. Gerechtigkeit als Fairness nach John Rawls............................... 320
5.1.1.3. Gerechtigkeit als Chance zur Verwirklichung guten Lebens
nach Amartya Sen und Martha Nussbaum .. e 328
5.1.1.4. Fairer Handel im Horizont des Gcrechtlgkeltsparadlgmas ..332
5.1.2. Barmherzigkeit und Compassion als lntcrpretatlonshorlzont des
Fairen Handels.. ceeereeeeenenen 337
5.1.2.1. Btbhsche und theologlegeschlchtllche Aspektc der
Barmherzigkeit........coocoiciiiiiiiceceeeccc e 340
5.1.2.2. Compassion als Weltprogramm des Christentums nach Johann
B.MEtZ o s 342
5.1.2.3. Das Barmherzigkeitsprinzip als Bedingung wahren
Menschseins nach Jon Sobrino .............. vrernerierinennen 349
5.1.2.4. Fairer Handel im Horizont des Bannherzngke:tsparadlgmas ...... 352

5.2. Fairer Handel zwischen Ordnungs- und Solidarititsethik — Impulse
aus der kirchlichen Soziallehre...................... teeresersaserarasenranes rernesansenanes 330

Die Ordnungsethik der katholischen Soziallehre als
Interpretationshorizont des Fairen Handels: Gerechte

10

5.2.1.

5.2.2.

Wirtschaftsordnung und faire Handelsbedingungen............................359
5.2.1.1. Die Lehre vom gerechten Lohn und fairen Preis..........c.c........ 362
5.2.1.2. Internationale Preispolitik und die Forderung nach
partnerschaftlicher Zusammenarbeit...............cccoovvverecnerinnn.. 369
5.2.1.3. Koalitionsrecht: Férderung von Vereinigungen und
genossenschaftlichem ZusammenschluB....................ccccoevvnnnee. 376
5.2.1.4. Fairer Handel im Zusammenhang der Ordnungsethik der
katholischen Soziallehre ............cccooooviiveciiiiicceieeeeee 379

Die Solidarititsethik der Konzilstheologie als Interpretations-
horizont des Fairen Handels: Verpflichtung zu Solidaritit und

Parteilichkeit ... OSSO USSRUPSTUUORSRRRPORRRRRORC +. 7
5.2.2.1. Solidantat und Bannher;:lgkelt als chrlstllche
Grundeinstellung (nach Gaudium et spes) ........ccoceeiiiveceiciiriinnnne 384
5.2.2.2. Die Solidarititsverpflichtung der Christen und Kirchen nach
Johannes Paul 11 ...........ccvviiiiiiiiiciieee e 387
5.2.2.3. Liebe statt Gerechtigkeit — Entpolitisierungstendenzen in der
sozial-caritativen Lehre Benedikts XVI.. e 392
5.2.2.4. Fairer Handel im Zusammenhang der Solldantatsethlk dcr
KOonZiISthEOIOZIE ......oveeeeeecceeeee et e e e 398



Inhaltsverzeichnis

5.2.3. Die Widerstandsethik der Okumenischen Bewegung und des
Protestantismus als Interpretationshorizont des Fairen Handels: Das

Fernziel der solidarischen Wirtschaftsordnung..............coccoeevvinnnnnne. 401
5.2.3.1. Dokumente und DiskussionsanstéBe in der Okumenischen
Bewegung 1968 bis 1998 .. e 402
5.2.3.2. Der Lutherische Aufrufyur Betelllgung an der Verwandlung
der WIrtschafthchen Globalisierung™ .......... e 403
5.2.3.3. Der Brief der Soesterberg- Konsu]tatlon Zu einer , Wmschaﬁ
im Dienst des Lebens® ..o 405
5.2.3.4. Die Vision einer ,,Alternativen Globallslerung“ des
Okumenischen Rats der Kirchen................... .. 407
5.2.3.5. Fairer Handel im Kontext der visiondren Wlderstandsethlk der
Skumenischen Bewegung ..........cccocoveevvvinicccninnccceneeseeennn. 412
5.3. Resiimee: Fairer Handel als Modell der Weltverantwortung............ 414
5.3.1. Inder Schnittmenge von Ordnungs- und Solidaritétsethik — Eine
theoretische Standortbestimmung............cccccccveevviveeciiccceiieceennnn 414
5.3.2. Fairer Handel in bipolaren Deutungsparamgmen Em Fazn n
Thesen................ ..419
5.3.3. Model]haﬁlgkelt angesmhts des Emstfalls Globahswrung ....429
6
Gnade und Reich Gottes. Religiose Motivhorizonte
christlichen Fair-Handels-Engagements.............ccoeeerrrrenrerenrensnnns 431

6.1. Reich-Gottes-Praxis: biblisch-theologischer Handlungsrahmen
christlicher Welt@estaltung ..........uoociiiinniiinnicnriresssessnesresnenes 436
6.1.1. Reich Gottes — Jesu Praxis zugunsten einer anderen, besseren Welt..436

6.1.2. Reich Gottes — Handlungsgrund christlichen Engagements im
Kontext der GlobaliSierung...........ccocvevviiinreniveiieeeeeceeceec e 439

6.2. Gnadentheologie: systematisch-theologischer Rahmendiskurs fiir
Gottes Weltgestaltung mit den Menschen ..........coceieveenveenrernnrecncssanenes 443
6.2.1. Gottes Gnade — wirksam und erfahrbar in menschlichem Handeln ....443
6.2.2. Gottes Gnade — aktuell und konkret in Gerechtigkeit und Solidaritit.447

6.3. Von der ,,Gnade* des Fairen Handels angesichts der

Globalisierung: Vorgeschmack des Reiches Gottes? ........ccceuceruenuennen 450
6.3.1. Der Faire Handel als Senfkorn — dem Reich Gottes dhnlich............... 451
6.3.2. Produktverkauf als ,,Zeichenhandlung® ..............ccccoovviiinnnriinennenn 451
6.3.3. Informations- und Bewusstsemsblldungsarbeu als ,,Relch Gottes-
Zeugnis“................ U : 3 X
6.3.4. Anwaltschaft!lches Handeln als Prophetle .......................................... 454
6.3.5. Grundsitze und Kriterien des Fairen Handels als ,,Strukturen der
GRAAE ..t ea e ee ettt s e s et et e e s e s ennr e eeneeanrneeesrn 455

1



inhaltsverzeichnis

6.3.6. Wirkungen des Fairen Handels als ,,Werk der Gnade®.......................456
6.3.7. Das Gnadengeschehen im eigenen Engagement entdecken................457
6.3.8. Fairer Handel: Modell christlicher Weltverantwortung aus dem
Glauben an das Reich Gottes und seine Gnade..............ccccoceeeenee.... 458
7
Fairer Handel mit Perspektiven...........cccccmmmnenncnssnnnsenisnisenssnnnnn 461
7.1. Zukunftsszenario: Als Bewegung den Wandel von der
Nischenexistenz zur Marktbranche meistern.......ccocceeceeseeceneccseesacenaes 463
7.1.1. Ambivalenz einer Uberwindung der Nischenexistenz ........................465
7.1.2. Fairer Handel als Marktbranche?...................... crererrneenenneeneenne e 26T
7.1.3. Neue Aufgaben fiir das Ehrenamt im Fairen Handelg' veererseesnesnnnene 469
7.1.4. Engagementfelder in einer verdnderten bewegungsgetragenen
Einzelhandelsstruktur? .............ccociiiimiiciniin s 471
7.1.5. Notwendiges Alleinstellungsmerkmal von Aktionsgruppen
innerhalb der , Fair-Handels-Branche® ..............cccooiiiieiiinericccinnnn 473
7.2. Zukunftsszenario: Als Bildungsbewegung den Fairen Handel
verbreiten und Welthandel mitgestalten.........ccccuvveeiciiisiniicincrininnnncn. 475
7.2.1. Anforderungen an Materialien und Strukturen fiir Bildungsarbeit im
Kontext einer Handelsbewegung .............ccccoviiiiiiiiiiiiinnnnineee 476
7.2.2. Zielgruppenorientierung der Bildungsarbeit: die junge Generation....478
7.2.3. Bewusstseinsbildung: Von individueller Ansprache zu
gemeinschaftlichem Handeln...............ccooviiniiincicniinieene, 480
7.2.4. Offentlichkeitswirksame Kampagnenarbeit zur Sensibilisierung der
BeVOIKETUNG . ...ttt 481
7.2.5. ,JFairAnderung“ des Welthandels durch anwaltschaftliche
LODDYAIrDEIL . ......oeeeiieiriiieretcieris ettt 483
7.3. Zukunftsszenario: Als Kirchen den Fairen Handel und seine
Anliegen MItIragen .....c.cccevericieisiereniencssenenssnnsanssnssssansssnsssssnesssssssssssns 487
7.3.1. Profilierung des Engagements von Fair-Handels-Gruppen im
Gemeindeleben .......covveiiirieree e 487
7.3.2. Kirchliche Gemeinden und Einrichtungen und ihr
,»Beschaffungswesen™ ...........occccviiiieiiieeeiiii e 490
7.3.3. Kirchliche Unternehmensbeteiligungen im Fairen Handel:
kirchenrechtliche Moglichkeiten...........cccvvivniinniiinnninennennnin. 492
7.3.4. Wertorientierter Unterricht dank Fairem Handel in (kirchlichen)
Schulen ............ e eetreseeisesessseessssessasesssressitseessesseesiaceeasteeensstiaseeemrasanns 495
7.3.5. Bildungshéauser als Orte der Bewusstseinsbildung und fairen
Hauswirtschaft ..........ccccoooiiiiiiiiii s 498
7.3.6. Bistiimer und Landeskirchen als Vorbilder?...........ccccvvvvneniinninninen. 501

12



Inhaltsverzeichnis

7.3.7. Kirchliche Verbinde: Vorreiter des Fairen Handels mit spezifischen
PrOfilen ...coooiiiiieeiiceeeciccirtcr et ssnessne s nn e D03

Ein Plidoyer: Fairen Handel als Modell christlicher Weltverantwortung

ErnSt NENMEN ...cccririierreressrsniesnnsesssesesaseistsasessesassrsssassasassarsssnsassasasasasssens 505
NAChWoOrt & DanK......ccoceriecnisascnisssisssnrasssssssnssassisssnesssssssassasssssssassasssasassesas 507
Literatur- und AbKiirzungsverzeiChnis .........ccciiciiiecisincisnersnnricsncssnsisens 508

a) Periodika der Fair-Handels-Bewegung............ccccevvviiiiiiniinnincniicnniienne. 508

b) Dokumente, Einzelartikel und Monographien.... eveereeeneennenreeeeeneenee e D08

¢) Abkiirzungen und Erlduterung der Akteure im F airen Handel ................... 531



	Inhaltsverzeichnis
	[Seite 1]
	[Seite 2]
	[Seite 3]
	[Seite 4]
	[Seite 5]
	[Seite 6]
	[Seite 7]
	[Seite 8]
	[Seite 9]


