Table des matiéres

Liste dabréviations : ......ccccuevcvecncincrncnrecneeeeeee e e ecncsnans 9
Introduction
[ AVANE PIOPOS it e e 13
I1. Motivation du choix du theme ..., 19
[II. DEmArches POUISUIVIES ....vcrceeiriererierierrniercrscnereseerienseriueeseseesessssosssonses 21
1. Des approches linguistique et contrastive .......c.ccoocevcvcnnniinneiniiinnines 21
2. Hypothéses ..., 23
3. Présentation du corpus 23
4. Organisation de latheése ..., 26
Premier chapitre
Construction interne et externe de la communication publicitaire
[ Apercu thEOTIQUE ..o ssesi et raes 31
1. Publicité - probléme de définition ..o, 32
1.1. La publicité comme genre de diSCOUTS ......ccovuviririimvernnieciecieninnn, 35
1.1.1. Les données externes du contrat de communication
PUDBLICItAITe oo 36
1.1.2. Les données internes du contrat de communication
PUDLICItAITE oot 43
2. Lanuit tous les chats sont gris — publicité et domaines conjoints ....... 45
3. Nature de l'acte publicitaire ..o e 50
3.1. ... Et plus si affinités ... — objectifs visés de la publicité ............... 52
4. Au carrefour des échanges : émetteur — récepteur - contexte ... 58
4.1. Scéne d¥énonciation publiCitaire ..........ieeeeeeiniieiiniiininens 67
4.2. Auteur - narrateur — publoCUteur .......c.oeeeeveviiiicnnces 69
4.2.1. La publicité comme contrat énongciatif ou quand
« MOl » SIgNIfie « T01 » wvvrvervieiririerere e 80
4.2.2. LeS rECEPLEUTS w.ivviiircriirinirciir et 98
4.2.3. Lemploi des pronoms déictiques « toi» et « vous » .......... 105
4.2.4. Les termes d’adresse 112




1. Modéles de communication linéaires ...

Table des matieres

B30 REMCTEIIE Lttt et
4.3.1. Potentiel référentiel ...
4.4. Médium dar s le discours publicitaire ..o,
4.4.1. Spécificité du style écrit publicitaire ... OO
4.5. Le verbal publicitaire en contexte interne et externe ...

4.5.1. Le fonctionnement du slogan dans la macrostructure
de Fannonce publicitaire ........ccooococeerniincsccreene

4.5.1.1. La mise en situation du slogan - la forme

PrOtOLYPIQUE oovivivieierinnreeiciiiiiierinneerorrissieieccniinsisnas
. La construction syntaxique des slogans. Etude comparative ...............
5.1. Le néo-langage dans la construction syntaxique des slogans ......

Deuxiéme chapitre
La publicité dans les théories de la communication — des modeles
linéaires a une diffraction discursive

I Remarque GENCrale ..ot

1.1. Modéle de Shannon-Weaver ........cccooecrnnnn.
1.2. Vers une conception linguistique - modeéle de Lasswell .............
. Ladiffraction discursive de la communication ..........ccocvevcrinininiens
2.1, Perspective CONative ... srvrrenecnnmniennsssseeees
2.1.1. Emergence du processus qualificatif dans la perspective
CONALIVE rovriiiiiiecititci et s
2.1.2. Pronoms déictiques et perspective conative ...,

o
[

. Perspective référentielle ...,
2.2.1. Typologie des communications référentielles ...........cc.....

3. Perspective poétique
2.4. La hiérarchie des fonctions jacobsoniennes dans la structure

SRR

PUBHCIEAITE (..o
. Le schéma communicationnel linguistique de C. Kerbrat-Orecchioni.
Au dela de l'automatisme de la communication ...,

Troisiéme chapitre
Pragmatique de la stratégie publicitaire

I. Pragmatique des actes de langage - quelques repéres théoriques ............
1. Publicité et conditions de réussite ..o,

1.1. Le niveau social de réussite de la stratégie publicitaire ......

114
117
118
120
123

126

128
133
140

153
154
154
164
177
180

185
186
191
193
198

201

208

217
224
228



Table des matiéres

2. Les 101 A AISCOULS ..ottt sarer e eeseeer e

2.1. Le principe de coopération

2.2, Le principe de pertinence .....eierninceneoreserinerecn e ssacssecenns
2.3. Le principe de SINCETIE ..vvvvivieiniiiee e
2.4. Le prircipe d'informativité et dexhaustivité ........ccooiecrrorne.
. La taxonomie des actes illocutionnaires dans la publicité ..........c..cc....
3.1. Les constructions assertives ..o
3.2. Les constructions dircCtives ...
3.3. Les constructions promissives ...,
. Lamodalité et le discours publicitaire ........c..cvevevennicnrsioninienenne
4.1. Modalité et modalisation — quelques observations ............cccoeueu..
4.2. Modalité épistemiqUe ..ottt
4.2.1. La modalité épistémique - typologie des modalisateurs ...
4.2.1.1. Les marqueurs épistémiques lexicaux ................

4.2.1.2. Les marqueurs épistémiques morphologiques .....

4.2.1.3. Les assertions épistémiques non-modales ............

4.2.2. La portée des marqueurs épistémiques ...
4.2.3. Les fonctions de la modalité épistémique .......ccovveernnin
4.2.3.1. Lafonction de certitude ..o,

4.2.3.2. La fonction de plausibilité

4.2.3.3. Lafonction de modalité indéterminée

4.3. La modalité appréciative ...
4.3.1. La modalité appréciative - typologie des modalisateurs ...
4.3.1.1. La modalité appréciative - les modalisateurs
de dépendance syntaxique ........cooovivicververncninnnn,
4.3.1.2. La modalité appréciative — les assertions
nON-MOAales ...
4.4. La modalité intersubjective ...
4.4.1. La modalité intersubjective - la dépendance syntaxique ..
4.4.2. Lamodalité déontique .........ccoococcrmiimmmminriiinrniie e
4.4.3. Modalité intersubjective et actes de langage indirect ........
4,44, La modalité intersubjective — bilan .....coooviiivnrceninn.
4.4.5. La modalité implicatiVe ...
4.4.5.1. Les modalisateurs implicatifs ........cccccooiiiininns
4.4.5.2. La modalité implicative - bilan ........c..cccoinvnnne.
5. Implicite, présupposé et sous-entendu — au carrefour
de la SIgNifICAtION ..cvvveererciieneier s
5.1. Actes primaire et secondaire - remarque générale




Table des matiéres

511 Le PrésuppOse s
5.1.1.1. Les constructions présuppositionnelles .............
5.1.2. Les SOUS-CNEENAUS vvviveivreeeecirie et tes et snns
5.1.2.1. Tormes de sous-entendus ......cccocoovevvivieiviicineene
5.1.2.2. la réalisation des sous-entendus ..o,

U1

Conclusion
Annexe ...

5.1.2.3. Conditions préliminaires du sous-entendu allusit

.1.3. Largumentation paradoxale ...,

1.4. Les sous-entendus en publicité - conclusion
e PErSPECTIVES Loviiie i

Bibliographie ..o

Streszczenie



