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V.

wobei die Grundrechte aus den Artikeln 5, 12, 14
und Artikel 2, Abs. 1, des Grundgeseizes

und das Grundrecht der Informationsfreiheit zu
beachten sind.

Soweit der Staat nicht im elgenthchen Sinn ,ein-
greift”, sondern ,férdert”, ist der Gleichheits-
grundsatz nach Artikel 3, Absatz 1, des Grund-
gesetzes von Bedeutung . Co
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