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Marketing-Management verstehen
Marketing-Management im 21. Jahrhundert

Marketingstrategien und -pléane entwickeln

Marketingerkenntnisse gewinnen
Informationen gewinnen und die Nachfrage vorhersagen

Marketingforschung betreiben

Kunden erreichen und binden
Langfristige Kundenbindung schaffen
Konsumgiitermarkte analysieren
Industriegiitermarkte analysieren

Globale Mérkte erschlieBen

Starke Marken aufbauen

Marktsegmente und Zielmarkte identifizieren
Markenpositionierung gestalten
Markenwerte schaffen

Wettbewerbsdynamik

Marktangebote gestalten
Produktstrategien festlegen
Dienstleistungen entwickeln und managen
Neue Produkte einfiihren

Preisstrategien und -programme entwickeln




	Inhaltsverzeichnis
	[Seite 1]


