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ANMERKUNG 
• 1) Das auf der Tagung Wyberspace gehaltene Referat von GITTA MÜHLEN ACHS 
zum Rollenbild in Bravo ist zu finden in der GMK-Publikation: LENSSEN, MARGRIT/ 
STOLZENBURG, ELKE (1997): Schaulust, Erotik und Pornographie in den Medien. 
Opladen: Leske & Budrich. S. 11-36: MÜHLEN ACHS, GITTA: Schön brav warten auf 
den Richtigen? Die Inszenierungen heterosexueller Romanzen in der Jugendzeitschrift 
Bravo. 


