Inhaltsverzeichnis

TNhAHSVEIZEICHIS «..c.evcreeceeceieneecrs ettt e ss s e s s nminn VI
LACTatuIVEIZEICRIIIS ...uevvsevrs e res e sne s seri st eseests st s s e sesen e bosaes X1
1. Teil: BIMHRIUNG.....cooreeeeccrreseceevetneinrteserenc et tnesceesseresssssnessesessssnsssesssscosasmresrassenssnsanas 1
A) Das Phinomen der Markenpirateri€........covcerieiiniiimneerinisniencsenssseneninsisisssorssens 1
B) Die Geschichte der Markenpiraterie und ihrer Bekampfung (R 4
C) Ziel und Gang der Darstelltng.......cvccciiiiivennrseciinreennecinrcreenrassesssireesmmrseseseessasasnene 8
2. Teil: Dogmatische Grundlegung.... .11
A) Markenrechtliche Grundlagen ...... .11

1. Begriff und Geschichte der Marke... .
1. Tatsichliche Hintergriinde......... w11
2. Rechtliche Aspekte ......... .

11 Funktionen der Marke. ..o sssecosscsresssssassesssssesses 13
1. Klassische FUNKHONENIENTE ...vouveevivrrernierrereencnerennnnersssieseetnressnsesssnensansaserssssssnarer 14

a) Unterscheidungsfunktion ............
b) Herkunfisfunktion........cceveeevnerenrmeriinenieccen
¢) Qualititsfunktion
d) Werbefunktion .
2. Kommunikationsfunktion ........coceevsrerininene

3. FaZi vt smsneaes
1I1. Das Markenrecht als subjektives Recht.... .

B) Der Begriff der Marken(artikel)PIraterie ..........covvucucrerrccniceninree e eresenerecens 19
L Produkipiraterie. ........ocveevvvcsemnenicnnenns i s .20
I1. Markenpiraterie cvrreeessasaesanrn et ren e eneranen .22

1., DOPPEIVEISIOB ...oveeierrcrrn st 22

2. Begriffliche Isolierung der Ver]etzungshandlungen .......... 23

3. Extensives Begriffsverstindnis..........cocvmmeernrecrmrseniorieeesiesermsnvnessessessesensssssssesaens 23

4. Definitionsversuche in anderen Rechtsordnungen ..........oceeeeveeveneeeerercvennnns 24

5. Stellungnahme zur Problematik der Begriffsbestimmung...........ccoovrecrereeeccrecenennes 25

T Zusammen assung ......ocrmrrcsinineecsinsnninensssrssestemsneneesasssessarsassssesaens 27

3. Teil: Die Marken(artikel)piraterie aus rechtstatséchlicher und soziologischer Sicht.....29

A) Marken(artikel)piraterie in der Gegenwart - rechtstatschliche Hintergriinde........... 29

B) Das Profil der Marken(artikel)piraten 31

C) Die Arbeitsweise der Titer .32

D) Auswirkungen der Marken(artikel)piraterie ............ . . 34
1. Schidigung des Schutzrechtsinhabers 34
11. Schidigung anderer Personengruppen........coovvvvececveneereerrensanens 35
HI. Schiidigung der Volkswirtschaft insgesamt........ccooreuenneeee. .37

E) Ursachen der Marken(artikel)piraterie . . 37
1. Bedeutung und Wert der Marke . 38

Vil



T, GIObAHSIEIUNE,. .vevevirrecsnirrrers et ssiersserssssasassstassbss st s ass b st sen s assssr e sannses 42

I11. Reproduktionstechnische Ursachen......c.cvcvriuiinincvuieiniinies s sessesnes 42
IV. Sozialpsychologische Erkl4rungsversuche..........cueienmnniiminrisieensinn 42
1. Erklrungsans#tze bzgl. der Marken(artikel)piraten rerrereraaeteersnrae s rnnees 42
2. Erklirungsansitze bzgl. des Konsumentenverhaltens beim Konsensvertrieb ........ 43
4, Teil: Mafinahmen zur Bekdmpfung .........ccooovvcecrecvirenens
A) Erscheinungsformen der Marken(artikel)piraterie .
1. Doppelidentitit (§ 14 IINt.1 MarkenG).......ovvvrviviernmnsncssicimsensirsnsinsisssssmsssseeses
11. allgemeine Verwechslungsgefahr (§ 14 II Nr.2 MarkenG)....
1. HybridverletzUREEN. ....covvvmnnrenerniinanniisisssssssinsmssonerensairscsssaee
2. Hybridzeichen.........
111, Diversifikation (§ 14 11 Nr.3 MarkenG)......
IV. Hinterhaltsmarken (§§ 14 I, 50 I Nr.4 MarkenG, § 242 BGB)
V. Abgrenzung zu ,einfachen” Verletzungshandlungen .......ccccevneinnicrnnicnceenenes
VI. Zusammenfassung
B) PrEVENLION cueecvevenvverrinreesensveesnesiannens
1. Rechtliche Schutzinstrumente. ... .coecveriniveneriserrosiecnaeesiasenns
IL. Technische Schutzvorkehrungen.......
II1. Sonstige Schutzstrategien
C) Sanktionen
1. Verh#linis zwischen zivil- und strafrechtlichen Instrumentarien.........c..couevinvernnens 60
11. Zivilrechtliche MaBnahmen.. 61
1. Unterlassungsanspruch gem. § 14 V MarkenG 62
a) Schutzgegenstand. 62
b) Allgemeine Anspruchsvoraussetzungen 63
(1) Begehung durch ,,Dritten” 63
(2) Fehlende Zustimmung des Markeninhabers 63
(3) Raumlicher Schutzbereich 64
{4) Geschifilicher Verkehr 64
(5) Rechisverletzende Benutzung 65
(a) ZeichenmiBiger Gebrauch nach dem WZG 66
(b) Rechtsverletzende Benutzimg i.S.d. MarkenG 68
as) Das Erfordernis eines zeichenm#8igen Gebrauchs im Markenrecht.......... 68
aan) Restriktiver Benutzungsbegriff. 68
bbb) Weiter Benutzungsbegriff 69
cce) Fazit und Stellungnahime 71
bb) Problematik der Einheitlichkeit des Benutzungsbegriffs.......co.oveuireeneennes 74
asa) Differenzierende Betrachtungsweise 74
bbb) Vereinheitlichter Benutzungsbegriff 74
cce) Stelungnahme.. ..o vvcener s 75
¢} Identitiitsschutz der Marke nach § 14 Il Nr.1 MarkenG 75
(1) Markenidentitit 76

Vil



(2) Warenidentithl..........coovrieinrrcssircisisiinenicinn it st sisessasesessnssonassassasesssssess 77
d) Verwechslungsschutz nach § 14 II Nr. 2 MarkenG.........ocvorvonmvecmssmsrercsesesssianine
(1) Grundlagen........ccvevincrsmrmraresnnssecrirossesiesses
(2) Pritfung der Verwechslungsgefahr......
(3) Ursachen der Verwechslungsgefahr ...
(8) BIldWITKUNEZ ....coiirrenrnretsenesesssessonsecrensnsessarsoncas
(b) KIangWirkung ......eceemecucererenmnnsessensinesssssessssseseses
(c) Sinngehalt................. .
(4) Formen der Verwechslungsgefahr.................
(a) Verwechslungsgefahr im engeren Sinne .....
(b) Verwechslungsgefahr im weiteren Sinne
(c) Gedankliches Inverbindungbringen.....

aa) Enge Auffassung ........ccoeerecrnnes
bb) Weite Auffassung.......cceciiiisiminiiiiieersssssssssesssssssssssn
cc) Stellungnahme .
¢) Bekanntheitsschutz nach § 14 II Nr.3 MarkenG 87
(1) Grundlagen......ocoverneeeeirecinonecsneriorsrerseosenne 88
{2) Tatbestandsvoraussetzungcn .......... 88
{a) Bekanntheit der Marke .......cocovvvveeiieviirncnenrenecnsrnecnesorissensanas 88
(b) Rechtsbeeintriichtigung .......c.ccccivvvnerrnveniinsnnn. . 89
{c) Ohne rechtfertigenden Grund in unlauterer Weise......coccoeervvrevcrnemnncrerverennnns 90
(3) Schutz der bekannten Marke innerhalb des Ahnlichkeitsbereichs .........covunn.. 91
(a) Bekanntheitsschutz nur ohne Produkiiilmlichkeit .. 91
(b) Bekanntheitsschutz auch bei Produktihnlichkeit......cccovveveveevcrnnrervvcicinionn 92
(c) Stellungnahme .........ccoevcnvreerernnervernenenns terersensereussrestssaneetes 94
) Konkurrenzen .96
g) Benutzungshandlungen (§ 14 111 MarkenG) 96
(1) Anbringung auf Ware / Verpackung (§ 14 il Nr.1 MarkenG) ................ 96
(2) Anbieten, Inverkehrbringen und Besitz (§ 14 III Nr.2 MarkenG)........cvceveveens 97
(3) Ein- und Ausfubr und Transit (§ 14 HI Nr.4 MarkenG).......oovvevemnvnrevrcnnnnne, 98
(4) Geschifispapiere und Werbung (§ 14 I Ni.5 MarkenG).......ovevverreerrecorennee 99
h) Vorbereitungshandiungen (§ 14 IV MarkenG) 100
i) Anspruchsgegner ...... .10t
j) Durchsetzung .... 101
2. Schadensersatzanspruch gem. § 14 VI MarkenG 102
a) Der Schuldvorwurf, 103
b) Ermitilung des allgemeinen Schadens ......occ.coveecmnrecniecnrvismscccmvesninsessenias 105
(1) Konkrete Schadensberechnung s stener i ntes e ernanrsa e st san b easstans s 106
(2) Herausgabe des Verletzergewinns... . 107
(3) Lizenzanalogie.......c.ccoccnvenne. teeerer et sn s es et e et sen s sen e s et seasassnanaranees 109
¢) Marktverwirrungsschaden.................... . 112
3. Bereicherungsanspruch gem. § 812 BGB.....oore e 113



4. Vernichtungsanspruch gem. § 18 MarkenG ... 114

2) BIFURIUNE oot s 114
b) VOTAUSSEIZUNGZEN ....ovvesecenreirniresenensesstse s stsrsse st esstasss s sosasssssbssissresesnsissanes 116
(1) VOrbemerKuNgeI.. ....coovueinvereiinresnsse s rsssstsenesessesses e srosessesssnsssnsessssrssrasns 116
(2) Vemichtung widerrechilich gekennze1chneter Gegenstémde .........................
(§ 18 MarkenG) ........ccovvmeerennnne
(3) Vemichtung der Kennzeichnungsvorrichtungen (§ 18 Il MarkenG)............. 118
(4) MaBgeblicher ZeHPUNKL.......coccouorrmrrrrvrriensssresmrmstssiseseanssees 119
(5) Ausnahmeklausel des § 18 I 2. Hs MarkenG........cvvevconremevrneensnccinnsensnisnsens 120

¢) Anspruchsinhalt.........coeeeveoieriiiiinnnenienssinns 122
(1) Herausgabeanspruch nicht immanent ...........cecenrereneennns 123
(2) Herausgabeanspruch immanent ... sessssesees 124
(3) Stellungnahmme.......c.ooieinmiiiriiiniemsc st s ....126

d) Gemeinniitzige Verwendung TR 127

€) Kosten der VEInIChIURE ..o iisemenssiesiessssetsnssnsse s essssss 128

) Weitergehende Beseitigungsanspriiche (§ 18 III MarkenG) .......ovcemrivvierricsnnne 128

5. Auskunftsanspruch gem. § 19 MarkenG .........cocooerrreivencnene. 128

a) Vorbemerkung........ccoueeeruerneresrreserensens . . 129

b) Voraussetzungen (§ 19 IMarkenG).......co.ocevvetvnrecsnricsesnnasenssensessseesressersscseaess 130
(1) Verletzungstatbestand...........covecceemrsnirnsnneneneseosesensrne
(2) Bezugsobjekte......o.occrrnnenee
(3) Aligemeiner AnspruchSinhall ......cccceveinecrnnriionrisssenisrmsnersrsreessnsessisies 131

(a) Keine Belegvorlagepflicht.........cococvrerccencrrvnnnresnrennens 133
(b) Belegvorlagepflicht gem. § 19 MarkenG . 134
(C) StETNGNANINE ...co.ecoverererecnreeiereesieresaerensessssrtessssavsessrsnssnsssesassaesssensares 136
(4) Verh8lmismaBigkeit........ccocorrmenriricrcerrirnesrionnes rereereebeaebeninar 137
c) Anspruchsumfang (§ 19 I MarkenG).......cccovvvmmvrcivcrnrrnrerecnsvirensnes 139

d) Durchsetzung im einstweiligen Rechtsschutzverfahren (§ 19 III MarkenG) ....140
) Verbot der Auskunfisverwertung (§ 19 IV MarkenG)
) Weitergehende Anspriiche (§ 19 V MarkenG)

£) Zwangsvollstreckung
6. Schutzentzichungsverfahren gemiiB § 50 I Nt.4 MarkenGi..........ococeverenvmvesnssennns 142
7. Besichtigungsanspruch gemi8 § 809 BGB 143
8. Verbifentlichungsanspruch gem. § 23 L UWG und § 1004 BGB.......ccorvmvrivnrnne 145
9. Verfahrensrechtliche Besonderheiten .. 146
1. Strafrechtliche Sanktionen gem. § 143 MarkenG .......ccoooomverecmrerenrenssscnnreesnaes 147
1. Grundtatbestinde (§ 143 I MarkenG) ....148
2. Qualifikation (§ 143 II MArkenG) «....cooecoerreveeneriee e eeeeesisessesesarereserenssesees 150
3. Versuchsstrafbarkeit (§ 143 II MarkenG) .......coovrvevemrecrensesnsesossrersssersorssscsns 150

4. Antragserfordernis (§ 143 IV MarkenG)
5. Einziehung (§ 143 V MarkenG)
6. Urteilsbekanntmachung (§ 143 VI MarkenG) 152




IV. Zollrechtliche MaBRaliien ............occceecveeeinerierneeeneccmneerece e aesssesesssecsseencens 152

1. Grenzbeschlagnahime ...........ccoveeiiieinnnrcrestsene it eerstsessessissessasintssssessseren 153
a) Rechtstatséichliche HINtergriinde...........ccovovereevernrecerneseninnensesrssesesncnsesessasessnses 153
D) VerfalrenSartenl.......ooeuveeeiuremeeveceeeeenit e serenras s scntseeses e asssessasscsssssssnsassssnns 155
©) VerfahrensabsChIitte. .........c.covurcremeirereriecirrinsersssee s sesesasssesassnssasssssasseessens 155

(1) Antragstellung und ~bearbeifung...........co.crveriverrerverimimsvienscrirenrisesereissesesnas 156
(a) Abgrenzung zwischen § 146 MarkenG und der PrPVO .....c.covceervrcnrncenene. 156
(b) Objekte der Grenzbeschlagnahime.........c.occvvevreerrerecnavineriresseeeeense e sanne 158
(c) Zustandigkeit und Verfahren ..o sssesnnes 160
(d) SicherheitSIISIUNE ......ccceccvierririrerrmsicierireenriesnteessesrasasansesesassesserssenasesanns 162

(e) Offensichtliche RechiSVerletzung.........cccoevvrreriveeinniernsnersesssessaesnessessonaes 163
() Import, EXxport und TIansit ......cccoemeieiievnneresienisensnesessmsesosesssnessraes 164
(g) Anordnung und weiteres Verfahren ..........coceevercenvinnnenrecreeiinsnesessesesesesnans 166
(2) Durchfithrung der Grenzbeschlagnahme ..........ocovevveirineeerereneereenonencresannes 166

(3) SachentscheidungsSverfalren. ... ... enrervevessnnerrnresisaseseernsssssrsnsrsesesessavecs 168

(a) Emzichung (§ 147 T MarkenG)....cccovceveteinrernncsioreiresereessesesssersssesesesees 168
(b) Widerspruchsverfahren (§ 147 Il MarkenG).........occcormverrvvceimrecnnerncescserens 169
(4) Anfechtung von Beschlagnahme und Einziehung (§ 148 III MarkenG)....... 170
2. Zollfahndung

5. Teil: AUSBHCK ....c.vvreeirrenicaeinrrnrceesececnsescssnenaenes
A) Verbesserungsvorschlage zur Bekampfung der Marken(artikel)piraterie
B) ZuSammeEnTaSSUNE........ccciieecterarrisercrmsereessrenmreercressnssssnerisssesassarsasessssssasessssssessenesens

X1



