.Go ahead and come together” — So und &hnlich lauten viele produktbegleitende .
Werbebotschaften in den QQOer Jahren. Fremdsprachliche Wérter, Satze oder
sogar Texteinheiten, aber auch die Darstellung stereotyper Llandschafisbilder und
auslandischer Sehenswiirdigkeiten stellen héufig die verbale wie auch visuelle
Folie der Anzeige fir die beworbenen Produkie und Dienstleistungen dar. In
dieser Arbeit wird der sowohl qualitative als auch quantitative Gebrauch von
Fremdsprachen auf der Basis von dber 1000 verschiedenen Werbeanzeigen aus
fast 550 deutschsprachigen Publikumszeitschrifien aufgezeigt.
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