Mit einer ideologiekritischen Diskursanalyse im Sinne Michel Foucaults
liefert die vorliegende Monographie einen ersten kommunikations-
wissenschaftlichen Ansatz zur gesellschaftlichen Wissensbildung tber
Popmusik. Wie schlieBen sich seit Entstehen der Kulturindustrie Mei-
nungen und Kommunikation zum Diskurs Gber populdre Musik zu-
sammen? Wie konstituiert sich demnach gesellschaftliches Wissen (iber
die Popmusik des 20. Jahrhunderts? Entlang unterschiedlichster
AuBerungen aus kultur-, gesellschafts- und kunstwissenschaftlichen
Disziplinen beschreibt der Autor die gewachsenen Diskursstrange der
Frankfurter Schule, des britischen Kulturalismus oder der postmodernen
Medientheorien, die sich vor dem Hintergrund sozialer und okono-
mischer Umbriiche zur Signatur des Diskurses zusammenschlieBen. ,Kul-
turindustrie und Popmusik” versteht sich als Beitrag einer diskurs-
theoretisch orientierten Kommunikationswissenschaft zur Geschichts-
schreibung der Popmusik und mochte gleichfalls als textanalytische
Forschung tiber die Erforschung populérer Musik gelesen werden.
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