
Das vorliegende Buch bietet eine Bestandsaufnahme aktueller Forschung 
zur Mediennutzung. Insgesamt zehn Beiträge hinterfragen, warum Menschen 
bestimmte Medien und Medieninhalte nutzen, welche kognitiven Prozesse 
dabei ablaufen und von welchen Faktoren diese Selektionsentscheidungen 
abhängen.


