Inhalt

Programmprofile im dualen Fernsehsystem 1985 - 1990

VOrbeMEIrKUNE ...oevoeeeiiiiiiiinie sttt

Martin Stock
Programmauftrag und Medienforschung - Zur Bedeutung des
rechtlichen RahImens ..o e

Helge Rossen
Rundfunkauftrag und Programmforschung - Anmerkungen zum
Qualititsverstindnis und zur Untersuchungsperspektive ..................

Udo Michael Kriiger
Programmprofile im dualen Fernsehsystem 1985 - 1990

01 Duales FernsehSYStenl . ocvviviciieiiiiiiiiniciiininiiiciiieir et ssrnrcennns
1.1 Vom offentlich-rechtlichen zum dualen Fernsehsystem ...
1.2 Zur Antinomie der Rundfunktypen in iliren idealtypischen

AR 11148 ) (11 U OO R PSSO PP PPT PO PORN
1.2.t  Offentlich-rechtlicher Rundfunktyp
1.2.2  Privatrechtlich-kommerzicller Rundfunktyp
1.3 Vom Systemwandel zum Wandel im System
1.3.1 Marginalisicrungsthese
¢ 1.3.2 Konvergenzihese

1.4 ‘Offentlich-rechtlicher Rundfunk in der Disposition der

Medienpolitik ..o,
2 Programmanbieter und Empfangssituation .........c.ccocvrinnnnnnnn.
2.1 Entwicklung der Verkabelung ........ccocvevriiiriniiiiiiniienienees e
2.2 Programme und Reichweiten

2.2.1  Offentlich-rechtliche deutsche Fernsehprogramme
2.2.2  Private deutsche Fernsehprogranmme .............o..oooveeeioiiiinvnnnnnnnnn.
2.2.3  Internationale deutsch- und fremdsprachige Fernschprogramme ...

23 Entwicklung der Fernsehmarktanteile ..o
3 Ziele, Methode und Durchfiihrung der Programmanalysen ............
31 Ziclsetzung und Design ..o
32 Untersuchungsgegenstana ..o iorcoineeni oo

3.3 Untersuchungszeitrisme oo
34 Untersuchungsinstrument .......
3.5 Durchtiihrung der Programmanalysen ...

36 Ergebisdarstellung oo

14

15

45



4.1
4.1.1
"4.1.2
42
42.1
422
423
424
425
42.6
42.7
428
429
42.10
4211
42.12
43
43.1
432
433
434

5.1
5.1.1
5.1.2
5.1.3
5.14
5.15
5.16
5.1.7
5.1.8
5.19
5.1.10
5.1.11

5.1.12
5.2
521
522

Programmstrukturprofile und Angebotsprofile ..........ccccecvviiiininns 116

Entwicklung und Struktur des Gesamtsendeangebots ..................... 116
Programmvermehrung und Angebotswachstum ...........ccecoveeennenene 116
Der Trend zum Ganztagsfernsehen ......c.ccccoveveeevveeiiincniecineeenenne 121
Senderprofile .......ooeevvieieiie e e 126
GesamtangebotSprofil ..........oocovivireeeieeiinieieree e 128
Offentlich-rechtliches und privates Programmprofil ..................... 132
ARD-Programmprofil ..........cccoeiruriirirniiinieniieesseesese e 138
ZDFE-Programmprofil, ez com . o mommm e mormmaminn s e 143
3sat-Programmprofil ...........ccoccieviiiiiiiie et 147
Eins-Plus-Programmprofil ...........ccoooiviniiniiineiiiiee e 151
SAT.1-Programmprofil ..........cccooeriniciiiiieene e ne 155
RTL-plus-Programmprofil ..........ccccoevreiiieiniiier e 160
Tele-5-Programmprofil .........cccoovveeiiiiiiiininiiiiiiee e 164
Pro-7-Programmprofil ...........cccoviieiiiiiiii e 167
Profile der Dritten Programme der ARD 1989 ..........cccovvniinnnne 170
ZuSammEnfASSUNG ......vvvieeeeieieriirereeieeene et reteetteeesenberetesbeeeneeanens 174
Programmplazierung im Tageszeitverlauf ............c..cccooiiinininins 176
Zur Festlegung von Tageszeitphasen ........cccocviviiiiiiiiiiiennicennnen. 177
Programmprofile im 24-Stunden-Raster ...........ccccceovveenniiiccnnnnen. 178
Tageszeitliche Funktionsdifferenzierung .........ccoooveiiiiiiininnenne 196
ZuSammENFASSUNG .......cvveeeeeermiieirieneticrertenr e se e e renenes 198
Angebotsentwicklung in den Programmkategorien .......c..cccccceuee. 199
Informationsangebote ..o 199
Umfang und Struktur der Informationsangebote ...........cccccccvennne. 202
NachrichtensenduNEE ......eevviirieiiereereere et eee e ieeetenee e saeeen s 206
Politische Informationssendungen ........ccccccocericceeenernnecnivennnneenens 218
WirtschaftSSendUNZEN ......oeivriiiiiriii et 224
Regionalsendungen .........ccoocvevivierneniiiiiiceiie s 226
Zeitgeschichtliche Sendungen ... 229
Kulturelle Informationssendungen .........ccooveeiveieeeisivieeeceneecinneinne 230
Wissenschafts- und Techniksendungen ..........c.ococevvcveeiineccieiincnnns 236
Didaktisches Bildungsprogramm - Kurs- und Lemprogramme ....... 237
Diverse alltagsnahe Informationssendungen ...........cceeveveercecennnene 238
Infotainment: Unterhaltende Informationssendungen und

FrihstickSTEmMSEREen ........ccccoiiiiiiiiiieinrcinireieee et 240
ZUSAMUNENOASSING' . 50 15700 75 w0352 2700 857 43 i34+ T8 AV o i o5 T 248
FICHONANGEDOTE: . it cimeenios vssionsioniiesbss sobione sibisis s s 5558 TosTEs BT T st 249
Struktur der Fictiongattungen und Fictiongenres .......coccveivniniiins 252

SPICIIING) . - - - et geimmr s revmmrsress e el et 257



523
524
525
526
53
5.3.1
532
533
534
5.4
54.1
542
5.5
5.5.1
5.6
5.6.1
5.6.2
5.6.3
5.7
5.7.1
5.7.2
573
5.8
5.8.1
5.8.2
5.83
5.8.4
5.9

6.1
6.2
6.3
6.4

7.1
7.2
7.21
722
7.3
7.3.1
732

12

Fernsehfilme/FernselSpiele ..oo.ovviiiiiiiiimmiinree 266

FEINSCISEIICTL o eevveeevrreieasennneaeseneeesrasrnnemnsesasesressisaserarsasesassisabanans 369
Biihnensticke ......coccooeivennne ST U UURUUR OB POUOPUEORTRIOPOPPPPRP 277
ZUSAMMEITASSUNE oeoveeviirrineinaiieriaesesae st rsas s s e 279
Nonfiktionale Unterhaltungsangebhote ..., 281
TAIKSHOWS +veveeeverrererrarsenaesaranassnesassansrereesransssesetosuesssisasssiasansasanes 281
Konventionelle Unterhaltungsshows ... 282
Quizsendungen/Gameshows (ohne unerwcrbcsendungcn) ........... 283
Andere Unterhaltungssendungen .......ooovveeeiriinininnineiee 285
MUSTKANZEDOLE «ovveniiertiiiieic ittt 285
U-MUSIKSENAUILEEIL voevieieiieveviee e nincnreasmrreeste s aesnses s santas s 286
E-MUSTKANEEDOLE «everveveriiniiinieieiie it 288
SPOTARZEDOIE «.eeeiriiieiiimriee it 290
Sportinformation und Sportdarbictung ... 291
Kinder- und Jugendsendungen ..........cocoovereiiiniiinnienniennne e 293
Nonfiktionale Kinder- und Jugendsendungen ........coococvveienininnnnns 294
Zeichientrick/CartOONs . ...ooveeeieeereeeneiec e s 295
Sonstige Fictionsendungen fiir Kinder und Jugendliche ................. 296
Sonstige ProgrammsSpartenl .......eoeoveiivrieeeranrerinanisinsiesiesseesesineaaens 297
Kirchliche Sendungen .........ccooviviiiiiiiiiiiri it 297
Sonstige SenAUNZCN «..oooivviiiiniiiieie e e 297
ProgrammvorSCRAL ... ccveciaiiieeee et 297
WEIDUNE .ooiviiiiiiie et te et e e s e e es e s e e e etr e eneaesotatsesananeanemnanes 299
Umfang und Plazierung der Werbeangebote ..o, 299
WEIDESPOLS «ooveiiiiiiieieeerir it e setrett e s e e ve et eeenbes e reneesesabae s 301
TCIESNOPPING <rvreeeiiiiieiie et e e e e e e ee s e eesensenreare s 303
Sonderwerbeformen .................. ettt e e —re e e et e e et e et rertae e be s aann 303
ZUSAMMERTASSUINE, .oereiiiietieitierecrie e e e eeraree e teeeesneeestrnaeseeaeeaeaes 304
Empirische Programmiypen ......cccoooiiiiiiiiminiiiii e 306
Zur Frage der Konvergenz ... 306
Bildung von Programmtypen durch Clusteranalyse ...........c.c........ 307
Positionierung der Programmpyrofile durch Korrespondenzanalyse 313
IHSKUSSION ..iiiiiiiii ittt e e ee e eenneeeareeenes 330
Produktionsprofile der Sender ... 333
Ausstrahlungsmodus - Erstaussirablung/Wiederholung .................. 336
ProdukBONSANT ..ot 338
Produktionsart der Gesamtangebote ... 339
Produktionsart und Programmstruktur .............cocoovoioi 343
Produktonstinder ... e 345
Produktionslinder der Gesamtangebote ..o 346
Produktionslinder und Programmstruktur 349



7.3.3  Produktionslinder der Fictionangebote ........ccccoevvevvveeeiicreecrinnnnn., 350
74 Produktionszeit/Programmalter .........c.ccoceviniiiicceceecnieiresieevee 358
7.4.1 Programmalter der Gesamtangebote .........c.ocecovvevrvesieeceeeveeenanns 358
742 Programmalter der Fictionangebote .........c.cccocveevveeieeccvnisrieescnnns 359
7.5 Produktionsprofile im EG-quotenrelevanten Programmteil ............ 363
7.5.1  Gegenstand und Ziel der EG-Quotenregelung .........coccvevecreneennnne. 363
7.5.2 Empirische Befunde .........ccccocviieiiienecinieecce et 366
1.6 ZusamMENTASSUNZ ..eveviieeriiiiairieriteetrereitete st streeteassaanesesseeaeas 369
8 Qualitétsprofile der Sender im Fictionangebot ........cccoecveevvevieennnnn. 371
8.1 Problemstellung ....ooovviiiiiiieie e, 371
8.2 Zur Auswahl qualitativer Indikatoren ..........ccooceceevvvvvineninieeienn. 376
83 Qualititsdimensionen im Fictionangebot von 1990 ..............c......... 382
84 Qualititseinstufung der Fictionangebote insgesamt ............cco........ 383
84.1  Cineastische PrOMINENZ .........covvvveerieviviciieceieesieeseeaere e snsveenenas 383
842  Bildungsanspruch ...........occeeeievvieiiniirinise e 390
85 Qualitiitseinstufung der Spielfilmangebote ..........cccecvveveeeceeieeannnn. 394
8.5.1  Cineastische PIOMINENZ .......ocvevevvieeeiiiniiriesie s seeeeieeie e seeesneaaeas 394
8.5.2  Bildungsanspruch ...........ccoceeveoreniniicieinsiirnaec e eienn e, 398
3.6 ZusammenfassUNE .........coovvereierieenieereeriese et e et ere et ee 401
‘9 INULZUNGSPIOLIIE ..ovvieiiiie ettt te e et ea e s san e 402
9.1 Entwicklung der quantitativen Fernsehnutzungsdaten .................... 402
"92 Zur Analyse angebotsbezogener NUtZUNg ........oceeeeeviiiinvnceiennennnn, 403
9.3 Programmangebot und Programmnutzung 1989 ..., 406
9.3.1  Angebots- und Nutzungsprofil der Programme im Gesamt ............. 408
932  Gesamtangebots- und Nutzungsprofil der Programmkategorien ..... 410
9.3.3  ARD-Angebots- und Nutzungsprofil .........ccccocvoveveenieeeninnnccnneennan, 415
9.3.4 ZDF-Angebots- und Nutzungsprofil .......c.ccocoovvicveceniinneniiennnane. 418
9.3.5 3sat-Angebots- und Nutzungsprofil .......cocoevievevicvirveninnnvennnnnens 421
9.3.6 Eins-Plus-Angebots- und Nutzungsprofil ...........ccccccivvevnreneennnne. 423
9.3.7  SAT.1-Angebots- und Nutzungsprofil ........c.cococvceererecrnnrenenns eriasae 425
9.3.8  RTL-plus-Angebots- und Nutzungsprofil ..........cccceevveeveenrruennnnnn. 428
939 Tele-5-Angebots- und Nutzungprofil .........ccociveivinniiiniiceene, 431
9.3.10 Pro-7-Angebots- und Nutzungsprofil ........c.ccooeviiviiiiiiiinnnninnan, 433
9.3.11 Diritte Programme der ARD - Angebots- und Nutzungsprofil ......... 435
94 ZISATNTOCOLASSUIE s e s 50 a5 053095 525353050 s T 5305 A EB RS TS 439
+ 10 Zusammenfassung und AusblicK ... 442
TabellenanNang ..........cccoovviiiiiiriee et 467
Methodenanhang ............cccoceeiiiiiireeiiiiiie et e e 540

Autoren



