Zur Einfithrung . :
Fiir eilige Leser: Wichtige Ergebmsse der Untersuchung

BERICHT

Uber das Interesse am Markenartikel .
Begehrte Vielfalt oder Inflation?

Uber das Interesse am giinstigen Einkauf
Uber Hersteller- und Handelsmarken .

Uber die Preisbindung: Verbrauchermeinungen im Zeitablauf .

Motive fiir und gegen die Preisbindung
Uber die Merkmale des Markenartikels

TABELLEN .
TABELLENVERZEICHNIS

ANHANG
Erliuterungen U d% @ 1%
Beschreibung des Priifungsverfahrens zur Feststellung
von Guttman-Skalen

Untersuchungsdaten

Statistik der befragten Personengruppe .
Fragebogen mit Anlagen. Anmerkung zum Fragebogen a
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