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schliissen bis zum Jahr 2000

Abb, 5.40; Struktur der prognostizierten Nachfrageentwicklung nach Kabelan-
schliissen auf der Grundlage des exponentiellen Modells

Abb, 541: Struktur der prognostizierten Nachfrageentwicklung nach Kabelan-
schliissen auf der Grundlage des Gompertz-Modells

Abb, 542; Preisabblingige Absatzentwicklung von Satelliten-Direktempfangs-
anlagen auf der Grundlage des Gompertz-Modells

Abb, 5.43: Prognose der preisabhingigen Absatzentwicklun(g von Satelliten-Dj-
rekte fa en bis zum Jahr 2000 auf der Grundlage des Gom-
pertz-Mode
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Abb, 5.44; Prognose der preisabhingigen Bestandsentwicklung von Satelliten-Di-
rcktempfan%ianlagen bis zum Jahr 2000 auf der Grundlage des Gom-
pertz-Mode

AbD, 5.45; Gebithrenabiangige Entwicklung von Telefax-Neuanschlissen auf der
Grundlage des Gompertz-Modells

Abb, 5.46: Prognose der gebiihrenabhingigen Entwicklung von Telefax-Neuan-
schliissen bis zum Jahr 2000 auf der Grundlage des Gompertz-Modells

Abb, 5.47; Prognose der gebiihrenabhingigen Bestandsentwicklung von Telefax-
Anschliissen bis zum Jahr 2000 auf der Grundlage des Gompertz-
Modells

Abb, 5.48: Gebiithrenabhingige Entwicklung der Teletex-Neuanschliisse auf der
Grundlage des Gompertz-Modells

Abb. 5,49; Prognose der gebiihrenabhingigen Entwicklung von Teletex-Neuan-
schliissen bis zum Jahr 2000 auf der Grundlage des Gompertz-Modells

Abb, 5.50; Prognose der gebﬁhrenabh(!)iggigcn Bestandsentwicklung von Teletex-
Anschliissen bis zum Jahr 2000 auf der Grundlage des Gompertz-
Modells

Abb, 5.51; Preisabhingige Entwicklung privat genutzter BTX-Neuanschliisse

Abb, 5,52; Preisabhingige Entwicklung gewerblich genutzter BTX-Neuanschliisse

Abb, 5.53; Prognose der preisabhingigen Entwicklung von BTX-Neuanschliissen
bis zum Jahr 2000 auf der (%rundlage des Bass-Modells

Abb, 5.54; Prognose der preisabhingigen Entwicklung des BTX-Bestands
bis zum Jahr 2000 auf der érundlagc des Bass-Modells

Abb, 6.1. Bcsﬁmmung;sfaktorcn von Erfahrungskurven-Effekten

Abb. 6.2; Entscheidungsbaum zur Ermittlung der optimalen Marketingstrategien
im stochastischen Fall
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