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Kosmetikmarkt Deutschland

Gesamtmarkt fiir Kosmetik und Korperpflege - Deutlich belebt
Teilmirkte der Korperpflege - AuBier bei Seifen ein sauberes Plus
Hersteller - Mit unterschiedlichen Wachstumsstrategien an die Spitze
Distribution - Gewinner sind die Drogeriemérkte

Von Deko bis Duft - Spezialmérkte der Kosmetik

Gesichtspflege - Im Kampf gegen die Falten

Dekorative Kosmetik - 1998 boomte der Markt

Damen-Parfums - Dufte Umsitze sorgen fiir Optimismus
Herrenkosmetik- Wachstumsstark: Diifte

Haarkosmetik - Styling so wichtig wie Pflege

Die Verwender von Kosmetik und Kérperpflege

Standardprodukte der Kérperpflege - Frauen zeigen’s den Ménnern
Haarpflege - Minner mogen’s einfach

Dusch- und Badezusitze - Duschen gewinnt weiter an Terrain
Deodorants - Immer mehr gehen auf Nummer sicher

Hand- und Hautcremes - Frauen mit mehr Disziplin

Sonnenschutz - Nach schlechten Sommern riicklaufig

Kosmetik und Korperpflege der Ménner - Pflege gilt oft noch als unménnlich
Hairstyling - Ménner immer noch Muffel

Herrenkosmetik - Duft auch nach der elektrischen Rasur
Gesichtspflege fiir Ménner - Doméne der Fithrungskrafte
Kosmetik und Korperpflege der Frauen - Genuf und Imagepflege
Pflegende Gesichtskosmetik - Reinigung statt Feuchtigkeit
Dekorative Kosmetik - Immer mehr Farbe im Gesicht

Diifte - Wachstumspotential ausgeschopft

Hairstyling - Bei den Frauen wenig Neues

Kosmetik der jungen Frauen - Niemand nutzt sie stérker
Dekorative Kosmetik - Junge Fraven putzen sich 6fter heraus
Parfum und Duftwasser - Mehr Duft in jungen Jahren

Hairstyling - Junge Frauen haben ihren eigenen Kopf
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‘Werbung

Uberblick - Werbeaufwendungen steigen wieder
Die grofiten Segmente - Markteintritte sorgen fiir Bewegung

Haarpflege - Publikumszeitschriften als Medium wieder beliebter

Parfums und Duftprodukte - Herrendiifte iiberholen Damendiifte

Pflegende Kosmetik - 1999 wieder starke Zuwichse

Dekorative Kosmetik - Werbe-Senkrechtstarter Lippen und Nigel

Saisonale Schwerpunkte - Vorweihnachtszeit ist Werbezeit
EtatgrofBenklassen - GroB-Etats beherrschen den Markt

Spendings der grofiten Werbungtreibenden - Uneinheitliches Werbeverhalten
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Soziodemographien der Verwender: Herrenkosmetik und Diifte
Entwicklung der Werbeaufwendungen im Kérperpflegemarkt
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