Inhaltsverzeichnis

1 Die Definition von Hypertext, Hypermedia und

Multimedia ...covvieeniiiniiieiereiirenacenecrcsessucssesssossaocensenes 1

1.1 Genauere Definitionen von Hypertext ..........cco.ooeiiniiininnn 3

1.2 Hypermedia: multimedialer Hypertext...............ccooiiiinininnnns 5

1.3 Hypertext und herkdmmliche Computeranwendungen .................. 10

1.4 Die Begeisterung fir Hypertext.. ..o 14

2 Ein Beispiel....ccoiiiuieiiiiinenniiiiiiiaiaeiirinienieiiieiiiiienies 19
3 Die historische Entwicklung von Hypertext......ccccoceunnennn. 33
3.1 Memex (1945) . oot 33

3.2 Augment/NLS ( 1962-1976)......cccooviiiniiiiiiiii 36

3.3 Xanadu (1965)..cceee ittt 38

3.4  Hypertext Editing System (1967) und FRESS (1968)..........c....... 40

3.5  Aspen Movie Map (1978) .......coooiiiimiiinn 40

3.6 KMS (1983) .. uiiiiiiiiieeeiiiiee e 44

3.7 Hyperties (1983). oo 46

3.8 NoteCards (1985).iiiioieeaiiiiiieieiieeiceeits i 48

3.9  Symbolics Document Examiner (1985)....ccccooonimicinciiiiinnninns. 51

3.10 Intermedia (1985) . ceorioiiiiiimiimceiiiie s 52

301 Guide (1986)..cuviiiieiiriaiiiiererneisi s 54

3.12  HyperCard (1987) .....coverrimniiniiiiiississirsimeesisais e 58

3.13 Hypertext entwickelt Sich Welter .........ooovoirinrinniee 63

4 Hypertextanwendungen ........ceeeeeseerssnnasesssemssetnnonnnanes 67
4.1  Anwendungen im Computerbereich. ... 67

4.1.1 Online-DoKUmentation...........eeeerreeereeersirmnineannn 68



Multimedia und Hypertext

4.1.2 Benutzerunterstiitzung ... 68

413 Software Engineering....................c 71

4.14 BetriebsSySteme . ........ooouiiiiiiiii e 73

4.2 Kommerzielle Anwendungen.....................n 75

42.1 Reparaturanleitungen und andere Handbiicher................ 75

422 Worterbiicher und Nachschlagewerke .......................... 76

423 Buchprifung.........ccoooiceiiniiiiiiii 81

424 Rechtsprechung...............coooiiini 83

4.2.5 Messen, Produktkataloge und Werbung....................... 84

@ Anwendungen im geistigen Bereich...................... 90
43.1 Organisation von Ideen und Unterstiitzung des

BrainStorming.........ccevvieviirerineiiiereeneriieeeneeneneenns 90

4.3.2 Journalismus...........ooooiiiiiiiiii 98

433 Forschung........coooiiiiin i 99

4.4  Anwendungen im padagogischen Bereich......................... 102

44.1 Fremdsprachen ... 103

442 Klassiker ..o 106

443 MUSEEN ...t 109

4.5  Anwendungen im Unterhaltungs- und Freizeitbereich.................. 113

4.5.1 Touristenfilhrer ............coooiviiiiiiiii 113

452 Biichereien ............oooiiiiiiiii 116

453 Interaktive Romane............cccccooeiiiiiiiiinininenninnnn 120

454 Nachrichten..............oooooii s 126

455 Sex und Pornographie ...............oooiieeiiiiiiiinininnnn 127

5 Die Architektur von Hypertextsystemen ..........ccooeveeeenens 131

5.1 DieDatenbankebene.............ccceevviuiiiiiiiiiiiniieiiiiiieeiiie e 131

5.2  Die abstrakte Hypertextmaschine HAM...............c.ccoevveevcencnnn 132

5.3  Die Ebene der Benutzerschnittstelle ..............cooovveivniiviiineenneenes 135



Inhaltsverzeichnis

5.4 KNOWEIL. ..ottt 136
5.5 VerbindunZen.......cccooiiiiiiiiiiiiie i 138
5.5.1 ANNOLAtIONEN...eovveiiiiiiiiiiiriiiie et 143
5.6  Hypertextmaschinen..........cccooooiieiiiinnins 145
5.7  Offene HypertextarchiteKturen ............oocooeveeiniiinn, 147
5.8  Die Einfiihrung von Hypertextkonzepten in andere
Umgebungen ..........ooooiiiiiiiiiiiiin 151
Hardware fiir Hypertext.......ooeeeieeesioiiiioieeesnnsaasancoenss 153
6.1  Der BildSChilm......covvveneeeiiiiiiieeii e 153
6.1.1 Bildschirme und Lesegeschwindigkeit........................ 154
6.1.2 Die GroBe des Bildschirms ..., 156
6.1.3 FarbkodierUngen. .......oocvvvvriiimmnmmmniiinniiieicineeecanien, 157
6.2  Zeigermechanismen und -gerate ...........cooiiiiiiiin 157
6.3  Textbildschirme fiir Hypertextanwendungen?.............c..cooooiiinn. 159
6.4 CD-ROMs als Speichermedien...............ocooonnnn 160
Hypertext auf dem Internet..........ccooiieiieicciinienaen. 165
7.1  Hypertextzugriff iiber das Internet...........coooooviniiinens 170
7.1.1 Information gegen Bezahlung..............cccoeoiininn 172
7.1.2 Menschenauflauf ...........cooooevviiiiiiiii 175
72  World Wide Web und MOSAIC .......coounriiminiminienneeiiinieen, 177
7.2.1 Stirken und Schwichen des Mosaic-Konzeptes............ 183
T3 HTML oottt et e 189
7.4  Hyper-G und Harmony........ccooomiiiiinniniiii 197
7.5  Aktive vs. passive Verbindungen und elektronische
ViSIEIKATTEN ... eveneiiie et e crie e s e e st et e 207
Wenn die Information iiberhandnimmt...........cccoeceiinnaen 215
8.1 Information Retrieval ......c.ocooviiiiimiiiiiiiiiiii e 222



Multimedia und Hypertext

10

8.2  Manuelles Editieren und gezielte Herausgabe der Information........ 231
8.3  Abstimmen und Lese-Nutzung ............ccoovvieiiniiinniniiin. 235
8.4  Der,,naus 2N -ANSaZ ......c.uivuiieiiiiieiii e 239
Navigation in groflen Informationsriumen..........cceoeveens 243
9.1  ZuriickSetZen.......c....oooiiiiiiiiiiii i 245
9.2 Navigationspfade ..o 248
9.3 LesezeiChen .....uviieneiiiiii e 250
9.4 UbersichtSdiagramme.................ccocooovvviiveeivereereeeseieeeee s 254
9.5  Navigationsdimensionen und Navigationsmetaphern................... 268
Benutzerfreundlicher Hypertext...........cccviiiiieiiienicinnnns 275
10.1  Benutzbarkeitsparameter fiir Hypertextschnittstellen.................... 276
10.1.1  Gestaffelte Beschreibungen verschiedener Ebenen
von Benutzerfreundlichkeit ................ocoooeeiiiienin 280
10.2  Empirische und vergleichende Untersuchungen .......................... 281
10.2.1  Auswirkung der Benutzerschnittstellen-
Technologie ..........cccoovviiiiiii e 282
10.2.2  Ein Vergleich zwischen Hypertext und groBen
Textdateien.........ccooooviiiiiiii e 283
10.2.3  Ein Vergleich zwischen Hypertext und
traditionellen Computersystemen................cc.coveeeeen. 285
10.2.4  Ein Vergleich von hypertext- und papierbasierten
LOSUNZEN. ..ottt 286
10.2.5  Subjektive Beurteilung durch den Benutzer ................. 286
10.2.6  Die Suche nach Information ........................ccceeeene 287
10.2.7  Einsatz von Hypertext im Bereich der Padagogik ......... 291
10.2.8  Feldstudien..........cccoociiiiiioiiiiiieceeeeeeeeeeeen 293
10.2.9  Individuelle Unterschiede......................cccocververcrenne 295
10.2.10  SchluBfolgerungen zu den vergleichenden Studien........ 296
10.3  Nicht-empirische Untersuchungen......................cccocveveeeeeennn.. 297



INNALYVETrLEilrnine

10.3.1  Das konzeptuelle Modell des Domanwissens............... 297
10.3.2  Protokollieren von Benutzerinteraktionen................... 297
10.3.3  Beobachtungen von Benutzern................ccooinie 299
10.3.4 Tterative Verfeinerung der Benutzerschnittstelle............ 299
10.4  SchluBfolgertungen .........oooorriiiimiiiinnniinerii 303
11 Multimedia aus der Sicht des Autors...........cveveveneencnne, 305
11.1 Benutzbarkeit des Hypertexts aus der Sicht des Autors................. 306
11.2  Spezielle Oberflichen fiir Autoren.............ocooviinnin 308
11.2. 1 CONCORAIA . .oviiinriiecneiiee e e 312
11.2.2  Arbeitsumgebungen fiir Autoren..............cooooininie 313
11.3  Kooperierende AULOTEN.........cooiimreiiiiimnrisinisieses e 315
11.4 Die Autoritit des AULOTS .......oiivuiiiiiieiiiireriie e 317
12  Alte Information wiederverwendet.........coovuveneiiiinianncnes 319
12.1 Umwandlung von Information..........c.. 320
12.2  Das Handbuch fiir medizinische Therapeutik...........c.ocoovninnn 324
12.3  Oxford English DiCtiONary......cccooononiniiimn 326
13 Zukiinftige Entwicklungen im Hypertext- und
Multimediabereich...cioiiiiiiiiiiineiiiiieiiiniiiiieieaciarosnenss 329
13.1 Wie haben sich friihere Vorhersagen entwickelt? ........................ 333
132  Kurzfristige Entwicklungen: die nichsten drei bis finf Jahre......... 334

13.3

13.4

13.2.1  Stabilisierung des Massenmarktes fiir

Hypertexttechnologie ..o 334
13.2.2  Kommerzieller Hypertext auf dem Internet.................. 336
13.2.3  Integration von Hypertext mit anderen

ComputertechnolOZIeN ..........cooiiiiii 336
Mittelfristige Entwicklungen: fiinf bis zehn Jahre ...................... 338
13.3.1  Geistiges Eigentum und Urheberrecht........................ 340

Langfristige Entwicklungen: zehn bis zwanzig Jahre.................. 342



Multimedia und Hypertext

13.4.1 Informationsobjekte mit vielen verschiedenen

Eigenschaften ..............cooooiiiiiiiiiiinni 345
13.5 Hypermedia-Publikationswesen: Monopol oder Anarchie?............ 348
13.5.1  Lokal konzentrierte Kreativitat.......................oooen. 352

13.6 Zusammenfassung: Hypertext im Vergleich mit kon-
ventionellen Medien.............ooeviiveiiiniiiiiin e 355
Anhang: Bibliografie mit Anmerkungen..................ocoiil, 357
Buchbesprechungen..........ccooviiiiiiiiiiiiiiii e 357
Gesellschaften. ......ccoooiiiiiii e 358
Kompenditmi.......ooooiiiiii e 358
KONfErenzZen ........cooviiiiiii e 359
Zeitschriften und Magazine..........cccoevviiieiiiniiiien i 364
VideoKasSeten ........coouiiiiiiii e e 366
Biicher iber das Internet............c.ooocooiiiiiiii e 367
KIaSSIKET ....ocuiiii e 370
Alphabetische Liste von Artikeln und Biichern...........................ce. 371
Inferner Zukunft.............oooooi i 460



