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Entwickiung und Struktur der Versicherungsbranche

Volkswirtschaftliche Bedeutung der privatwirtschaftlichen Assekuranz: Wichtigste
Kapitalsammelstelle neben Banken/Sparkassen

Marktentwicklung: Bisher kaum Auswirkungen der konjunkturellen Talfahrt
Langerfristige Perspektiven der Versicherungswirtschaft: Optimismus pragt das Bild
Struktur der Versicherungswirtschaft: Lebensversicherung wichtigstes Geschafts-
feld der privaten Assekuranz

Versicherungsunternehmen: Deutliche Zunahme der Anbieter von Versicherungen
Auslandische Versicherer in der Bundesrepublik: Marktanteil ging 1991 zurtick
Konzentration und groBe Versicherungsunternehmen: Bisher relativ geringe
Konzentration in Deutschiand

EG-Binnenmarkt: Dienstleistungsfreiheit ab Mitte 1992

Die wichtigsten Versicherungssparten

Lebensversicherungen

Struktur des Lebensversicherungs-Geschéaftes nach Pramienvolumen: Hohe
Zuwachsraten bei der privaten Rentenversicherung

Neugeschéft: Absatzimpulse aus der Pflegerentenversicherung erwartet

Die Lebensversicherung als Vermégensbildung: Konkurrenz zum Banksparen
Die groBten Lebensversicherer: Deutsche Bank-Gruppe schiebt sich unter die
fihrenden Anbieter

Krankenversicherung

Struktur und Bedeutung der privaten Krankenversicherung: Nur 8% der Bundes-
biirger sind privat voliversichert

Entwicklung der Privat-Versicherten: Hohe Zuwéchse in Ost und West bei den
Vollversicherten

Die fiihrenden Unternehmen der privaten Krankenversicherung: DKV, Vereinte
und Debeka bilden das Fuhrungstrio

Gesetzliche Krankenversicherung: Deutlich Zunahme der freiwilligen Mitglieder
Schaden- und Unfallversicherungen

Entwicklung der Branche: Hohe Schadensummen wegen Diebstahl und
Katastrophen

HUKR-Versicherungen: Verlustbringer Vollkasko

Sachversicherungen: Hohes Volumen an Hausratversicherungen

Fihrende Unternehmen der Schaden- und Unfallversicherung: Teilweise hohe
Marktanteile dffentlicher Versicherer

Vertrieb und Werbung

Trends im Verbraucherverhaiten: Rund-um-Versicherung wird schwieriger
Vertrieb und Allfinanz: Unternehmensfremde Vertriebskanale gewinnen an

Bedeutung
Werbung: Gesetzliche Krankenkassen intensivieren Werbeaktivitaten
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Zielgruppen im Versicherungsmarkt

Informationsinteresse und Vorsorgebedurfnis: Geringe Bedeutung des Motivs
Risikoabsicherung in Ostdeutschland

Lebensversicherungen: Trotz hoher Haushaltsausstattung weitere Zuwachs-
potentiale

Haftpflicht-, Unfall- und Hausratversicherung: Ricklaufige Tendenz bei der
Hausratversicherung

Rechtsschutz- und Kfz-Versicherung: Vollkasko in Ostdeutschland {ibertrifft
inzwischen Westniveau

Private Krankenversicherung: Nur Anteil der Zusatzversicherten steigt

Anhang 1: Zielgruppenstruktur Informationsinteresse und Vorsorgebediirfnis
Anhang 2: Zielgruppenstruktur Lebens-, Haftpflicht-, Unfall- und Hausratversicherung
Anhang 3: Zielgruppenstruktur Rechtsschutz-, Kfz- und Private Krankenversicherung
Anhang 4: Ausstattung und Zuwachspotentiale in ausgewdéhlten GroRstadten
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