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Überarbeitete Fassung eines Referates, das der Verfasser auf der vom Institut für 
Rundfunkökonomie an der Universität zu Köln in Zusammenarbeit mit der Landes­
anstalt für Medien NRW veranstalteten Tagung „Herausforderungen und Chancen 
Internet-basierter Medien" am 17. November 2010 in Düsseldorf vorgetragen hat. 


