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Ziel der Untersuchung

Die Methode

Zur Vorgehensweise

Die Umfrage

Die verwendeten Indikatoren
Aufbereitung der Indikatoren

Die Berechnung des Freizeitwertes
Ergebnisse

Freizeitangebote im Meinungsbild der Bevolkerung
Die Indikatoren

Kultur

Kino

Theater / Museen

Berufseinsteiger: Bewertung Kultur
Berufsaussteiger: Bewertung Kultur
Bevdlkerung: Bewertung Kultur
Sport

Sportplitze

Turn- und Sporthallen
Sportstudios/Fintnesscenter
Bewertung Indikator Basissport
Golfplitze

Poloplitze

Bewertung Indikator Luxussport
Berufseinsteiger: Bewertung Sport
Berufsaussteiger: Bewertung Sport
Bevoikerung: Bewertung Sport
Natur

Landschaft

Wald- und Erholungsfldchen
Wasserflachen

Berufseinsteiger: Bewertung Natur
Berufsaussteiger: Bewertung Natur
Bevolkerung: Bewertung Natur
Treffen und Erleben
Gastronomische Betriebe

Bummeln u. Flanieren

Altstadt / Stadtbild
Berufseinsteiger: Bewertung: Treffen und Erleben
Berufsaussteiger: Bewertung: Treffen und Erleben
Bevolkerung: Bewertung: Treffen und Eileben
Gesamtbewertung Freizeitwert
Berufseinsteiger: Gesamtbewertung
Berufsaussteiger: Gesamtbewertung
Bevélkerung: Gesamtbewertung



